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て
。
も
ち
ろ
ん
、
Ｓ
Ｐ
は
流
通
に
と
っ
て
利
の
あ
る
プ
レ

ゼ
ン
を
す
る
と
い
う
の
は
あ
り
ま
す
。
こ
こ
１
～
２
年
の

中
で
、
店
頭
で
実
際
に
行
わ
れ
た
も
の
で
非
常
に
参
考
に

な
る
例
と
し
て
、
パ
ナ
ソ
ニ
ッ
ク
の
“
夜
カ
ジ
”（『
ナ
イ

ト
カ
ラ
ー　

集
合
展
示
ツ
ー
ル
』）
が
あ
り
ま
す
。
こ
れ

は
店
頭
プ
ロ
モ
ー
シ
ョ
ン
と
Ｗ
ｅ
ｂ
を
メ
イ
ン
に
行
わ
れ

た
も
の
で
す
が
、
生
活
上
の
利
便
性
を
店
頭
で
訴
求
し
て

い
ま
す
。
店
頭
に
お
い
て
価
値
提
案
が
な
さ
れ
ま
し
た
。

Ｓ
Ｐ
に
お
い
て
は
、
こ
う
し
た
例
を
も
っ
と
学
ん
で
い
か

な
い
と
と
思
い
ま
す
」（
黒
須
氏
）

“
夜
カ
ジ
”
の
場
合
、
展
示
ツ
ー
ル
の
新
し
さ
と
い
う
こ

と
だ
け
で
な
く
、そ
の
背
景
に
あ
る「
売
り
場
の
変
革
」「
営

業
活
動
の
変
革
」
の
提
案
も
、
そ
こ
に
は
あ
っ
た
の
で
は

な
い
か
と
想
像
す
る
。

本
題
は
、「
プ
ロ
モ
ー
シ
ョ
ン
・
プ
レ
ゼ
ン
に
お
い
て
、

何
に
つ
い
て
提
案
す
べ
き
か
（
言
う
べ
き
か
）」
と
い
う

こ
と
だ
が
、「
串
刺
し
の
仕
組
み
作
り
」に
つ
い
て
、ス
コ
ー

プ
の
中
野
氏
は
こ
う
語
る
。

「
こ
と
に
営
業
活
動
に
つ
い
て
、
プ
レ
ゼ
ン
で
語
っ
た
と

き
、
そ
れ
が
お
得
意
先
に
フ
ィ
ッ
ト
す
れ
ば
評
価
は
高
く

な
る
ん
で
す
が
、
表
面
的
に
提
案
す
る
と
『
分
か
っ
て
い

な
い
』
と
言
わ
れ
て
し
ま
い
ま
す
。
ま
た
お
付
き
合
い
の

「
プ
ロ
モ
ー
シ
ョ
ン
・
プ
レ
ゼ
ン
」
に
関
す
る
イ
ン
タ

ビ
ュ
ー
＆
リ
ポ
ー
ト
の
本
題
に
入
る
前
に
、
広
告
と
プ
ロ

モ
ー
シ
ョ
ン
の
違
い
に
つ
い
て
確
認
し
て
お
か
な
く
て
は

な
ら
な
い
。
ま
ず
そ
の
役
割
に
つ
い
て
。
広
告
は
、
商
品

の
意
味
（
価
値
）
を
伝
え
る
も
の
に
対
し
、プ
ロ
モ
ー
シ
ョ

ン
は
購
買
を
動
機
付
け
る
も
の
と
す
る
。
そ
こ
で
プ
レ
ゼ

ン
に
お
い
て
提
示
さ
れ
る
も
の
は
、
広
告
は
「
創
作
の
世

界
＝
イ
メ
ー
ジ
＝
世
界
観
」で
あ
る
の
に
対
し
、プ
ロ
モ
ー

シ
ョ
ン
は
「
実
現
力
＝
リ
ア
ル
＝
変
革
力
へ
の
実
感
」
で

は
な
い
か
と
規
定
す
る
。

こ
の
論
理
を
も
と
に
、
ア
ン
ケ
ー
ト
を
行
っ
た
。
い
く

つ
か
質
問
項
目
を
記
し
「
全
く
そ
う
思
う
」
か
ら
「
全
く

そ
う
は
思
わ
な
い
」
の
５
段
階
で
答
え
て
も
ら
っ
た
。

質
問
項
目
の
一
つ
に
、「
プ
ロ
モ
ー
シ
ョ
ン
・
プ
レ
ゼ

ン
は
、
商
品
の
特
長
や
意
味
を
伝
え
る
だ
け
で
な
く
、
購

長
い
お
得
意
様
だ
と
、
こ
ち
ら
も
熟
知
し
て
い
ま
す
し
、

踏
み
込
ん
だ
提
案
が
で
き
ま
す
」（
中
野
氏
）

そ
の
た
め
に
は
、「『
変
革
の
仕
組
み
』
を
提
案
す
る
に

は
、
現
場
の
事
実
に
根
差
し
た
問
題
提
起
が
重
要
。
換
言

す
れ
ば
、『
売
り
の
現
場
』
で
の
情
報
収
集
力
、
課
題
発

見
力
が
決
め
手
に
な
る
と
思
う
」と
い
う
質
問
項
目
に
は
、

「
全
く
そ
う
思
う
」「
あ
る
程
度
、
そ
う
思
う
」
と
、
先
に

ア
ン
ケ
ー
ト
に
て
聞
い
た
み
な
さ
ん
が
、
そ
う
回
答
し
て

い
る
。

Ｐ
Ｏ
Ｐ
広
告
・
Ｓ
Ｐ
ツ
ー
ル
制
作
、
店
舗
・
商
空
間
デ

ザ
イ
ン
等
を
メ
イ
ン
に
行
っ
て
い
る
凡
美
社
の
企
画
制
作

部
部
長
、
西
澤
典
昭
氏
（
取
締
役
）
は
、
こ
う
語
る
。

「『
売
り
の
現
場
』
で
の
情
報
収
集
力
、
課
題
発
見
力
と

い
う
の
は
、
私
た
ち
の
ビ
ジ
ネ
ス
に
お
い
て
必
須
項
目
で

す
。
た
だ
当
社
の
ビ
ジ
ネ
ス
か
ら
い
う
と
、『
変
革
の
仕

組
み
提
案
』
と
い
う
よ
り
、
お
得
意
様
か
ら
そ
の
専
門
性

を
評
価
さ
れ
て
の
プ
レ
ゼ
ン
と
い
う
の
が
多
い
で
す
」（
西

澤
氏
）

光
村
印
刷
の
井
地
正
幸
氏（
企
画
本
部 

Ｐ
Ｏ
Ｐ
グ
ル
ー

プ 

Ｐ
Ｏ
Ｐ
企
画
チ
ー
ム
）
も
同
様
に
、「
Ｐ
Ｏ
Ｐ
に
関
す

る
企
画
・
提
案
を
プ
レ
ゼ
ン
で
行
う
に
は
、
当
然
、
売
り

場
で
の
情
報
収
集
力
な
ど
が
必
要
で
す
。
し
か
し
、
こ
の

あ
と
の
質
問
項
目
の
中
に
あ
っ
た
『（
売
り
場
な
ど
で
の
）

Ｐ
Ｏ
Ｐ
の
掲
出
な
ど
が
的
確
に
実
行
さ
れ
て
い
く
た
め
の

管
理
プ
ロ
グ
ラ
ム
の
作
成
は
極
め
て
重
要
』
と
い
う
こ
と

に
つ
い
て
は
『
あ
る
程
度
、
そ
う
思
う
』
と
回
答
し
ま
し

買
を
動
機
付
け
る
『
仕
組
み
』
の
提
案
と
い
う
異
な
る
機

能
が
あ
る
た
め
、『
表
現
の
プ
レ
ゼ
ン
』
と
は
違
っ
た
方

法
が
必
要
で
あ
る
」
と
い
う
の
を
置
い
た
。
こ
れ
に
つ
い

て
「
全
く
そ
う
思
う
」
と
答
え
た
一
人
が
、
Ａ
Ｄ
Ｋ
ア
ー

ツ
の
チ
ー
フ
プ
ロ
デ
ュ
ー
サ
ー
、翠
尾
一
法
氏（
プ
ロ
モ
ー

シ
ョ
ン
本
部
副
本
部
長
）
だ
。

「
例
え
ば
、
同
時
に
Ｃ
Ｍ
や
Ｗ
ｅ
ｂ
で
も
展
開
す
る
場

合
、
そ
の
共
通
項
を
当
然
踏
ま
え
、
売
り
場
と
し
て
の
プ

ロ
モ
ー
シ
ョ
ン
方
法
と
し
て
、『
購
買
を
動
機
付
け
る
仕

組
み
』
の
提
案
を
し
、
差
別
化
を
図
っ
て
い
き
ま
す
」

そ
れ
は
同
時
に
、
質
問
項
目
と
し
て
設
け
た
「『
購
買

動
機
付
け
』
と
は
、
購
買
行
動
を
変
化
さ
せ
る
こ
と
。
購

た
が
、
実
際
の
と
こ
ろ
は
、
各
小
売
店
の
仕
方
に
従
っ
て

い
る
と
い
う
の
が
現
実
で
す
」
と
語
る
。

プ
レ
ゼ
ン
テ
ー
シ
ョ
ン
を
行
う
側
の
目
標
は
、「
仕
事

の
獲
得
」
で
あ
る
。
だ
が
、同
時
に
、そ
の
先
に
あ
る
「
問

題
の
解
決
」
が
、
真
の
目
標
で
は
な
い
か
。

と
く
に
プ
ロ
モ
ー
シ
ョ
ン
の
プ
レ
ゼ
ン
で
は
、
問
題
解

決
の
「
請
負
力
」
こ
そ
が
、
本
来
の
争
点
で
は
な
い
か
。

ブ
ラ
ン
ド
の
「
姿
」
を
描
き
、
訴
え
る
だ
け
で
な
く
、

購
買
決
定
時
点
で
の
動
機
付
け
の
「
環
境
」
を
、現
実
に
、

物
理
的
に
変
え
、
購
買
行
動
を
変
え
る
、
そ
の
「
実
現
力
」

に
対
す
る
信
頼
作
り
が
、
プ
ロ
モ
ー
シ
ョ
ン
の
プ
レ
ゼ
ン

で
は
重
要
で
は
な
い
か
。

も
ち
ろ
ん
、
意
外
性
や
話
題
に
な
る
ア
イ
デ
ア
も
重
要

だ
。
し
か
し
、
プ
ロ
モ
ー
シ
ョ
ン
の
役
割
は
、
認
知
や
態

度
の
変
革
だ
け
で
な
く
、
行
動
を
変
え
る
（
＝
「
ブ
ラ
ン

ド
好
意
」
を
刈
り
取
る
）
こ
と
で
あ
る
。

動
機
付
け
の
「
環
境
」
を
、
実
際
に
、
物
理
的
に
変
え

る
「
実
現
力
」
へ
の
確
信
が
焦
点
で
あ
る
。
売
り
の
現
場

実
態
に
即
し
た
、
緻
密
な
実
行
計
画
と
実
行
管
理
力
が
、

も
う
一
つ
の
要
で
あ
る
。

こ
の
面
か
ら
の
プ
レ
ゼ
ン
テ
ー
シ
ョ
ン
の
在
り
方
は
、

さ
ら
に
深
い
検
討
を
要
す
る
課
題
と
言
え
な
い
だ
ろ
う
か
。

買
行
動
を
変
化
さ
せ
る
た
め
に
は
、
売
り
場
で
の
動
機
付

け
施
策
が
必
要
。
し
か
し
、
売
り
場
を
変
え
る
に
は
、
営

業
活
動
の
変
化
が
必
要
。
つ
ま
り
、
消
費
者
、
売
り
場
、

営
業
活
動
を
串
刺
し
に
し
た
『
変
革
の
仕
組
み
』
が
必
要

に
な
る
。
こ
の
『
串
刺
し
の
仕
組
み
作
り
』
力
と
い
う
も

の
が
、
プ
ロ
モ
ー
シ
ョ
ン
・
プ
レ
ゼ
ン
の
最
重
要
ポ
イ
ン

ト
だ
と
思
う
」
と
い
う
問
い
に
対
し
て
、
翠
尾
氏
は
「
あ

る
程
度
、
そ
う
思
う
」
と
し
て
い
る
。

こ
の
問
い
に
「
全
く
そ
う
思
う
」
と
答
え
た
の
は
、

K
A
N
K
O
の
企
画
営
業
部
長
、
川
上
和
彦
氏
（
執
行

役
員
）
だ
。

「
私
は
、こ
と
に
い
ま
、基
本
的
と
し
て『
変
革
の
仕
組
み
』

が
必
要
だ
と
思
い
ま
す
。
社
会
変
化
、
消
費
者
の
気
持
ち

の
変
化
を
と
ら
え
た
『
変
革
』
で
す
。『
串
刺
し
』
で
も

の
を
考
え
て
い
く
と
い
う
の
は
、
以
前
か
ら
行
っ
て
い
ま

す
」（
川
上
氏
）

「
あ
る
程
度
、
そ
う
思
う
」
と
回
答
し
た
の
は
博
報
堂
プ

ロ
ダ
ク
ツ
の
エ
グ
ゼ
ク
テ
ィ
ブ
ク
リ
エ
イ
テ
ィ
ブ
デ
ィ
レ

ク
タ
ー
、
黒
須
治
氏
（
企
画
制
作
事
業
本
部
）、
ス
コ
ー

プ
の
コ
ミ
ュ
ニ
ケ
ー
シ
ョ
ン
デ
ザ
イ
ン
本
部
本
部
長
、
中

野
敏
夫
氏
（
執
行
役
員
）
だ
。
黒
須
氏
は
、
こ
う
語
る
。

「
私
は
そ
も
そ
も
、
広
告
プ
レ
ゼ
ン
も
Ｓ
Ｐ
プ
レ
ゼ
ン
も

同
じ
だ
と
思
い
ま
す
。
分
け
て
い
る
こ
と
に
違
和
感
が
あ

り
ま
す
。
プ
レ
ゼ
ン
と
は
、
基
本
的
に
課
題
を
発
見
し
、

そ
の
解
決
方
法
を
提
示
す
る
こ
と
と
い
う
意
味
に
お
い
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て
。
も
ち
ろ
ん
、
Ｓ
Ｐ
は
流
通
に
と
っ
て
利
の
あ
る
プ
レ

ゼ
ン
を
す
る
と
い
う
の
は
あ
り
ま
す
。
こ
こ
１
～
２
年
の

中
で
、
店
頭
で
実
際
に
行
わ
れ
た
も
の
で
非
常
に
参
考
に

な
る
例
と
し
て
、
パ
ナ
ソ
ニ
ッ
ク
の
“
夜
カ
ジ
”（『
ナ
イ

ト
カ
ラ
ー　

集
合
展
示
ツ
ー
ル
』）
が
あ
り
ま
す
。
こ
れ

は
店
頭
プ
ロ
モ
ー
シ
ョ
ン
と
Ｗ
ｅ
ｂ
を
メ
イ
ン
に
行
わ
れ

た
も
の
で
す
が
、
生
活
上
の
利
便
性
を
店
頭
で
訴
求
し
て

い
ま
す
。
店
頭
に
お
い
て
価
値
提
案
が
な
さ
れ
ま
し
た
。

Ｓ
Ｐ
に
お
い
て
は
、
こ
う
し
た
例
を
も
っ
と
学
ん
で
い
か

な
い
と
と
思
い
ま
す
」（
黒
須
氏
）

“
夜
カ
ジ
”
の
場
合
、
展
示
ツ
ー
ル
の
新
し
さ
と
い
う
こ

と
だ
け
で
な
く
、そ
の
背
景
に
あ
る「
売
り
場
の
変
革
」「
営

業
活
動
の
変
革
」
の
提
案
も
、
そ
こ
に
は
あ
っ
た
の
で
は

な
い
か
と
想
像
す
る
。
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題
は
、「
プ
ロ
モ
ー
シ
ョ
ン
・
プ
レ
ゼ
ン
に
お
い
て
、

何
に
つ
い
て
提
案
す
べ
き
か
（
言
う
べ
き
か
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と
い
う

こ
と
だ
が
、「
串
刺
し
の
仕
組
み
作
り
」に
つ
い
て
、ス
コ
ー

プ
の
中
野
氏
は
こ
う
語
る
。
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こ
と
に
営
業
活
動
に
つ
い
て
、
プ
レ
ゼ
ン
で
語
っ
た
と

き
、
そ
れ
が
お
得
意
先
に
フ
ィ
ッ
ト
す
れ
ば
評
価
は
高
く

な
る
ん
で
す
が
、
表
面
的
に
提
案
す
る
と
『
分
か
っ
て
い

な
い
』
と
言
わ
れ
て
し
ま
い
ま
す
。
ま
た
お
付
き
合
い
の
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プ
ロ
モ
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シ
ョ
ン
・
プ
レ
ゼ
ン
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に
関
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る
イ
ン
タ

ビ
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＆
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の
本
題
に
入
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前
に
、
広
告
と
プ
ロ

モ
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シ
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ン
の
違
い
に
つ
い
て
確
認
し
て
お
か
な
く
て
は

な
ら
な
い
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そ
の
役
割
に
つ
い
て
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広
告
は
、
商
品

の
意
味
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価
値
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を
伝
え
る
も
の
に
対
し
、プ
ロ
モ
ー
シ
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ン
は
購
買
を
動
機
付
け
る
も
の
と
す
る
。
そ
こ
で
プ
レ
ゼ

ン
に
お
い
て
提
示
さ
れ
る
も
の
は
、
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告
は
「
創
作
の
世

界
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イ
メ
ー
ジ
＝
世
界
観
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あ
る
の
に
対
し
、プ
ロ
モ
ー

シ
ョ
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は
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実
現
力
＝
リ
ア
ル
＝
変
革
力
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の
実
感
」
で

は
な
い
か
と
規
定
す
る
。

こ
の
論
理
を
も
と
に
、
ア
ン
ケ
ー
ト
を
行
っ
た
。
い
く

つ
か
質
問
項
目
を
記
し
「
全
く
そ
う
思
う
」
か
ら
「
全
く

そ
う
は
思
わ
な
い
」
の
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段
階
で
答
え
て
も
ら
っ
た
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質
問
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目
の
一
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に
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プ
ロ
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シ
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・
プ
レ
ゼ

ン
は
、
商
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の
特
長
や
意
味
を
伝
え
る
だ
け
で
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く
、
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長
い
お
得
意
様
だ
と
、
こ
ち
ら
も
熟
知
し
て
い
ま
す
し
、

踏
み
込
ん
だ
提
案
が
で
き
ま
す
」（
中
野
氏
）

そ
の
た
め
に
は
、「『
変
革
の
仕
組
み
』
を
提
案
す
る
に

は
、
現
場
の
事
実
に
根
差
し
た
問
題
提
起
が
重
要
。
換
言

す
れ
ば
、『
売
り
の
現
場
』
で
の
情
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収
集
力
、
課
題
発

見
力
が
決
め
手
に
な
る
と
思
う
」と
い
う
質
問
項
目
に
は
、

「
全
く
そ
う
思
う
」「
あ
る
程
度
、
そ
う
思
う
」
と
、
先
に

ア
ン
ケ
ー
ト
に
て
聞
い
た
み
な
さ
ん
が
、
そ
う
回
答
し
て

い
る
。

Ｐ
Ｏ
Ｐ
広
告
・
Ｓ
Ｐ
ツ
ー
ル
制
作
、
店
舗
・
商
空
間
デ

ザ
イ
ン
等
を
メ
イ
ン
に
行
っ
て
い
る
凡
美
社
の
企
画
制
作

部
部
長
、
西
澤
典
昭
氏
（
取
締
役
）
は
、
こ
う
語
る
。

「『
売
り
の
現
場
』
で
の
情
報
収
集
力
、
課
題
発
見
力
と

い
う
の
は
、
私
た
ち
の
ビ
ジ
ネ
ス
に
お
い
て
必
須
項
目
で

す
。
た
だ
当
社
の
ビ
ジ
ネ
ス
か
ら
い
う
と
、『
変
革
の
仕

組
み
提
案
』
と
い
う
よ
り
、
お
得
意
様
か
ら
そ
の
専
門
性

を
評
価
さ
れ
て
の
プ
レ
ゼ
ン
と
い
う
の
が
多
い
で
す
」（
西

澤
氏
）

光
村
印
刷
の
井
地
正
幸
氏（
企
画
本
部 

Ｐ
Ｏ
Ｐ
グ
ル
ー

プ 

Ｐ
Ｏ
Ｐ
企
画
チ
ー
ム
）
も
同
様
に
、「
Ｐ
Ｏ
Ｐ
に
関
す

る
企
画
・
提
案
を
プ
レ
ゼ
ン
で
行
う
に
は
、
当
然
、
売
り

場
で
の
情
報
収
集
力
な
ど
が
必
要
で
す
。
し
か
し
、
こ
の

あ
と
の
質
問
項
目
の
中
に
あ
っ
た
『（
売
り
場
な
ど
で
の
）

Ｐ
Ｏ
Ｐ
の
掲
出
な
ど
が
的
確
に
実
行
さ
れ
て
い
く
た
め
の

管
理
プ
ロ
グ
ラ
ム
の
作
成
は
極
め
て
重
要
』
と
い
う
こ
と

に
つ
い
て
は
『
あ
る
程
度
、
そ
う
思
う
』
と
回
答
し
ま
し

買
を
動
機
付
け
る
『
仕
組
み
』
の
提
案
と
い
う
異
な
る
機

能
が
あ
る
た
め
、『
表
現
の
プ
レ
ゼ
ン
』
と
は
違
っ
た
方

法
が
必
要
で
あ
る
」
と
い
う
の
を
置
い
た
。
こ
れ
に
つ
い

て
「
全
く
そ
う
思
う
」
と
答
え
た
一
人
が
、
Ａ
Ｄ
Ｋ
ア
ー

ツ
の
チ
ー
フ
プ
ロ
デ
ュ
ー
サ
ー
、翠
尾
一
法
氏（
プ
ロ
モ
ー

シ
ョ
ン
本
部
副
本
部
長
）
だ
。

「
例
え
ば
、
同
時
に
Ｃ
Ｍ
や
Ｗ
ｅ
ｂ
で
も
展
開
す
る
場

合
、
そ
の
共
通
項
を
当
然
踏
ま
え
、
売
り
場
と
し
て
の
プ

ロ
モ
ー
シ
ョ
ン
方
法
と
し
て
、『
購
買
を
動
機
付
け
る
仕

組
み
』
の
提
案
を
し
、
差
別
化
を
図
っ
て
い
き
ま
す
」

そ
れ
は
同
時
に
、
質
問
項
目
と
し
て
設
け
た
「『
購
買

動
機
付
け
』
と
は
、
購
買
行
動
を
変
化
さ
せ
る
こ
と
。
購

た
が
、
実
際
の
と
こ
ろ
は
、
各
小
売
店
の
仕
方
に
従
っ
て

い
る
と
い
う
の
が
現
実
で
す
」
と
語
る
。

プ
レ
ゼ
ン
テ
ー
シ
ョ
ン
を
行
う
側
の
目
標
は
、「
仕
事

の
獲
得
」
で
あ
る
。
だ
が
、同
時
に
、そ
の
先
に
あ
る
「
問

題
の
解
決
」
が
、
真
の
目
標
で
は
な
い
か
。

と
く
に
プ
ロ
モ
ー
シ
ョ
ン
の
プ
レ
ゼ
ン
で
は
、
問
題
解

決
の
「
請
負
力
」
こ
そ
が
、
本
来
の
争
点
で
は
な
い
か
。

ブ
ラ
ン
ド
の
「
姿
」
を
描
き
、
訴
え
る
だ
け
で
な
く
、

購
買
決
定
時
点
で
の
動
機
付
け
の
「
環
境
」
を
、現
実
に
、

物
理
的
に
変
え
、
購
買
行
動
を
変
え
る
、
そ
の
「
実
現
力
」

に
対
す
る
信
頼
作
り
が
、
プ
ロ
モ
ー
シ
ョ
ン
の
プ
レ
ゼ
ン

で
は
重
要
で
は
な
い
か
。

も
ち
ろ
ん
、
意
外
性
や
話
題
に
な
る
ア
イ
デ
ア
も
重
要

だ
。
し
か
し
、
プ
ロ
モ
ー
シ
ョ
ン
の
役
割
は
、
認
知
や
態

度
の
変
革
だ
け
で
な
く
、
行
動
を
変
え
る
（
＝
「
ブ
ラ
ン

ド
好
意
」
を
刈
り
取
る
）
こ
と
で
あ
る
。

動
機
付
け
の
「
環
境
」
を
、
実
際
に
、
物
理
的
に
変
え

る
「
実
現
力
」
へ
の
確
信
が
焦
点
で
あ
る
。
売
り
の
現
場

実
態
に
即
し
た
、
緻
密
な
実
行
計
画
と
実
行
管
理
力
が
、

も
う
一
つ
の
要
で
あ
る
。

こ
の
面
か
ら
の
プ
レ
ゼ
ン
テ
ー
シ
ョ
ン
の
在
り
方
は
、

さ
ら
に
深
い
検
討
を
要
す
る
課
題
と
言
え
な
い
だ
ろ
う
か
。

買
行
動
を
変
化
さ
せ
る
た
め
に
は
、
売
り
場
で
の
動
機
付

け
施
策
が
必
要
。
し
か
し
、
売
り
場
を
変
え
る
に
は
、
営

業
活
動
の
変
化
が
必
要
。
つ
ま
り
、
消
費
者
、
売
り
場
、

営
業
活
動
を
串
刺
し
に
し
た
『
変
革
の
仕
組
み
』
が
必
要

に
な
る
。
こ
の
『
串
刺
し
の
仕
組
み
作
り
』
力
と
い
う
も

の
が
、
プ
ロ
モ
ー
シ
ョ
ン
・
プ
レ
ゼ
ン
の
最
重
要
ポ
イ
ン

ト
だ
と
思
う
」
と
い
う
問
い
に
対
し
て
、
翠
尾
氏
は
「
あ

る
程
度
、
そ
う
思
う
」
と
し
て
い
る
。

こ
の
問
い
に
「
全
く
そ
う
思
う
」
と
答
え
た
の
は
、

K
A
N
K
O
の
企
画
営
業
部
長
、
川
上
和
彦
氏
（
執
行

役
員
）
だ
。

「
私
は
、こ
と
に
い
ま
、基
本
的
と
し
て『
変
革
の
仕
組
み
』

が
必
要
だ
と
思
い
ま
す
。
社
会
変
化
、
消
費
者
の
気
持
ち

の
変
化
を
と
ら
え
た
『
変
革
』
で
す
。『
串
刺
し
』
で
も

の
を
考
え
て
い
く
と
い
う
の
は
、
以
前
か
ら
行
っ
て
い
ま

す
」（
川
上
氏
）

「
あ
る
程
度
、
そ
う
思
う
」
と
回
答
し
た
の
は
博
報
堂
プ

ロ
ダ
ク
ツ
の
エ
グ
ゼ
ク
テ
ィ
ブ
ク
リ
エ
イ
テ
ィ
ブ
デ
ィ
レ

ク
タ
ー
、
黒
須
治
氏
（
企
画
制
作
事
業
本
部
）、
ス
コ
ー

プ
の
コ
ミ
ュ
ニ
ケ
ー
シ
ョ
ン
デ
ザ
イ
ン
本
部
本
部
長
、
中

野
敏
夫
氏
（
執
行
役
員
）
だ
。
黒
須
氏
は
、
こ
う
語
る
。

「
私
は
そ
も
そ
も
、
広
告
プ
レ
ゼ
ン
も
Ｓ
Ｐ
プ
レ
ゼ
ン
も

同
じ
だ
と
思
い
ま
す
。
分
け
て
い
る
こ
と
に
違
和
感
が
あ

り
ま
す
。
プ
レ
ゼ
ン
と
は
、
基
本
的
に
課
題
を
発
見
し
、

そ
の
解
決
方
法
を
提
示
す
る
こ
と
と
い
う
意
味
に
お
い
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変
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実
現
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ョ
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イ
ン
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＆
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ゼ
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KANKO、川上和彦氏凡美社、西澤典昭氏

博報堂プロダクツ、黒須治氏光村印刷、井地正幸氏
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■受験者・合格者推移東京・大阪・名古屋の3会場で試験を実施します。

■試験日 2011年11月3日（木・祝） 
■試験会場 東京地区：専修大学 神田キャンパス
 大阪地区：関西大学 天六キャンパス
 名古屋地区：学校法人 名古屋大原学園

■受 験 料 31,500円（税込）
■受付締切 2011年10月７日（金）

プロモーショナル・マーケター

2011年11月3日（木・祝）に、
第7回プロモーショナル・マーケター認証資格試験を実施

認証資格試験
受付中

企
画
力
を「
見
え
る
化
」す
る
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1期
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06年

3期
07年

4期
08年

5期
09年

6期
10年

プロ魂を
「見える化」しよう

我流のSP企画の時代は終わりました。
業界基準を満たすプロモーショナル・マー
ケターの時代に入っています。確かに、プ
ロモーション業務では、経験がものを言
います。だからこそ、経験が体系化され
認証されれば、鬼に金棒ですね。

奮発が、周りも変える
いまさら「受験」は大変かもしれません。
しかし、ハードルがあるから、飛躍力が湧い
てきます。資格を目指す奮発が、貴方を変
え、仕事を変え、会社を変えます。どこか
で飛躍しないと、たくさんの中の1人に

埋没してしまいますよ。

「形」にして、武器になる
企画力は、目に見えません。そのため、
会社の業種や名前などの先入観に、多分
に影響されがちです。企画力は認証され
て、「武器」になります。認められることに
よって、もっと出てくるものです。

■「プロモーショナル・マーケター認証資格」合格までの流れ
受験要項を請求

受験・受講受付開始東京／直前・受験対策講座受講申請

受験申請

受験受付締切

受験

合格通知

受験要項（500円）

2011年5月6日（金）（希望者のみ）

講座受付締切

直前・受験対策講座実施

2011年9月2日（金）

10月7日（金）

プロモーショナル・マーケター・プロファイルに掲載

プロモーショナル・マーケターズ・フォーラム入会

（申請者のみ）

（希望者のみ）

第7回プロモーショナル・マーケター認証資格受験者のための
「直前・受験対策講座」を下記の通り開講いたします。

※すべて同じ内容の講座で、いずれも9：30～17：00

テキスト／
「JPM編纂 公式テキスト プロモーショナル・マーケティング 第三版」
（宣伝会議刊）　2,100円（税込）

大阪・名古屋でも宣伝会議主催で直前・受験対策講座が行われ
ます。詳細は宣伝会議にお問い合わせください。
●宣伝会議関西本部 担当：水元・鈴木　TEL:06-6347-8900
●宣伝会議中部本部 担当：藤塚・増田　TEL:052-952-0311

日本印刷会館 2Ｆ大会議室（東京都中央区新富1-16-8）

11月3日（木・祝）
東京地区・大阪地区・名古屋地区の３会場で実施

12月中旬、
認証登録証送付　2012年1月下旬

▼

▼▼

▼

▼
▼

▼

▼

▼

▼

東京／直前・受験対策講座

●開催日

●会場

●受講料

①2011年 9月 18日 （日） 
②2011年 9月 24日 （土） 
③2011年 10月 １日 （土） 
④2011年 10月 ９日 （日）
⑤2011年 10月 15日 （土）

15,750円（税込）

（社）日本プロモーショナル・マーケティング協会
〒104-0041 東京都中央区新富1-16-8
TEL：03-3523-2505　FAX：03-3523-2508

受験者
合格者
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今
回
の
視
察
ツ
ア
ー
は
、
３
月
25
日
～
31

日
の
日
程
で
実
施
さ
れ
、
東
日
本
大
震
災
の

影
響
も
あ
り
、
参
加
人
数
は
予
定
さ
れ
て
い

た
人
数
よ
り
大
幅
に
減
っ
た
２
社
４
名
で
し

た
。

　

今
回
の
ツ
ア
ー
で
は
サ
ン
フ
ラ
ン
シ
ス
コ

と
ラ
ス
ベ
ガ
ス
を
訪
ね
、
各
訪
問
地
で
現
地

コ
ー
デ
ィ
ネ
ー
タ
ー
に
よ
る
ア
メ
リ
カ
の
ト

レ
ン
ド
や
流
通
事
情
な
ど
の
解
説
が
あ
り
ま

し
た
。

　

最
初
の
サ
ン
フ
ラ
ン
シ
ス
コ
で
は
、
５
つ

の
流
通
店
舗
施
設
を
視
察
し
ま
し
た
。

　

ア
ッ
プ
ス
ケ
ー
ル
都
市
型
デ
ィ
ス
カ
ウ
ン

ト
ス
ト
ア
と
い
う
ポ
ジ
シ
ョ
ニ
ン
グ
で
全
米

総
合
Ｄ
Ｓ
業
態
２
位
の
「T

A
RGET

」
に

始
ま
り
、
全
米
最
大
の
ナ
チ
ュ
ラ
ル
フ
ー

ド
ス
ー
パ
ー
マ
ー
ケ
ッ
ト
「W

hole Foods 
M

arket O
akland Store

」、「U
nion 

Landing

」
と
い
う
パ
ワ
ー
セ
ン
タ
ー
内

に
店
舗
を
構
え
る
総
合
家
電
チ
ェ
ー
ン
最

大
の
「Best Buy

」、
全
米
第
２
位
の
ホ
ー

ム
セ
ン
タ
ー
チ
ェ
ー
ン
「Low

e's

」、
そ
し

て
、
ア
ウ
ト
レ
ッ
ト
店
、
デ
ィ
ス
カ
ウ
ン
ト

店
、
オ
フ
プ
ラ
イ
ス
店
な
ど
約
２
５
０
店
舗

が
集
結
す
る
巨
大
な
モ
ー
ル
「Great M

all 
M

ilpitas

」
の
計
５
施
設
で
す
。

　

各
店
舗
、
Ｐ
Ｂ
商
品
の
充
実
や
独
自
サ
ー

ビ
ス
へ
の
取
り
組
み
な
ど
、
オ
リ
ジ
ナ
リ

テ
ィ
を
強
く
打
ち
出
す
こ
と
で
他
店
舗
と
の

差
別
化
を
図
り
顧
客
獲
得
や
維
持
を
図
っ
て

い
る
こ
と
が
印
象
的
で
し
た
。

　

次
の
訪
問
地
の
ラ
ス
ベ
ガ
ス
で
は
、
世
界

最
大
の
売
り
上
げ
を
誇
る
「W

alm
art

」
の

視
察
と
、「Global Shop 2011

』
に
お
い
て

は
、
流
通
・
店
頭
に
関
わ
る
様
々
な
業
態
業

種
の
展
示
を
見
学
し
ま
し
た
。
エ
コ
関
連
商

材
の
展
示
、
そ
し
て
、
個
性
豊
か
な
部
分
的

商
材
（
例
え
ば
、
ハ
ン
ガ
ー
や
カ
ー
ト
の
ネ

ジ
だ
け
で
も
コ
ン
セ
プ
ト
の
違
い
で
複
数
社

の
出
展
が
あ
り
ま
し
た
）
の
、
質
や
性
能
を

高
め
た
企
業
の
出
展
が
多
く
、
各
ブ
ー
ス
と

も
に
「
自
分
た
ち
の
商
品
が
マ
ー
ケ
ッ
ト
／

売
り
場
を
支
え
て
い
る
」
と
い
う
自
信
に
満

ち
溢
れ
た
プ
レ
ゼ
ン
テ
ー
シ
ョ
ン
が
行
わ
れ

て
お
り
、
良
い
刺
激
と
驚
き
を
覚
え
ま
し
た
。

　

今
回
の
視
察
ツ
ア
ー
全
体
を
通
し
て
最
も

印
象
的
だ
っ
た
こ
と
は
、
様
々
な
人
種
、
経

歴
、
ラ
イ
フ
ス
タ
イ
ル
、
志
向
、
所
得
層
の

方
が
存
在
す
る
ア
メ
リ
カ
と
い
う
大
き
な
国

の
市
場
で
、
そ
れ
も
、
地
域
に
よ
っ
て
異
な

る
市
場
の
中
で
、
多
様
な
ニ
ー
ズ
に
応
え
勝

ち
残
っ
て
い
く
た
め
に
、
そ
れ
ぞ
れ
の
店
舗

や
企
業
が
そ
れ
ぞ
れ
の
狙
う
べ
き
タ
ー
ゲ
ッ

ト
に
向
け
て
強
烈
な
ア
イ
デ
ン
テ
ィ
テ
ィ
を

打
ち
出
し
て
い
る
と
い
う
こ
と
で
す
。

　

そ
れ
は
価
格
や
品
質
な
ど
目
に
見
え
る

も
の
だ
け
で
な
く
、
細
分
化
さ
れ
た
顧
客
の

ニ
ー
ズ
に
向
け
て
緻
密
に
打
ち
立
て
た
戦
略

的
展
開
の
中
で
、
そ
れ
ぞ
れ
が
独
自
の
方
法

で
ス
ト
ー
リ
ー
を
伴
っ
た
楽
し
い
買
い
物
の

経
験
を
そ
れ
ぞ
れ
の
顧
客
に
提
供
し
て
い
る

と
い
う
こ
と
で
す
。

　

例
え
ば
、『W

alm
art

』
は
、
品
揃
え
と
と

も
に
、
安
価
で
、
ア
メ
リ
カ
の
所
得
層
に
最

も
多
い
価
格
志
向
の
中
産
階
級
層
（
全
体
の

約
70
％
）
を
狙
い
、
大
量
購
入
で
満
た
さ
れ

る
欲
求
に
訴
え
た
展
開
を
行
っ
て
い
ま
す
。

　

そ
れ
に
対
し
、
最
初
に
視
察
し
た

『T
A

RGET

』
は
、
中
産
階
級
の
中
で
も
上

の
ほ
う
に
位
置
す
る
、
ト
レ
ン
ド
や
ブ
ラ
ン

ド
を
志
向
す
る
層
（
ミ
ド
ル
ミ
ド
ル
層
）
を

狙
い
、厳
選
し
た
生
鮮
や
青
果
、オ
ー
ガ
ニ
ッ

ク
商
品
、
Ｐ
Ｂ
商
品
で
の
品
揃
え
を
行
い
、

ク
オ
リ
テ
ィ
志
向
を
タ
ー
ゲ
ッ
ト
に
し
て
い

る
た
め
、
取
り
扱
っ
て
い
る
も
の
は
高
品
質

で
、
あ
た
か
も
、
こ
の
店
で
買
う
こ
と
を
ス

テ
ー
タ
ス
と
し
て
誇
れ
る
よ
う
な
買
い
物
体

験
を
提
供
し
て
い
る
よ
う
で
し
た
。

　

ア
メ
リ
カ
で
は
カ
テ
ゴ
リ
ー
２
位
の
業
態

で
も
倒
産
の
危
機
が
迫
っ
て
い
る
市
場
だ
と

い
う
話
も
聞
き
ま
し
た
。
今
回
の
ツ
ア
ー
で

は
、
日
本
で
は
感
じ
ら
れ
な
い
ほ
ど
の
積
極

性
と
自
信
に
立
脚
し
た
各
企
業
の
生
き
残
り

戦
略
と
い
う
も
の
を
強
く
感
じ
ま
し
た
。

「J
P

M
 

G
l

o
b

a
l

 
S

h
o

p
 

2
0

1
1

視
察
ツ
ア
ー
」
報
告

売
り
場
で
目
に
し
た

進
化
し
続
け
る
ア
イ
デ
ン
テ
ィ
テ
ィ

　

東
日
本
大
震
災
の
復
旧
・
復
興
は
い
ま
な

お
遅
々
と
し
て
進
ま
ず
、
原
発
事
故
に
よ
る

影
響
が
多
方
面
で
出
現
し
て
き
て
い
ま
す
。

　

J
P
M
協
会
で
は
５
月
、
プ
ロ
モ
ー
シ
ョ

ン
業
界
に
お
い
て
も
大
き
な
影
響
を
受
け
て

い
る
状
況
を
ふ
ま
え
、
会
員
各
社
に
「
会
社

の
回
復
見
通
し
に
関
す
る
調
査
」を
行
っ
た
。

調
査
票
を
発
送
し
、26
社
よ
り
回
答
を
得
た
。

ま
だ
先
が
見
え
づ
ら
か
っ
た
５
月
時
点
の
回

答
で
あ
る
こ
と
を
考
慮
し
、
お
読
み
く
だ
さ

い
。

 

「
２
０
１
１
年
度
の
売
り
上
げ
回
復
見
込

み
」
は
、
表
１
に
見
る
よ
う
に
、
７
～
９
月
ま

で
に
は
99
～
50
％
、
年
度
末
１
～
３
月
ま
で

に
は
１
０
０
％
以
上
と
い
う
数
字
が
高
く
、

個
々
の
Ｓ
Ｐ
業
務
の
受
注
見
通
し
は
表
２
の

と
お
り
。

●「
震
災
に
よ
り
、
周
辺
に
起
き
て
い
る
こ

と
で
、
特
に
気
に
な
る
こ
と
」（
自
由
回
答
）

と
し
て
（
抜
粋
）

〈
キ
ャ
ン
ペ
ー
ン
の
中
止
〉

・
キ
ャ
ン
ペ
ー
ン
中
止
、
内
容
変
更
（
社
会

　

貢
献
型
に
）
、
新
製
品
の
発
売
延
期
、
販

　

促
企
画
停
滞
・
中
止
。

・
関
東
地
区
で
も
イ
ベ
ン
ト
や
展
示
会
関
連

　

へ
の
影
響
大
き
く
、
材
料
の
動
き
も
悪
い
。

〈
電
照
系
の
自
粛
〉

・
電
照
系
看
板
、
P
O
P
の
使
用
自
粛
傾

　

向
。
電
気
系
販
促
物
が
中
止
。

〈
材
料
面
で
の
影
響
〉

・
資
材
高
騰
・
不
足
。
こ
と
に
デ
ィ
ス
プ
レ

　

イ
の
資
材
が
品
不
足
と
価
格
の
上
昇
。
一

　

定
の
材
料
確
保
が
困
難
。
価
格
高
騰
。

〈
得
意
先
動
向
〉

・
企
業
の
事
業
内
容
、
工
場
等
の
所
在
地
に

　

よ
り
、
ビ
ジ
ネ
ス
上
追
い
風
と
な
っ
て
い

　

る
企
業
も
あ
れ
ば
向
か
い
風
に
な
っ
て
い

　

る
企
業
も
存
在
。

・
流
通
等
の
販
路
へ
の
対
応
に
つ
い
て
危
機

　

管
理
が
う
ま
く
い
っ
て
お
ら
ず
、
配
荷
バ

　

ラ
ン
ス
等
に
よ
っ
て
か
え
っ
て
問
題
を
大

　

き
く
し
て
し
ま
っ
て
い
る
企
業
が
あ
る
。

 

〈
今
後
の
動
向
〉

・
経
済
の
重
心
が
少
し
ず
つ
西
に
移
行
。

・
義
援
金
、
チ
ャ
リ
テ
ィ
等
と
リ
ン
ク
し
た

　

プ
ロ
モ
ー
シ
ョ
ン
を
よ
く
目
に
す
る
。

 

〈
そ
の
他
〉

・
震
災
後
、意
識
調
査
を
常
に
気
に
し
て
る
。

●「
震
災
に
際
し
て
『
Ｓ
Ｐ
業
界
全
体
』
へ

向
け
て
の
メ
ッ
セ
ー
ジ
」
と
し
て
（
抜
粋
）

〈
元
気
に
明
る
く
〉

・
明
る
く
楽
し
く
な
る
企
画
・
創
造
・
工
夫

　
「
販
売
促
進
」
は
い
か
な
る
状
況
で
も
衰

　

え
さ
せ
て
は
い
け
な
い
。

・
被
災
し
た
方
々
や
被
害
を
受
け
た
企
業
の

　

み
な
ら
ず
、
日
本
全
体
を
明
る
く
す
る
よ

　

う
な
プ
ラ
ン
を
皆
で
考
え
て
い
き
た
い
。

〈
社
会
性
を
考
え
よ
う
〉

・
こ
の
よ
う
な
時
こ
そ
販
売
促
進
力
で
、
経

　

済
回
復
の
支
援
を
業
界
全
体
で
行
っ
て
い

　

き
た
い
。
特
に
販
促
企
画
に
お
い
て
は
社

　

会
貢
献
的
な
要
素
を
加
え
、
社
会
へ
の
利

　

益
還
元
が
は
っ
き
り
と
見
え
る
「
健
全
な

　

プ
ロ
モ
ー
シ
ョ
ン
」
の
提
案
に
注
力
し
て

　

い
き
た
い
。

・
震
災
以
降
、
生
活
者
の
心
に
何
か
ス
イ
ッ

　

チ
が
入
っ
た
感
が
あ
り
、
こ
の
変
化
と
企

　

業
活
動
と
を
繋
ぐ
、
未
知
の
課
題
へ
の
取

　

り
組
み
の
重
要
性
を
感
じ
る
。

震
災
に
よ
る
「
会
員
各
社
の
回
復
見
通
し
」
に
関
す
る
調
査

Movement

震
災
に
際
し
て
「
S
P
業
界
全
体
」
へ
向
け
て
の
メ
ッ
セ
ー
ジ

元
気
に
明
る
く
、
社
会
性
あ
る
プ
ロ
モ
ー
シ
ョ
ン
を

大
広　

大
阪　

第
１
コ
ミ
ュ
ニ
ケ
ー
シ
ョ
ン
デ
ザ
イ
ン
局

第
１
ク
ロ
ス
コ
ミ
ュ
ニ
ケ
ー
シ
ョ
ン
グ
ル
ー
プ

吉
川 

祐
生

筆者の吉川祐生氏ツアー参加者
 （Global Shop 2011にて）

訪問先のひとつ、
サンフランシスコの「TARGET」

           事業内容
総合広告会社
広告制作会社
SP・マーケティング会社
印刷会社
ディスプレイ会社
加工会社
材料会社
その他（企画・制作）
計

割合    
15.4%
7.7%
30.8%
11.5%
19.2%
7.7%
3.8%
3.8%

100.0%

社数    
4
2
8
3
5
2
1
1
26

20.0%

36.4%

45.5%

21.7%

7.7%

25.0%

7.1%

7.7%

5.9%

20.0%

40.0%

46.7%

27.3%

45.5%

39.1%

38.5%

41.7%

35.7%

38.5%

52.9%

40.0%

20.0%

33.3%

36.4%

9.1%

39.1%

46.2%

25.0%

50.0%

46.2%

35.3%

40.0%

30.0%

0.0%

0.0%

0.0%

0.0%

7.7%

8.3%

7.1%

7.7%

5.9%

0.0%

10.0%

15

11

11

23

13

12

14

13

17

10

10

グラフィック系ＳＰ印刷物
（ポスター･チラシ・ＤＭなど）

あまり、
受注影響
は無いと
思う

ＳＰ業務内容
今年度
上期には、
ほぼ回復
すると思う

回復には、
今年度一杯
(2012年3月）
掛ると思う

回復は、
再来年
(2013年度)
以降だと思う

回答社数

メ
デ
ィ
ア
系
ツ
ー
ル

Ｓ
Ｐ
手
法

編集系ＳＰ印刷物
（マニュアル・カタログなど）

インターネット系媒体広告

ＰＯＰ広告（店頭販促物）

展示会・イベント制作・運営

映像制作（プロモーションビデオなど）

ＳＰ媒体広告
（屋外・交通広告・新聞折込広告など）
試用手法（サンプリング、モニタリング、
デモンストレーションなど）制作・運営
プレミアム手法（封入プレミアム・応募
抽選プレミアムなど）制作・運営
プライス手法（クーポン・トライアル
パックなど）制作・運営
制度手法（ポイントインセンティブなど）
制作・運営

　

100％以上

99～50％

50％未満

回答社数合計

2011年4～6月

11

12

1

24

7～9月

9

14

1

24

10～12月

16

6

1

23

2012年1～3月

18

3

1

22

表１：2011年度の売り上げ回復見込み（時期）

表２：個々のＳＰ業務の受注見通し

回答会社の業種別構成
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今
回
の
視
察
ツ
ア
ー
は
、
３
月
25
日
～
31

日
の
日
程
で
実
施
さ
れ
、
東
日
本
大
震
災
の

影
響
も
あ
り
、
参
加
人
数
は
予
定
さ
れ
て
い

た
人
数
よ
り
大
幅
に
減
っ
た
２
社
４
名
で
し

た
。

　

今
回
の
ツ
ア
ー
で
は
サ
ン
フ
ラ
ン
シ
ス
コ

と
ラ
ス
ベ
ガ
ス
を
訪
ね
、
各
訪
問
地
で
現
地

コ
ー
デ
ィ
ネ
ー
タ
ー
に
よ
る
ア
メ
リ
カ
の
ト

レ
ン
ド
や
流
通
事
情
な
ど
の
解
説
が
あ
り
ま

し
た
。

　

最
初
の
サ
ン
フ
ラ
ン
シ
ス
コ
で
は
、
５
つ

の
流
通
店
舗
施
設
を
視
察
し
ま
し
た
。

　

ア
ッ
プ
ス
ケ
ー
ル
都
市
型
デ
ィ
ス
カ
ウ
ン

ト
ス
ト
ア
と
い
う
ポ
ジ
シ
ョ
ニ
ン
グ
で
全
米

総
合
Ｄ
Ｓ
業
態
２
位
の
「T

A
RGET

」
に

始
ま
り
、
全
米
最
大
の
ナ
チ
ュ
ラ
ル
フ
ー

ド
ス
ー
パ
ー
マ
ー
ケ
ッ
ト
「W

hole Foods 
M

arket O
akland Store

」、「U
nion 

Landing

」
と
い
う
パ
ワ
ー
セ
ン
タ
ー
内

に
店
舗
を
構
え
る
総
合
家
電
チ
ェ
ー
ン
最

大
の
「Best Buy

」、
全
米
第
２
位
の
ホ
ー

ム
セ
ン
タ
ー
チ
ェ
ー
ン
「Low

e's

」、
そ
し

て
、
ア
ウ
ト
レ
ッ
ト
店
、
デ
ィ
ス
カ
ウ
ン
ト

店
、
オ
フ
プ
ラ
イ
ス
店
な
ど
約
２
５
０
店
舗

が
集
結
す
る
巨
大
な
モ
ー
ル
「Great M

all 
M

ilpitas

」
の
計
５
施
設
で
す
。

　

各
店
舗
、
Ｐ
Ｂ
商
品
の
充
実
や
独
自
サ
ー

ビ
ス
へ
の
取
り
組
み
な
ど
、
オ
リ
ジ
ナ
リ

テ
ィ
を
強
く
打
ち
出
す
こ
と
で
他
店
舗
と
の

差
別
化
を
図
り
顧
客
獲
得
や
維
持
を
図
っ
て

い
る
こ
と
が
印
象
的
で
し
た
。

　

次
の
訪
問
地
の
ラ
ス
ベ
ガ
ス
で
は
、
世
界

最
大
の
売
り
上
げ
を
誇
る
「W

alm
art

」
の

視
察
と
、「Global Shop 2011

』
に
お
い
て

は
、
流
通
・
店
頭
に
関
わ
る
様
々
な
業
態
業

種
の
展
示
を
見
学
し
ま
し
た
。
エ
コ
関
連
商

材
の
展
示
、
そ
し
て
、
個
性
豊
か
な
部
分
的

商
材
（
例
え
ば
、
ハ
ン
ガ
ー
や
カ
ー
ト
の
ネ

ジ
だ
け
で
も
コ
ン
セ
プ
ト
の
違
い
で
複
数
社

の
出
展
が
あ
り
ま
し
た
）
の
、
質
や
性
能
を

高
め
た
企
業
の
出
展
が
多
く
、
各
ブ
ー
ス
と

も
に
「
自
分
た
ち
の
商
品
が
マ
ー
ケ
ッ
ト
／

売
り
場
を
支
え
て
い
る
」
と
い
う
自
信
に
満

ち
溢
れ
た
プ
レ
ゼ
ン
テ
ー
シ
ョ
ン
が
行
わ
れ

て
お
り
、
良
い
刺
激
と
驚
き
を
覚
え
ま
し
た
。

　

今
回
の
視
察
ツ
ア
ー
全
体
を
通
し
て
最
も

印
象
的
だ
っ
た
こ
と
は
、
様
々
な
人
種
、
経

歴
、
ラ
イ
フ
ス
タ
イ
ル
、
志
向
、
所
得
層
の

方
が
存
在
す
る
ア
メ
リ
カ
と
い
う
大
き
な
国

の
市
場
で
、
そ
れ
も
、
地
域
に
よ
っ
て
異
な

る
市
場
の
中
で
、
多
様
な
ニ
ー
ズ
に
応
え
勝

ち
残
っ
て
い
く
た
め
に
、
そ
れ
ぞ
れ
の
店
舗

や
企
業
が
そ
れ
ぞ
れ
の
狙
う
べ
き
タ
ー
ゲ
ッ

ト
に
向
け
て
強
烈
な
ア
イ
デ
ン
テ
ィ
テ
ィ
を

打
ち
出
し
て
い
る
と
い
う
こ
と
で
す
。

　

そ
れ
は
価
格
や
品
質
な
ど
目
に
見
え
る

も
の
だ
け
で
な
く
、
細
分
化
さ
れ
た
顧
客
の

ニ
ー
ズ
に
向
け
て
緻
密
に
打
ち
立
て
た
戦
略

的
展
開
の
中
で
、
そ
れ
ぞ
れ
が
独
自
の
方
法

で
ス
ト
ー
リ
ー
を
伴
っ
た
楽
し
い
買
い
物
の

経
験
を
そ
れ
ぞ
れ
の
顧
客
に
提
供
し
て
い
る

と
い
う
こ
と
で
す
。

　

例
え
ば
、『W

alm
art

』
は
、
品
揃
え
と
と

も
に
、
安
価
で
、
ア
メ
リ
カ
の
所
得
層
に
最

も
多
い
価
格
志
向
の
中
産
階
級
層
（
全
体
の

約
70
％
）
を
狙
い
、
大
量
購
入
で
満
た
さ
れ

る
欲
求
に
訴
え
た
展
開
を
行
っ
て
い
ま
す
。

　

そ
れ
に
対
し
、
最
初
に
視
察
し
た

『T
A

RGET

』
は
、
中
産
階
級
の
中
で
も
上

の
ほ
う
に
位
置
す
る
、
ト
レ
ン
ド
や
ブ
ラ
ン

ド
を
志
向
す
る
層
（
ミ
ド
ル
ミ
ド
ル
層
）
を

狙
い
、厳
選
し
た
生
鮮
や
青
果
、オ
ー
ガ
ニ
ッ

ク
商
品
、
Ｐ
Ｂ
商
品
で
の
品
揃
え
を
行
い
、

ク
オ
リ
テ
ィ
志
向
を
タ
ー
ゲ
ッ
ト
に
し
て
い

る
た
め
、
取
り
扱
っ
て
い
る
も
の
は
高
品
質

で
、
あ
た
か
も
、
こ
の
店
で
買
う
こ
と
を
ス

テ
ー
タ
ス
と
し
て
誇
れ
る
よ
う
な
買
い
物
体

験
を
提
供
し
て
い
る
よ
う
で
し
た
。

　

ア
メ
リ
カ
で
は
カ
テ
ゴ
リ
ー
２
位
の
業
態

で
も
倒
産
の
危
機
が
迫
っ
て
い
る
市
場
だ
と

い
う
話
も
聞
き
ま
し
た
。
今
回
の
ツ
ア
ー
で

は
、
日
本
で
は
感
じ
ら
れ
な
い
ほ
ど
の
積
極

性
と
自
信
に
立
脚
し
た
各
企
業
の
生
き
残
り

戦
略
と
い
う
も
の
を
強
く
感
じ
ま
し
た
。

「J
P

M
 

G
l

o
b

a
l

 
S

h
o

p
 

2
0

1
1

視
察
ツ
ア
ー
」
報
告

売
り
場
で
目
に
し
た

進
化
し
続
け
る
ア
イ
デ
ン
テ
ィ
テ
ィ

　

東
日
本
大
震
災
の
復
旧
・
復
興
は
い
ま
な

お
遅
々
と
し
て
進
ま
ず
、
原
発
事
故
に
よ
る

影
響
が
多
方
面
で
出
現
し
て
き
て
い
ま
す
。

　

J
P
M
協
会
で
は
５
月
、
プ
ロ
モ
ー
シ
ョ

ン
業
界
に
お
い
て
も
大
き
な
影
響
を
受
け
て

い
る
状
況
を
ふ
ま
え
、
会
員
各
社
に
「
会
社

の
回
復
見
通
し
に
関
す
る
調
査
」を
行
っ
た
。

調
査
票
を
発
送
し
、26
社
よ
り
回
答
を
得
た
。

ま
だ
先
が
見
え
づ
ら
か
っ
た
５
月
時
点
の
回

答
で
あ
る
こ
と
を
考
慮
し
、
お
読
み
く
だ
さ

い
。

 

「
２
０
１
１
年
度
の
売
り
上
げ
回
復
見
込

み
」
は
、
表
１
に
見
る
よ
う
に
、
７
～
９
月
ま

で
に
は
99
～
50
％
、
年
度
末
１
～
３
月
ま
で

に
は
１
０
０
％
以
上
と
い
う
数
字
が
高
く
、

個
々
の
Ｓ
Ｐ
業
務
の
受
注
見
通
し
は
表
２
の

と
お
り
。

●「
震
災
に
よ
り
、
周
辺
に
起
き
て
い
る
こ

と
で
、
特
に
気
に
な
る
こ
と
」（
自
由
回
答
）

と
し
て
（
抜
粋
）

〈
キ
ャ
ン
ペ
ー
ン
の
中
止
〉

・
キ
ャ
ン
ペ
ー
ン
中
止
、
内
容
変
更
（
社
会

　

貢
献
型
に
）
、
新
製
品
の
発
売
延
期
、
販

　

促
企
画
停
滞
・
中
止
。

・
関
東
地
区
で
も
イ
ベ
ン
ト
や
展
示
会
関
連

　

へ
の
影
響
大
き
く
、
材
料
の
動
き
も
悪
い
。

〈
電
照
系
の
自
粛
〉

・
電
照
系
看
板
、
P
O
P
の
使
用
自
粛
傾

　

向
。
電
気
系
販
促
物
が
中
止
。

〈
材
料
面
で
の
影
響
〉

・
資
材
高
騰
・
不
足
。
こ
と
に
デ
ィ
ス
プ
レ

　

イ
の
資
材
が
品
不
足
と
価
格
の
上
昇
。
一

　

定
の
材
料
確
保
が
困
難
。
価
格
高
騰
。

〈
得
意
先
動
向
〉

・
企
業
の
事
業
内
容
、
工
場
等
の
所
在
地
に

　

よ
り
、
ビ
ジ
ネ
ス
上
追
い
風
と
な
っ
て
い

　

る
企
業
も
あ
れ
ば
向
か
い
風
に
な
っ
て
い

　

る
企
業
も
存
在
。

・
流
通
等
の
販
路
へ
の
対
応
に
つ
い
て
危
機

　

管
理
が
う
ま
く
い
っ
て
お
ら
ず
、
配
荷
バ

　

ラ
ン
ス
等
に
よ
っ
て
か
え
っ
て
問
題
を
大

　

き
く
し
て
し
ま
っ
て
い
る
企
業
が
あ
る
。

 

〈
今
後
の
動
向
〉

・
経
済
の
重
心
が
少
し
ず
つ
西
に
移
行
。

・
義
援
金
、
チ
ャ
リ
テ
ィ
等
と
リ
ン
ク
し
た

　

プ
ロ
モ
ー
シ
ョ
ン
を
よ
く
目
に
す
る
。

 

〈
そ
の
他
〉

・
震
災
後
、意
識
調
査
を
常
に
気
に
し
て
る
。

●「
震
災
に
際
し
て
『
Ｓ
Ｐ
業
界
全
体
』
へ

向
け
て
の
メ
ッ
セ
ー
ジ
」
と
し
て
（
抜
粋
）

〈
元
気
に
明
る
く
〉

・
明
る
く
楽
し
く
な
る
企
画
・
創
造
・
工
夫

　
「
販
売
促
進
」
は
い
か
な
る
状
況
で
も
衰

　

え
さ
せ
て
は
い
け
な
い
。

・
被
災
し
た
方
々
や
被
害
を
受
け
た
企
業
の

　

み
な
ら
ず
、
日
本
全
体
を
明
る
く
す
る
よ

　

う
な
プ
ラ
ン
を
皆
で
考
え
て
い
き
た
い
。

〈
社
会
性
を
考
え
よ
う
〉

・
こ
の
よ
う
な
時
こ
そ
販
売
促
進
力
で
、
経

　

済
回
復
の
支
援
を
業
界
全
体
で
行
っ
て
い

　

き
た
い
。
特
に
販
促
企
画
に
お
い
て
は
社

　

会
貢
献
的
な
要
素
を
加
え
、
社
会
へ
の
利

　

益
還
元
が
は
っ
き
り
と
見
え
る
「
健
全
な

　

プ
ロ
モ
ー
シ
ョ
ン
」
の
提
案
に
注
力
し
て

　

い
き
た
い
。

・
震
災
以
降
、
生
活
者
の
心
に
何
か
ス
イ
ッ

　

チ
が
入
っ
た
感
が
あ
り
、
こ
の
変
化
と
企

　

業
活
動
と
を
繋
ぐ
、
未
知
の
課
題
へ
の
取

　

り
組
み
の
重
要
性
を
感
じ
る
。

震
災
に
よ
る
「
会
員
各
社
の
回
復
見
通
し
」
に
関
す
る
調
査

Movement

震
災
に
際
し
て
「
S
P
業
界
全
体
」
へ
向
け
て
の
メ
ッ
セ
ー
ジ

元
気
に
明
る
く
、
社
会
性
あ
る
プ
ロ
モ
ー
シ
ョ
ン
を

大
広　

大
阪　

第
１
コ
ミ
ュ
ニ
ケ
ー
シ
ョ
ン
デ
ザ
イ
ン
局

第
１
ク
ロ
ス
コ
ミ
ュ
ニ
ケ
ー
シ
ョ
ン
グ
ル
ー
プ

吉
川 

祐
生

筆者の吉川祐生氏ツアー参加者
 （Global Shop 2011にて）

訪問先のひとつ、
サンフランシスコの「TARGET」

           事業内容
総合広告会社
広告制作会社
SP・マーケティング会社
印刷会社
ディスプレイ会社
加工会社
材料会社
その他（企画・制作）
計

割合    
15.4%
7.7%
30.8%
11.5%
19.2%
7.7%
3.8%
3.8%

100.0%

社数    
4
2
8
3
5
2
1
1
26

20.0%

36.4%

45.5%

21.7%

7.7%

25.0%

7.1%

7.7%

5.9%

20.0%

40.0%

46.7%

27.3%

45.5%

39.1%

38.5%

41.7%

35.7%

38.5%

52.9%

40.0%

20.0%

33.3%

36.4%

9.1%

39.1%

46.2%

25.0%

50.0%

46.2%

35.3%

40.0%

30.0%

0.0%

0.0%

0.0%

0.0%

7.7%

8.3%

7.1%

7.7%

5.9%

0.0%

10.0%

15

11

11

23

13

12

14

13

17

10

10

グラフィック系ＳＰ印刷物
（ポスター･チラシ・ＤＭなど）

あまり、
受注影響
は無いと
思う

ＳＰ業務内容
今年度
上期には、
ほぼ回復
すると思う

回復には、
今年度一杯
(2012年3月）
掛ると思う

回復は、
再来年
(2013年度)
以降だと思う

回答社数

メ
デ
ィ
ア
系
ツ
ー
ル

Ｓ
Ｐ
手
法

編集系ＳＰ印刷物
（マニュアル・カタログなど）

インターネット系媒体広告

ＰＯＰ広告（店頭販促物）

展示会・イベント制作・運営

映像制作（プロモーションビデオなど）

ＳＰ媒体広告
（屋外・交通広告・新聞折込広告など）
試用手法（サンプリング、モニタリング、
デモンストレーションなど）制作・運営
プレミアム手法（封入プレミアム・応募
抽選プレミアムなど）制作・運営
プライス手法（クーポン・トライアル
パックなど）制作・運営
制度手法（ポイントインセンティブなど）
制作・運営

　

100％以上

99～50％

50％未満

回答社数合計

2011年4～6月

11

12

1

24

7～9月

9

14

1

24

10～12月

16

6

1

23

2012年1～3月

18

3

1

22

表１：2011年度の売り上げ回復見込み（時期）

表２：個々のＳＰ業務の受注見通し

回答会社の業種別構成
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定
要
因
～
香
り
に
よ
る
店
頭
プ
ロ

モ
ー
シ
ョ
ン
が
売
上
に
及
ぼ
す
効
果

●
講
演
会
第
二
部　

16
時
10
分
～
17

時
10
分　

□
講
師
：
早
稲
田
大
学
商

学
学
術
院
教
授　

守
口　

剛
氏　

□

講
演
テ
ー
マ
：「
購
買
に
ブ
レ
ー
キ

を
か
け
る『
不
安
・
た
め
ら
い
』研
究
」

●
会
費
：
１
０
０
０
円
（
当
日 

会

場
受
付
で
、
お
支
払
い
下
さ
い
）

　

例
年
刊
行
さ
れ
て
い
る
「
日
本
プ

ロ
モ
ー
シ
ョ
ナ
ル
・
マ
ー
ケ
テ
ィ
ン

グ
協
会
展　

作
品
年
鑑
」
の
２
０
１
１

年
版
が
こ
の
ほ
ど
発
行
さ
れ
た
。
昨

年
９
月
に
行
わ
れ
た
２
０
１
０
年
の

協
会
展
、
２
０
１
０
・
第
40
回
「
ク

リ
エ
イ
テ
ィ
ブ
デ
ザ
イ
ン
シ
ョ
ー
」

出
品
の
入
賞
・
入
選
作
品
全
７
８
９

点
と
、
第
12
回
「
買
い
場
展
開
ツ
ー

ル
」
デ
ザ
イ
ン
コ
ン
ペ
テ
ィ
シ
ョ
ン

の
入
賞
作
品
８
点
、
全
て
カ
ラ
ー
で

収
録
さ
れ
て
い
る
。

　

収
録
掲
載
さ
れ
た
作
品
に
は
広
告

主
、
制
作
会
社
、
主
な
使
用
素
材
、

サ
イ
ズ
等
が
明
記
さ
れ
、
入
賞
作
品

に
は
制
作
意
図
が
付
記
さ
れ
て
い

る
。
Ｐ
Ｏ
Ｐ
広
告
制
作
に
携
わ
る
方

の
み
な
ら
ず
、
マ
ー
ケ
テ
ィ
ン
グ
資

料
と
し
て
も
役
立
つ
一
冊
と
な
っ
て

い
る
。

　

仕
様
＝
Ａ
４
判　

並
製
ア
ジ
ロ
綴

＋
カ
バ
ー
／
本
文
２
４
４
ペ
ー
ジ
／

定
価
１
８
９
０
０
円
（
税
込
）
／
送

料
＝
１
冊
５
２
５
円
（
税
込
）、
２

～
４
冊
（
10
㎏
ま
で
）
１
０
５
０
円

（
税
込
）、
５
冊
以
上
、
送
料
サ
ー
ビ

ス＊
会
員
価
格
＝
１
５
１
２
０
円

　

Ｗ
ｅ
ｂ
・
携
帯
と
の
ク
ロ
ス
メ

デ
ィ
ア
展
開
を
取
り
込
ん
だ
店
頭
プ

ロ
モ
ー
シ
ョ
ン
企
画
な
ど
を
行
う
、

イ
ン
ス
ト
ア
・
マ
ー
ケ
テ
ィ
ン
グ

■発行人／多田亮三
■広報・編集委員会／小林伸行
■発行所／社団法人 日本プロモーショナル・マーケティング協会
　　　　   〒104-0041 東京都中央区新富1-16-8 日本印刷会館7F
　　　　  Tel：03-3523-2505　FAX：03-3523-2508
　　　　  HP： http://www.jpm-inc.jp

　夏の風物詩、花火大会。今年は、その多
くが中止や延期としています。理由は、震
災の影響から、万全な警備体制を整えるこ
とができないとし、多くの花火大会が中止
する中、開催すると例年以上の来場者が見
込まれ、安全確保が困難として中止という
理由も。また電力消費抑制で鉄道の臨時増
発が困難だからとも。個人や企業からの協
賛金不足が見込まれ開催を断念というのも
あり、人を集めるイベント開催の困難さは、
いまなお続いています。　　　　　　（秀）

今年は中止となった調布花火大会（写真は昨年のもの）

編     集    後     記（
I
S
M
）
ス
ペ
シ
ャ
リ
ス
ト
を
育

成
す
る
講
座
が
９
月
14
日
か
ら
開
講

す
る
。

　

詳
細
、
お
問
い
合
わ
せ
は
Ｊ
Ｐ
Ｍ

協
会
事
務
局
ま
で
。

　

６
月
15
日
の
理
事
会
に
て
、
転
勤

等
の
理
由
に
よ
り
中
途
辞
任
す
る
理

事
の
補
欠
補
任
を
行
っ
た
。（
敬
称

略
）
新
／
旧

新
井　

誠
副
理
事
長
（
凸
版
印
刷
）

／
伊
東　

厚
副
理
事
長

堀　

宏
明
常
任
理
事（
電
通
テ
ッ
ク
）

／
倉
谷　

昇
常
任
理
事

宮
瀬　

健
常
任
理
事
（
共
同
印
刷
）

／
村
上
博
美
常
任
理
事

清
水
孝
夫
常
任
理
事（
大
日
本
印
刷
）

／
若
江
正
敏
常
任
理
事

舛
森
丈
人
理
事
（
テ
ー
・
オ
ー
・
ダ

ブ
リ
ュ
ー
）
／
尾
関
健
児
理
事

表紙（文＋ AD・イラスト）
　　  多田亮三＋髙橋稔	 １

「プロモーションのプレゼンとは」	 ２
第７回プロモーショナル・マーケター
　認証資格試験について	 ４
震災による
　「会員各社の回復見通し」に関する調査	 ７
News from JPM	 ８

C O N T E N T S

◦この夏、PMFセミナー開催
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ー
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Ｍ
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資
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０
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に
セ
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ナ
ー
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実
施
し
て
い
る
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セ
ミ
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ー
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行
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。
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２
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２
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。

●
講
演
会
第
一
部　

15
時
00
分
～
16
時

00
分　

□
講
師
：
江
崎
グ
リ
コ　

首

都
圏
統
括
支
店　

千
葉
支
店
／
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将
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マ
：
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る
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品
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の
決
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プ
ロ
モ
ー
シ
ョ
ナ
ル
・

マ
ー
ケ
タ
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ズ
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フ
ォ
ー
ラ
ム
・

セ
ミ
ナ
ー
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催
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０
１
１
年
版

「
日
本
プ
ロ
モ
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シ
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マ
ー
ケ
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作
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年
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刊
行
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