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1. 学会の主旨
日本プロモーショナル・マーケティング学会は、日本で唯一のプロモーションに特化した学会です。当学会は、「健全で魅力的なプロモーション」を実現する新しいプロモーション・サービスの確立と産業発展への貢献を目的として、平成22年に誕生しました。
当学会は、実務家のニーズに基づき実務に役立つ研究・開発を行うことを目標としております。産学協同により、実務に貢献できる成果を作り上げる研究を行い、同時に学術的にもレベルの高い成果を上げる研究に取組みます。

産学協同により研究を展開していく学会として、販売促進に興味をもつ研究者、実務家、およびプロモーショナル･マーケター認証資格者を主たる構成メンバーとします。どうか、この主旨に賛同くださり、ご入会いただきますよう、お願い申し上げます。
2. 学会の活動
(1） 研究助成活動

平成19年度から開始した研究助成活動は、9年間で183点の応募をいただき、114点の研究に助成を行い、これまでに8冊の査読付き論文集、「プロモーショナル・マーケティング研究（Journal of Promotional Marketing）」を発行し、20点の査読付き論文と8点の研究ノート・調査レポートを掲載しています。10回目を迎えた今年度は、学術研究については実務に示唆を与える研究を募集し、実務研究については実務に新しい示唆を提供する研究で理論的に一定のレベルに達している研究を募集しています。この試みにより、実務に役立つ研究の実現を追及します。

学会の中期計画に基づいて、従来の研究助成論文に加えて、実務家のニーズに適合するプロモーショナル・マーケティング研究を生み出すために、以下の二つの施策を平成27年度にスタートし、平成28年度にはさらに進めていきます。
	(2） 「プロモーション戦略」研究

「プロモーション戦略」研究では、本協会で従来から培ってきたセールス・プロモーションの概念・理論を踏まえつつ、これを経営戦略の視座から、競争優位を目指す意思決定フレームを備える戦略体系（＝プロモーショナル・マーケティング戦略）を、新たに構築することを目的として、検討を重ねております。平成２８年度には、「競争優位を目指すプロモーショナル・マーケティング戦略（報告書）」原案を作成します。
(3） 「産学交流」研究会
「産学協同による研究の発展」と産学交流の場作りのために、「学術界の研究報告」を行う第１回「産学交流」研究会を平成27年度に開催しご好評をいただきました。平成２８年度も「学術界の研究報告」を行う研究会を開催し、実務に示唆を提供します。また、実業界のニーズに対応した「学術界の知見」の提供を行う研究会を検討し、実現を図ります。


3. 日本プロモーショナル・マーケティング学会　推進体制図
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プロモーション研究推進委員会

当委員会は、学術的なレベルの維持と向上を行う中で、実務に役立つプロモーショナル・マーケティング研究についての取組みを推進しています。平成28年度についても、学会活動を推進していきます。
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日本プロモーショナル・マーケティング学会　役員
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会長　上原　征彦
昭和女子大学現代ビジネス研究所 特命教授
１９６８年東京大学経済学部卒、日本勧業銀行に数年勤めた後、９年間(財)流通経済研究所にてマーケティングと流通の研究に従事した。その後、明治学院大学経済学部教授、明治大学専門職大学院　グローバル・ビジネス研究科教授を経て現在に至る。この間、ペンシルベニア大学ウォートン校の客員教授として取引慣行の日米比較研究を行った。著書：『経営戦略とマーケティングの新展開』（誠文堂新光社）、『マーケティング戦略論』（有斐閣）など多数。
副会長　守口　　剛
早稲田大学　商学学術院教授
1979年早稲田大学政治経済学部卒。1993年筑波大学大学院経営・政策科学研究科修士課程修了。1996年東京工業大学大学院理工学研究科博士課程修了、博士（工学）。(財)流通経済研究所、立教大学を経て、2005年より現職。主な著書に、『プロモーション効果分析』(朝倉書店）、『マーケティング・サイエンス入門』(共著、有斐閣）、『価格・プロモーション戦略』(共編著、有斐閣）などがある。
副会長　中村　　博
中央大学　大学院　戦略経営研究科　研究科長　教授
1978年早稲田大学商学部卒業。1993年筑波大学大学院経営政策科学研究科経営システム科学専攻修了。1996年学習院大学経営学研究科博士後期課程単位取得満期退学。1999年経営学博士。流通経済大学流通情報学部教授、専修大学商学部教授を経て現在にいたる。主な著書に『新製品マーケティング』（中央経済社）、『マーケット・セグメンテーション（編著）』（白桃書房）など。

役員　齊藤　疆一　　　　日本プロモーショナル・マーケティング協会　常任理事
役員　坂井田　稲之 　　日本プロモーショナル・マーケティング協会　専務理事
4. 会員（会費）について
①学会員Ａ：販売促進活動の研究開発に従事し、あるいはそれに関心を持つ学者、研究者等。会費は1ヶ年5,000円とする。
②学会員Ｂ：プロモーショナル・マーケティングに関わる産業人（一般人、非会員法人に属する個人も含む）。会費は、１ヶ年5,000円とする。
③学会員Ｃ：プロモーショナル・マーケター認証資格有資格者。会費は、１ヶ年3,000円とする。
④学会員Ｄ：本会の目的に賛同し、本会の事業を賛助する法人。年会費は、200,000円とする。 法人の学会参加人数は、代表者を含む5人とする。

⑤学生学会員：プロモーショナル・マーケティングの研究に携わり、あるいはそれに関心を有する大学院生および大学生。会費は、１ヶ年2,000円とする。

5. 参加方法と費用

【申込方法】　　所定の申込用紙にご記入いただき、郵送またはＦＡＸにて、下記の事務局宛にご送付ください。
申込書のご送付の前に、会費のお支払いを済ませ、振込み・振替控えのコピーを申込書と同送して
ください。
【会費のお支払】

銀行振込み　　　口座名　日本ＰＭ学会（ニホンピーエムガツカイ）

三菱東京ＵＦＪ銀行　新富町支店　普通預金　0033703

郵便振替　　　　ゆうちょ銀行　

　　　　　　　　専用振替用紙でお振替ください。
専用振替用紙が必要な場合には、ＪＰＭ事務局までご請求ください。

電話（03）3523－2505　FAX（03）3523－2508
【申込期限】　　随時申込みいただけます。




～産学協同でプロモーション研究を推進する～
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