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JPM POPクリエイティブ・アワードは、生活者の購買行動をより豊かな体験としたPOP広告と、携わっ
た企業やご担当者を表彰することで、関係者を発揚することと、プロモーショナル・マーケティングへ
の社会的認知を高めることを目的としています。

買い物を
より便利に楽しくした

POP広告を表彰するアワードです

JPM POPクリエイティブ・アワードとは



2021年 審査員特別賞
シーバス18年テイスティングカウンター

このほかにも、生活者を店内に誘導する、商品の前で足を止めさせる、商品を手に取らせる、インターネット
ツールでの検索・共有・拡散を促すなど、さまざまな役割を担っています。
JPM POP クリエイティブ・アワードへの出品作品や受賞作品は店頭販促の今と未来を示しています。

A 店頭で、商品の情報を知らせて、購入を促進する広告。

2021年 経済産業大臣賞
三ツ矢の日リモート接客売場演出キット

変化し続ける
店頭販促

POP広告の
新時代を共有します。

2022年 審査員特別賞
プリエクラU W900展示台

2022年 経済産業大臣賞
量り売り堂

Q POP広告とは？
※POP=Point Of Purchase(購買時点）



１ 出品要項
　変更点 ： ・ 入選展示料が変更になりました。

(1) 出品基準
　①出品は、正会員会社に限ります。
　②平成２2年8月1日～平成23年7月31日までの間に実際に使用されたもの。
　③製作数量が30個以上のもの。（大型サイン・モジュールサインは、展開例がわかれば１個でも可。
　　システムサインは、１システムでも可。但し、システム性が認知できること。）
　④出品作品は、原則としてキット部門以外、全て単品（１個）出品です。
　　但し、下記については単品扱いとします。
　　・ユニットディスプレイは、機能を果たす最少個数。
　　・小型のＰＯＰは、同一のもので企画時に複数の展示を意図したもの、又は同一形状で色違い、表示違い
　　 のものは、300mm×300mm以内に3個程度展示可。
　　・ショウケース内に展示する小物のディスプレイは、展開例、又は使用説明書が添付してあれば可。
■細部については、第１次審査会で決定しますので、その指示に従ってください。
　⑤大型サイン・モジュールサイン・システムサイン部門は、写真展示になります。(パネル728㎜×1,030㎜
　　タテ位置、ポスターフレーム付使用のこと）パネル写真は２枚まで展示可。
　　応募時に展開例のわかるマニュアルなどを別途郵送してください。
　⑥キット部門の作品を展示する小間は、１単位の基本スペースは幅990㎜×奥行990㎜×高さ2,400㎜以
　　内。台を使用するときの台の基本サイズは、幅990㎜×奥行600㎜×高さ700㎜です。必要に応じて6
　　単位まで申込みできます。
　⑦高さを除く一辺の展示スペースが１ｍ以上の作品とキット部門の作品は、入選展示料のほかにスペー　
　　ス・キット割増料金をいただきます。（2. 審査手数料および入選展示料 : (2)入選展示料 : ②参照）
　⑧但し、出品作品の高さのサイズは、原則として会場の都合で2,400㎜までとなります。
(2) 申込
　①出品申込は、エントリー専用ホームページ（http://www.show.jpm-net.com/）からの申込みとなります。
　　（写真データ含む）
　　協会ホームページ(http://www.jpm-inc.jp)からも、エントリー専用ホームページへのリンクは可能です。
　②写真データは、画像１点がJPEG高画質圧縮(RGB)フォーマット、1MB(350～400dpi 50mm×60　
　　mm)相当～3MB(350～400dpi A5サイズ)相当でお願いします。携帯電話で撮影した写真やパワー
　　ポイントで作成した画像での申込はできません。
　③写真は出品作品を単品撮影したもので、原則としてバックは無地とします。システムサインについては、
　　３カットまで提出できます。
　④JPMプランニング賞部門（旧：プロモーショナル・マーケティング部門）は、JPMプランニング賞入賞作
　　品をそのまま申込作品とします。※一般応募は致しません。
　[注1]申込み環境で問題がある時は事務局へご相談ください。
　[注2]詳細については別紙。「第４1回クリエイティブデザインショー出品申込」入力方法をご覧ください。
　[注3]写真データはそのままガイドブック及び年鑑に掲載します。年鑑掲載時、金賞以上の作品は、写真を
　　　２カット掲載することができます。
　［注４］制作意図はそのまま展示会作品カード、年鑑などで使用されます。
■写真は、Creative Design Show会場に展示する状態と同様に撮影してください。
(3) 申込受付期間
　平成23年６月1５日(水)～７月20日(水)
(4) 展示作品の搬入
　展示作品の搬入は10月4日(火)、搬出は10月7日(金)、詳細については審査結果と一緒にお知らせします。
　第１次審査の結果は、8月中旬に通知します。
(5) 共同出品会社
　①一作品につき２社以上で出品することができます。この場合は、事前に当事者相互間において協議の上、
　　１社を出品会社として、他を共同出品会社として申込をしていただきます。
　　（但し、いずれも正会員会社に限る）
　②申込フォームの共同出品会社欄に記入のないものは、共同出品として受付けできません。又、共同出品
　　会社の出品責任者（協会連絡担当者）の承認がないと出品の申込みとなりません。
　③払込金は、特に指定のない限り共同出品会社の出品責任者（協会連絡担当者）へ直接請求いたします。
　④賞決定後、共同出品会社を追加することはできません。
(6) 付記事項
　①出品要項に適合しない作品については、判明した時点が審査終了後であっても入賞・入選を取り消しま
　　す。尚、その作品が入賞作品であった場合、次点の作品を入賞とすることはしません。
■消防庁の通達により、燃性表示のある商品は展示できません。（但し、中身を抜いたものは展示可）

２ 審査手数料および入選展示料
(1) 審査手数料（第1次審査終了後に請求書を送付します）
　出品１点につき3,675円　共同出品の場合１社につき2,625円
　ＪＰＭプランニング賞部門（旧 ： ﾌﾟﾛﾓｰｼｮﾅﾙ･ﾏｰｹﾃｨﾝｸﾞ部門）に審査手数料はかかりません。
(2) 入選展示料（第1次審査終了後に請求書を送付します）
　①入選１点につき15,750円  共同出品の場合１社につき12,600円
　②スペース・キット割増料金（出品基準⑦に該当するものは、入選展示料①のほかに下記料金が加算されます）
　　A スペース割増 ： 高さを除く一辺の展示スペースが １ｍ以上5,250円、 ２ｍ以上10,500円、
　　　　　　　　　　３ｍ以上21,000円
　　　 例 ： 作品展示スペースの寸法が＜幅2,500㎜×奥行1,500㎜×高さ1,500㎜＞の場合は、
　　　　　 幅の割増分 ・ 10,500円＋奥行の割増分 ・ 5,250円＝合計 ・ 15,750円が加算されます。

　　B キット割り増し ： １単位（幅9９0㎜×奥行9９0㎜×高さ2,400㎜以内）14,700円
　　　 例 ： 作品展示スペースの寸法が〈幅3,600㎜×奥行9９0㎜×高さ2,400㎜〉の場合は、
　　　　　 3600mm÷9９0mm=3.6　4単位となり14,700円×4単位＝58,800円が加算されます。
　③ＪＰＭプランニング賞部門（旧：ﾌﾟﾛﾓｰｼｮﾅﾙ･ﾏｰｹﾃｨﾝｸﾞ部門）
　　１作品　11,550円（Ｂ１サイズ展示用パネル製作料）に、入選展示料①が加算されます。
　■料金は、消費税込みです。

３ 審査
(1) 第１次審査　　応募作品全てについて写真による審査を行い、入選作品を決定します。
(2) 第２次審査　　現物による審査を行い、協会内審査委員にて銀賞作品を決定します。
(3) 第３次審査　　下記の審査員に委嘱します。審査員は銀賞作品の中から現物による審査を行い、　　　
　　　　　　　　  経済産業大臣賞、審査員特別賞、金賞を決定します。
　　※大型サイン・モジュールサイン・システムサイン部門の２次３次審査はパネル写真にて行います。
　　※JＰＭプランニング賞部門（旧：ﾌﾟﾛﾓｰｼｮﾅﾙ･ﾏｰｹﾃｨﾝｸﾞ部門）は、協会内審査委員により5月20日に審査    
　　　したＪＰＭプランニング賞のグランプリ作品を金賞とします。
(4) テクニカル部門の審査　　協会内審査員にて銀賞及び金賞までを決定します。
(5) 審査結果　　　Creative Design Show会場で発表します。
(6) 審査基準　　 　・コンセプトが独創的であること。
　　　　　　　　　 ・流通および使用時点に対し十分配慮がされていること。
　　　　　　　　　 ・デザインおよび加工技術がすぐれていること。
　　　　　　　　　 ・マーケティング上の効果が大きいこと。
　　　　　　　　　 ・材料選定および製造コストが適切であること。
　※テクニカル及びプロモーショナル・マーケティング部門は別基準にて行います。
(7) 第３次審査員（敬称略・順不同）
　　審査員長　安藤　輝彦　  クリエイティブディレクター
　　審査員　　川路ヨウセイ　グラフィックデザイナー　　　　 藤川　達夫　(社)日本アドバタイザーズ協会専務理事　
　　　　　　　沢田　耕一  　クリエイティブディレクター　　　 髙橋　稔　　アートディレクター　　　　　　  　
　　　　　　　吉村　寛子     シニアクリエイティブディレクター　 木全　時彦　クリエイティブ委員会委員長
　　　　　　　久保田　秀明  JPMショー委員会委員長　　　　経済産業省担当官

４ 表彰
(1) 経済産業大臣賞（申請中）
　　金賞受賞作品の中から最もすぐれた作品に、広告主と出品会社の双方に、トロフィーと表彰状を贈呈し
　　ます。
(2) 審査員特別賞
　　入賞作品の中から審査員が推薦する作品に、広告主と出品会社の双方に表彰状を贈呈します。
(3) 金賞  （部門別最高賞）
　　各部門で最もすぐれた作品に、広告主と出品会社の双方に、トロフィーを贈呈します。
(4) 銀賞  （各部門優秀賞）
　　各部門ですぐれた作品に、広告主と出品会社の双方に、トロフィーを贈呈します。
贈賞式
　　11月28日（月）東京會舘にて開催（予定）。詳細は後日案内します。

５ 入賞・入選作品の公開
　①全て、(社)日本プロモーショナル・マーケティング協会が行い、当協会を通じてのみ公開されます。
　②クリエイティブデザインショーに出品された作品写真の著作権は、ＪＰＭ協会関連の出版物およびＰＲ・
　　教育などに使用する場合、全て(社) 日本プロモーショナル・マーケティング協会に委譲、承認することと
　　します。
　③入賞・入選作品は、会場に展示します。
　④入賞・入選作品は、申込書記載事項を参考にして年鑑に掲載します。

６ その他の事項
　①出品作品に商品を展示する場合は、出品会社の責任において管理してください。 
　②出品作品の著作権、工業所有権については、出品会社側がその責に任じてください。
　③不明な点については、募集要項説明会のとき承ります。

●分類表
　(1)出品する作品は、右記の表によりコードを決めます。
　(2)①～⑪は、業種別部門で
　　　「カウンタータイプ他」と「フロアータイプ」に分け、それぞれ納入単価別になります。
　　  ⑫～⑰は、形態別部門です。　⑱～⑳はその他の部門となります。
　　　但し、⑫のハンガー部門は「告知機能」、又は「販売機能」の納入単価別になります。
　　  ⑯のサイン部門は「店頭・店内サイン」、又は「大型サイン・モジュールサイン・システムサイン」別に、
　　  ⑰のキット部門は「小型キット（W1200以下、ゴンドラの部分使用、定番部分キットなど）」、又は「中型キ
　　　　ット（W1200以上、ゴンドラ全面使用、付属物含むなど）」、又は「大型キット（W1200以上、アイラン
　　　　ド ・ エンドなど）」別に
　　  ⑱はアジア地区の応募部門で「カウンタータイプ」と「フロアータイプ・キット」別になります。
　　  ⑰、⑲、は、他の部分とのダブルエントリーが可能です。
　(3)⑯部門「大型サイン・モジュールサイン・システムサイン」作品の会場展示および審査は、パネル写真に
　　 て行います。（(1)出品基準⑤参照）
　(4)⑳部門「ＪＰＭプランニング賞部門」（旧：ﾌﾟﾛﾓｰｼｮﾅﾙ･ﾏｰｹﾃｨﾝｸﾞ部門）の一般申込みは受け付けておりま
　　 せん。

［注］◇大型サインは、店舗に付属、又はその敷地内に店舗に隣接して建てられたサインのこと。　　　　　
　　　店舗に付属しないサインは含まれません。
　　◇システムサインは、ホテル、大型商業施設、テーマパークなどの内外のシステムサイン。　　　　　
　　　公共サインは含まれません。
　　◇違うタイプのディスプレイを複数出品する場合は、キット部門になります。
　　　キャンペ ーンキット、大型の店頭演出キット、大量陳列販売キット、などを指します。
　　　展示スペースの基本サイズは、幅9９0㎜×奥行9９0㎜×高さ2400㎜以内。
　　　(1.出品要項 ： (1)出品基準 ： ⑥参照）
　　◇テクニカル部門は、技術面での先進性、創意工夫をアピールしていただく部門です。
　　　●店頭マーケティングツールとして新しい分野を切り拓いていくＰＯＰ。
　　　●材料・加工・構造・機能面およびその組合せが斬新なＰＯＰ。
　　　●特に流通や環境への配慮がなされているＰＯＰなどを対象とします。
　　 ◇ＪＰＭプランニング賞部門は以下の項目でプロモーションを評価します。
　　　●着目と戦略性　　①何を現状の問題・課題と捉えたか　②何を目的としたか
　　　●仕組み設計の的確性と独自性　　①「中心的仕組み」は何か　②独自性は何か
　　　●表現力　　①「中心的メッセージ＝表現テーマ」は何か　②その意図は何か
　　　●メディア・ツール計画の適切性　①展開においてどのようなメディアやツールを使用したか
　　　　　　　　　　　　　　　　　　②メディア・ツール計画の特徴は何か
　　　●成果　　①どのような成果が得られたか　②設定目的と成果の整合性はどうか

［付表］作品の応募にあたっては、作品応募要項を一読の上、ご準備ください。

タイプ別コスト別
分類

部門別分類
① 薬品・医療雑貨

②トイレタリー

④ オーディオビジュアル 

⑤ メガネ・時計・カメラ・装身具

⑥ 家庭用品・一般電器

⑦ 食品・ノンアルコール飲料

⑧ アルコール飲料・たばこ

⑨ 事務機・通信機器・文具用品

⑩ 運輸・エネルギー・スポーツ・旅行

⑪ その他の業種

⑫ ハンガー

⑬ ショウカード・スティッカー

⑭

⑮

⑯ サイン

⑱ 海外

⑰ キット

（医薬品、体温計、殺虫剤、ドリンク剤含む）

（デンタル用品・石けん、洗剤、入浴剤、ヘアカラー
　ヘアケア用品、養毛剤、ハンドクリーム、芳香剤含む）

（テレビ、ラジオ、ビデオデッキ、
　録画・録音用メディア含む）

③ 化粧品 （香水、オーデコロン、リップクリーム、洗顔石けん、
　洗顔料、エナメルカラー含む）

（ビデオカメラ、デジタルカメラ
　含む）

（洗濯機、冷蔵庫、エアコン、
　扇風機、家庭雑貨含む）

（菓子、調味料、飲料含む）

（ビール、ウイスキー、ワイン、
　たばこ関連用品含む）

（パソコン、パソコン周辺機器、
　電話機、FAX含む）

（自動車、カーアクセサリー、自転車、
　輸送、ガス、スポーツ用品含む）

（上記に含まれないもの、出版、楽器、映画、
　ゲームソフト、パソコンソフト、映像ソフトなど）

（シーリング含む）

（ボトルトッパー、
　フラッピングなどの小物含む）

（フロアータイプのみ）

（たれ幕、横断幕など）

※小型キット＝ゴンドラの部分使用、定番用部分キット、カウンター用キットなど（W1200以下、1～2段まで）

※中型キット＝ゴンドラの全面使用（W1200以下、付属物含む）

※大型サイン＝チェーン店表示用のポールサイン、
　　　　　　　店舗付属の屋上サイン、
　　　　　　　チェーン店用ファサードなど

※大型キット＝エンド陳列、アイランドなど（W1200以上）

⑳ ＪＰＭプランニング賞部門（申込み終了）

⑲ テクニカル

（アジア地区会員）

業
種
別
部
門

形
態
別
部
門

そ
の
他
部
門

コードNo.
カウンタータイプ他

納入単価

3000円
未満

3000円
以上

5000円
未満

5000円
以上

11 12 13 14

21 22 23 24

31 32 33 34

41 42 43 44

51 52 53 54

61 62 63 64

71 72 73 74

81 82 83 84

91 92 93 94

101 102 103 104

201 202 203 204

1000円
未満
301

1000円
以上
302

1000円
未満
303

1000円
以上
304

フロアータイプ

カウンタータイプ他

店頭・店内サイン

小型キット

大型、システム、モジュールサイン

大型キット

フロアータイプ・キット

告知機能 販売機能

納入単価

401

402

403

404 405

406

中型キット

407 408

501 502

701

601

審査員特別賞

銀　　　　　賞

経済産業大臣賞

金　　　　　賞 20点

約103点

1点

1点

※出品申込時に上記の分類を取り違えたものは、審査会において訂正させていただきます。

のれん・バナー・フラッグ・
タペストリー・ウォール
のぼり・立看板・
インフレータブル・カットアウト

開催／平成２3年10月5日(水)～10月7日(金)　会場／東京都立産業貿易センター（浜松町館）

JPMショー委員会

後援主催 協賛
社団法人日本アドバタイザーズ協会
社団法人日本印刷産業連合会
社団法人日本広告業協会
社団法人日本サインデザイン協会

〒104－0041 東京都中央区新富1-16-8 日本印刷会館
TEL 03(3523)2505（代）  FAX 03(3523)2508

社団法人日本セルフ・サービス協会
社団法人日本ディスプレイ業団体連合会
社団法人日本ディスプレイデザイン協会
社団法人日本パッケージデザイン協会

経済産業省
　　　（申請中）

平成23年 6/15(水)～7/20(水)

社団法人日本マーケティング協会
日本チェーンストア協会
NPO法人 エムシーイーアイ

2011 41st
開催／平成２3年10月5日(水)～10月7日(金)　会場／東京都立産業貿易センター（浜松町館）

平成23年 6/15(水)～7/7/7 20(水)

2011 41st

どうしても…、気になる！
店頭で商品価値を伝える

HISTORY
1971年に第一回目を

開催して以来
今年で52回目を迎える、
歴史あるアワードです。

「過去の受賞作品と作品募集ポスター」



2019年に、店頭体験の向上に取り組む世界的な業界団体であるShop! Association 
(shopassociation.org)より、当領域に関するアワードの世界基準Shop! OMA
（Outstanding Merchandising Achievement）Awardsのプログラムライセンスを
受けました。これにより、JPM POP クリエイティブ・アワードで部門最高賞を受賞した
POP広告は、Shop! Associationに参加する世界各国の同様団体が主催するPOP
広告のコンテストで部門最高賞となった作品だけがエントリーできるShop!Global 
Awardsへの参加が可能となります。

POP広告の世界大会
「Shop! Global Awards」への

登竜門

Shop! Global Awards 2023では、JPM協会より
4社8作品がエントリー。2作品がエントリー部門の
勝者となりました。



応募総数は近年でも約400点にのぼります。それらが一堂に展示される
JPM協会展の会場で、審査員とご来場者は、社会動向、マーケティング
傾向のPOP広告への影響を一望できるとともに、それらを、デザイナー
や構造設計士がどのように咀嚼しPOP広告に展開したか、上下左右から、
つぶさに観察することができます。

約400点の
POP広告
現物を展示



第三次審査

金賞

約25点

最終審査

経済産業大臣賞

 1点
左・右上/JPM協会内審査による第二次審査の様子 右下/第三次・最終審査の様子

審査員は、個々のPOP広告に込められた
クリエイティブ力について、存在感や素材感
を確かめながら、どの作品も同じ環境下に
置かれた状態で、公平に審査することが
できます。

会場審査

会場審査

第一次審査

入選

約400点

2023年8月4日

第二次審査

銀賞

約40点

2023年11月28日
JPM協会展開催前日



インダストリー・
アカデミアの

有識者で構成される
第三次・最終審査員

第三次・最終審査員（敬称略・順不同）

審査員長
山形 季央

多摩美術大学 名誉教授

向坂 文宏
桜美林大学　芸術文化学群領域長

＜ビジュアル・アーツ＞

日本アドバイターズ協会 専務理事
中島 聡

寺井 剛敏
金沢美術工芸大学 ホリスティックデザイン専攻 

教授　社会連携センター長

株式会社リテイルインサイト 代表取締役
倉林 武也

株式会社宣伝会議 「ブレーン」編集長
森下 郁恵

JPMショー委員会 委員長
北島 和則

JPM協会参与

林 直人
JPMクリエイティブ委員会 委員長

久保田 秀明



「第52回　JPM POP クリエイティブ・アワード 2023」の概要
応募要項 https://jpm-inc.jp/wp/wp-content/uploads/application-guidelines_JPM-POP-CREATIVE-AWARDS-2023_.pdf
【応募対象期間】 2022年8月1日（月）から2023年7月31日（月）の1年間に販促目的で展開されたPOP広告が対象
【申込受付期間】 2023年6月12日（月）から2023年7月31日（月）

あなたの作品もぜひご応募ください。

デジタル

AI
SDGs

ChatGPT
DX

多様性

問合せ先　JPM協会事務局 JPM POP クリエイティブ・アワード担当　間々田　小原　jpm_show@jpm-inc.jp

第51回  JPM アワード贈賞式の様子

近年の生活者の購買行動の変化に伴い、POP広告に求められる要素も常に変化しています。
その変化と進化を、JPM POP クリエイティブ・アワードへのご参加を通じ、ぜひ共有してください。



JPM協会展の会場で、
JPM POP クリエイティブ・アワードの
入選作品をぜひご覧ください。

開催日程：2023年11月29日(水)・11月30日(木) 10:00-17:00 （最終入場 16:30）・2023年12月1日(金) 10:00-16:30 （最終入場 16:00）

会場：東京都立産業貿易センター 浜松町館 (東京ポートシティ竹芝オフィスタワー内)
https://www.sanbo.metro.tokyo.lg.jp/hamamatsucho/access/

第52回 日本プロモーショナル・マーケティング協会展2023

プロモーショナル・マーケティングに
関するその他の展示も
ご覧いただけます！




