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「
つ
な
が
り
と
拡
散
」
環
境
下
の 

Ｐ
Ｏ
Ｐ
広
告
／
プ
ロ
モ
ー
シ
ョ
ン
企
画 

を
見
た
。

「
第
47
回 

日
本
プ
ロ
モ
ー
シ
ョ
ナ
ル
・
マ
ー
ケ
テ
ィ
ン
グ

協
会
展
」（
後
援
・
経
済
産
業
省
）
が
、
９
月
26
日
（
火
）

か
ら
28
日
（
木
）
の
３
日
間
、東
京
都
立
産
業
貿
易
セ
ン
タ
ー

（
台
東
館
）
で
開
催
さ
れ
た
。

26
日
、
10
時
、
オ
ー
プ
ニ
ン
グ
。
江
花
昭
彦
Ｊ
Ｐ
Ｍ
協
会

理
事
長
は
「
デ
ジ
タ
ル
テ
ク
ノ
ロ
ジ
ー
の
進
展
に
よ
り
、
生

活
者
の
買
い
方
は
大
き
く
変
わ
り
ま
し
た
。
ま
た
、
ビ
ッ
グ

デ
ー
タ
等
の
利
活
用
を
背
景
に
、
プ
ロ
モ
ー
シ
ョ
ン
は
よ

り
明
確
に
費
用
対
効
果
を
問
わ
れ
る
よ
う
に
な
っ
て
き
ま
し

た
。
こ
う
し
た
状
況
変
化
に
お
い
て
、
店
頭
で
の
プ
ロ
モ
ー

シ
ョ
ン
に
新
た
な
価
値
を
生
み
出
し
て
い
く
こ
と
が
強
く
求

め
ら
れ
て
い
ま
す
」
と
挨
拶
。

今
回
の
経
済
産
業
大
臣
賞
は
、
東
宝
「『
メ
ア
リ
と
魔
女

の
花
』
劇
場
用
ス
タ
ン
デ
ィ
」（
出
品
会
社
：
リ
ン
ク
ス
）、

審
査
員
特
別
賞
は
、
大
関
／
菊
正
宗
酒
造
「
ふ
だ
ん
Ｓ
Ａ
Ｋ

Ｅ 

電
子
ペ
ー
パ
ー
イ
ベ
ン
ト
コ
ス
チ
ュ
ー
ム
」（
出
品
会
社
：

大
日
本
印
刷
）
が
選
ば
れ
た
。
と
も
に
「
Ｊ
Ｐ
Ｍ
ク
リ
エ
イ

テ
ィ
ブ
・
ソ
リ
ュ
ー
シ
ョ
ン
・
ア
ワ
ー
ド
」よ
り
選
出
さ
れ
た
。

７
階
の
総
合
受
付
で
「
プ
ロ
グ
ラ
ム
」
と
「
入
賞
（
金
賞

以
上
）
一
覧
表
」
が
渡
さ
れ
、
向
か
っ
て
左
側
の
会
場
入
口

へ
。
最
初
に
「
Ｊ
Ｐ
Ｍ
ク
リ
エ
イ
テ
ィ
ブ
・
ソ
リ
ュ
ー
シ
ョ

ン
・
ア
ワ
ー
ド
」
ゾ
ー
ン
。
今
回
は
作
品
の
二
段
重
ね
展
示

を
や
め
、
す
べ
て
一
列
に
並
べ
、
見
や
す
さ
が
確
保
さ
れ
た
。

●
「
Ｊ
Ｐ
Ｍ
ク
リ
エ
イ
テ
ィ
ブ
・
ソ
リ
ュ
ー
シ
ョ
ン
・

ア
ワ
ー
ド
」（
Ｃ
Ｓ
Ａ
）
ゾ
ー
ン

同
ゾ
ー
ン
で
は
、「
薬
品
・
医
療
雑
貨
」
部
門
を
皮
切
り

に
、
順
に
業
種
別
・
形
態
別
に
全
23
部
門
。
昨
年
ま
で
の
19

部
門
か
ら
細
分
化
し
、
ブ
ラ
ン
ド
価
値
を
訴
求
す
る
高
品
質
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な
Ｐ
Ｏ
Ｐ
広
告
と
店
頭
什
器
を
、
エ
ン
ト
リ
ー
し
や
す
く
し

た
。
同
ゾ
ー
ン
の
第
２
展
示（「
文
具
・
フ
ァ
ッ
シ
ョ
ン
小
物
・

メ
ガ
ネ
・
時
計
」
部
門
か
ら
）
は
６
階
へ
と
続
く
と
い
う
配

置
で
行
わ
れ
、
出
展
総
点
数
は
６
３
２
点
。

年
々
、
質
と
量
を
高
め
る
Ｐ
Ｏ
Ｐ
サ
イ
ネ
ー
ジ
も
数
多
く

見
ら
れ
、
来
場
者
か
ら
は
「
商
品
の
使
用
シ
ー
ン
を
店
頭
で

訴
求
し
、
販
売
に
つ
な
げ
て
い
く
も
の
、
そ
の
方
法
と
し
て

参
加
・
体
験
を
促
す
Ｐ
Ｏ
Ｐ
広
告
が
多
く
見
ら
れ
た
」と
い
っ

た
声
が
聞
か
れ
た
。

●
「
Ｊ
Ｐ
Ｍ
プ
ラ
ン
ニ
ン
グ
・
ソ
リ
ュ
ー
シ
ョ
ン
・

ア
ワ
ー
ド
」（
Ｐ
Ｓ
Ａ
）
ゾ
ー
ン

７
階
の
Ｃ
Ｓ
Ａ
ゾ
ー
ン
か
ら
の
導
線
に
あ
る
の
が
、「
Ｊ

Ｐ
Ｍ
プ
ラ
ン
ニ
ン
グ
・
ソ
リ
ュ
ー
シ
ョ
ン
・
ア
ワ
ー
ド
」
ゾ
ー

ン
。
世
界
基
準
の
審
査
項
目
で
厳
選
さ
れ
た
販
促
企
画
。
販

促
戦
略
・
表
現
・
ア
イ
デ
ア
・
仕
組
み
・
展
開
・
実
施
ま
で

の
優
秀
企
画
19
点
を
パ
ネ
ル
展
示
。

ま
た
、「T

he 2016 GLO
BES A

w
ards

」（
２
０
１
６

年
グ
ロ
ー
ブ
ス
賞
） 

最
高
賞
、Red GLO

BE

を
受
賞
し

た
ア
ウ
デ
ィ
ジ
ャ
パ
ン
「A

udi A
3 Show

room
 H

om
e 

D
elivery

」
企
画
（
応
募
会
社
＝
電
通
）
を
展
示
。
企
画
の

コ
ア
と
し
て
使
わ
れ
た
新
聞
折
込
広
告
と
ト
ロ
フ
ィ
ー
も
展

示
さ
れ
た
。
＊
同
企
画
は
、
前
回
、「
第
14
回
Ｊ
Ｐ
Ｍ
プ
ラ

ン
ニ
ン
グ
・
ソ
リ
ュ
ー
シ
ョ
ン
・
ア
ワ
ー
ド
」
の
入
賞
企
画

（
新
規
顧
客
獲
得
企
画
部
門
）。

●
「
販
促
見
本
市
」
ゾ
ー
ン

Ｐ
Ｓ
Ａ
か
ら
の
導
線
に
あ
る
の
が
、「
販
促
見
本
市
」
ゾ
ー

ン
。
販
促
企
画
・
制
作
の
実
務
に
役
立
つ
、
最
先
端
の
販
促

新
技
法
・
新
提
案
を
ブ
ー
ス
ご
と
に
提
示
。
出
展
社
は
、ア
ッ

セ
／
エ
ス
エ
ー
ジ
ー
バ
ル
ー
ン
ズ
／
Ｎ
Ｔ
Ｔ
コ
ミ
ュ
ニ
ケ
ー

シ
ョ
ン
ズ
／
Ｌ
Ｅ
Ｄ
テ
ク
ノ
／
昆
山
多
宾
陈
列
展
示
股
份
有

限
公
司
（
ク
ン
シ
ャ
ン
ド
ビ
ン 

デ
ィ
ス
プ
レ
イ
）（
本
文
６
Ｐ
へ
）

第
47
回
Ｊ
Ｐ
Ｍ
協
会
展
　
開
催
！

ネ
ッ
ト
情
報
過
多
時
代
の
、
リ
ア
ル
店
頭
Ｐ
Ｏ
Ｐ
広
告
と
プ
ロ
モ
ー
シ
ョ
ン
企
画
が
、
一
堂
に
。

経
済
産
業
大
臣
賞

東
宝 

「『
メ
ア
リ
と
魔
女
の
花
』
劇
場
用
ス
タ
ン
デ
ィ
」

リ
ン
ク
ス

審
査
員
特
別
賞

大
関
／
菊
正
宗
酒
造 

「
ふ
だ
ん
Ｓ
Ａ
Ｋ
Ｅ 

電
子
ペ
ー
パ
ー
イ
ベ
ン
ト
コ
ス
チ
ュ
ー
ム
」

大
日
本
印
刷

薬品・医療雑貨

ANW
３連モニター付きコルトン什器
フリーダム
両サイドのコルトンフィルムと内側の３連モニ
ターの絶妙な組み合わせによる、ブランド訴
求が秀逸。サンプルチップも選びやすく配置
されている。人感センサー機能付きで、店舗で
の運用面のコストに配慮。化粧品什器のよう
なイメージが、さらに訴求効果を高めている。

トイレタリー

ジョンソン・エンド・ジョンソン
リステリン定番什器
凸版印刷
日用品トイレタリー売り場の中、マス連動で、
シンプルなカラーグラデーションが目を引く作
品。ブランドカラーとの巧みな組み合わせによ
り、商品が見やすく、各効能がわかりやすく
演出されている。主役の商品が整然と陳列さ
れた、売り場での販促効果の高い作品。

化粧品・カウンター部門（販売・陳列機能）

I-ne
LOVE YOUR SKIN カウンターDP
ＴＡＮＡ－Ｘ
オーガニックな商品の世界観と、使用シーン
を想定したナチュラル感ある洗面コーナーを、
リアルに再現。オリジナル洗面ボールや厚盛
りのシルク印刷でタイルを表現するなど、細か
な配慮とこだわりが感じられる。陳列商品と
演出部分のバランスが非常に良い作品。

販促企画・制作の実務に役立つ、最先端の新技法
・新提案が行われた「販促見本市」。

企画のポイントを読み込もうと列をつくった
「プランニング・ソリューション・アワード」ゾーン。

自由な発想と新鮮なアイデアあふれる「『買い場展開
ツール』デザインコンペティション」ゾーン。

７Ｆ総合受付の様子。

リアルに訴求し、販売へとつなぐ POP 広告の「クリエイティブ・ソリューション・アワード」ゾーン。

日本から応募の「The 2016 GLOBES Awards」
最高賞、Red GLOBE 受賞企画を展示。

熱心にメモをとる人も見られた「GPA 活動のすす
め。」コーナー。「取り組みの実際」パネルを展示。

最初のＣＳＡゾーンへと入口で列ができる。

オープニング挨拶を行う江花昭彦JPM協会理事長。
（列席は副理事長のお三方）

（６Ｆ） （７Ｆ）

Ｊ
Ｐ
Ｍ
ク
リ
エ
イ
テ
ィ
ブ
・ 

ソ
リ
ュ
ー
シ
ョン
・
ア
ワ
ー
ド

金 

賞
（
掲
載
21
点
）

〈
講
評
〉
ホ
ウ
キ
に
し
が
み
つ
け
ば
、
主
人
公
と
一
緒
に
空
を
飛
ぶ

姿
が
撮
れ
る
。
誰
も
が
横
に
な
っ
た
デ
ザ
イ
ン
を
見
て
一
瞬
疑
問
に

思
う
が
、
90
度
ひ
ね
っ
た
発
想
の
転
換
が
鮮
や
か
で
、
こ
の
点
で
も

注
目
を
集
め
る
。
従
来
に
な
い
イ
ン
パ
ク
ト
の
あ
る
画
像
は
イ
ン
ス

タ
映
え
し
、Tw

itter

キ
ャ
ン
ペ
ー
ン
へ
の
応
募
や
、
Ｓ
Ｎ
Ｓ
で
の

拡
散
を
狙
っ
て
い
て
、
シ
ン
プ
ル
な
構
造
な
が
ら
最
高
の
効
果
を
出

し
て
い
る
。

〈
講
評
〉
電
子
ペ
ー
パ
ー
を
告
知
す
る
こ
と
か
ら
見
せ
る
こ
と
に
切

り
替
え
、
コ
ス
チ
ュ
ー
ム
に
応
用
す
る
と
い
う
斬
新
な
着
眼
が
す
ば

ら
し
い
。
推
奨
販
売
時
に
マ
ネ
キ
ン
が
着
用
す
る
が
、
色
が
変
化
し

た
時
点
で
見
る
者
に
相
当
な
驚
き
を
与
え
た
と
思
わ
れ
る
。
従
来
に

な
い
不
思
議
な
感
覚
を
与
え
る
ツ
ー
ル
と
な
っ
て
い
る
。

2017.11 JPM Network 2017.11 JPM Network3 2
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第 47 回 JPM 協会展 報告

化粧品・カウンター部門（告知・演出機能）

アルビオン
バイタル 展示台B差替 EG10月（16M）
プレンティ
厚みのあるアクリルとミラーを組み合わせた存
在感のある展示台。うるおいをイメージさせる
水滴を、透明バキューム成形を使って表現す
ることで、直線的な台座の上に、アクセント
をつけている。商品コンセプトが、明確にター
ゲットに伝わる展示台となっている。

化粧品・フロア部門

コーセー
16 秋前 LGM　床置き販売台セット
美工
「カップに口紅がつかない」という最大のベネ
フィットを表現した、従来の化粧品とは一線を
画す販売台。タレント等の掲出が多い売り場
の中で安っぽくないデザイントーンにより、イン
パクトの大きな販売台となっている。

オーディオ・AV機器・通信・事務機器・カメラ

ソニーモバイルコミュニケーションズ
ジャパン
Xperia Touch 専用什器
凸版印刷
タッチ機能を搭載したプロジェクターという新し
い商品の価値を店頭で伝える什器。輝度が高
く限られたスペースの店頭でも、十分機能が
発揮できる工夫をして、体験を購買に結び付
ける機能をもった作品。

文具・ファッション小物・メガネ・時計

パイロットコーポレーション
Mogulair 陳列台
レンゴー
商品特徴の機能を、ビッグダミーで体験しても
らうことで、価値をわかりやすく伝えている。さ
らに、実際の商品を試してみることで、商品
価値を正しく認知させ、新規性の高い技術を
的確に購買行動に結びつけている。

家庭用品

BRITA Japan
電車で Go！！
デジタルガレージ
「手軽に持ち歩ける」という商品特長を、電
車通勤シーンを簡易かつリアルに再現し、量
販店での売り場を確保。新たな売り場へと展
開させるインパクトのある展示。等身大との組
み合わせも、ターゲットに効果的である。

生活家電

フィリップスライティングジャパン
Philips Hue ブランド什器
凸版印刷
新しい商品価値を店頭で効果的に体験でき
る什器。照明で再現される空間を、ＶＲスコー
プで再現し、売り場で体感。店頭什器の新
たな方向性を示すＩｏＴ型什器。

たばこ

日本たばこ産業
ブランド横断施策用平台
大日本印刷
キャンペーンの入り口であるＱＲコードの位置
が、適切なＰＯＰで分かりやすく示され、対象
商品２種のビッグダミーが、印象の強い効果
的な演出となっている。プレゼント品のジッポラ
イターは紙製ダミーだが、精巧な仕上がりで、
手に取りたくなるリアリティがあり、目を引くア
イキャッチになっている。

運輸・エネルギー・スポーツ・旅行

ジェイアール東日本企画 盛岡支店青森営業所
あれ？絵が動いてる！？
青森の四季変幻灯ポスター
大日本印刷
大型ポスターバナーの複数の風景画面が、
見る人の印象に応じて動いて見え、不思議
な効果を醸し出す。変幻灯を用いたゆらぎの
効果演出が新鮮。従来の電飾テクナメーショ
ンに比べ、ダイナミックに利用でき、かつ簡
便で様々な応用を感じさせる。

ハンガー

森永製菓
花火企画販促物　販売台
凸版印刷
お酒売り場でのクロスМＤとして、商品のプリ
ングルスがビールと相性が良いことを、ドイツ
のビアバーをイメージさせたハンガー什器で演
出。キャラクターをあしらったパブミラーもチャー
ミングで、目を引く楽しいディスプレイ。

ショウカード・スティッカー

花王
ハミングFine Tシャツ香り見本（4種）
レンゴー
洗濯洗剤の香りテスター。洗濯物の象徴とし
てＴシャツを用い、うまい。緻密に作られたマ
スコットは小さくてもボリュームがあり、チャーミ
ングで手に取りやすく、インパクトあり。４連
で並ぶとさらに目に留まりやすく、上質なアイ
キャッチとなっている。

のれん・バナー・フラッグ・タペストリー・ウォール

フマキラー
殺虫剤コーナー演出 POP
サン・コミュニケーションズ
殺虫剤のコーナー訴求のアイキャッチ。表現
の難しい害虫を、ダメージを受けた虫の表情
でかわいく上手に表し、うまい。また組立て
が簡単でボリューム感のあるハニカム構造が
この表現にうまくマッチ。立体、または半立
体でも使え、置き、吊るしと状況に応じて使
い分けできており、丁寧。

のぼり・立看板・インフレータブル・カットアウト

パナソニック
メンズグルーミングフロアパネル
共同印刷
アンダーヘアをケアする、新世界観と特徴を
アピールするツール。ルーレットを好奇心を持っ
て回し、発見と気づきを与える。デリケートな
部分の説明をモノトーンでスタイリッシュにまと
め、スマートに表現。

サイン

日本たばこ産業
Ploom TECH クラブ向けサイネージ什器
博報堂プロダクツ
次世代たばこの電飾サイン。エッジの効いた
透明ロゴに光が走り、優雅な印象を醸し出す。
バックのLEDモニターとの相乗効果もうまく、
斬新。商品の持つ先端感を強烈にイメージ。

キット

サントリー酒類
サントリーウイスキー強炭酸コーナー化キット
凸版印刷
角瓶の強炭酸ハイボールのコーナー化ツール。
サーバーのポップアップがシンメトリーに配置さ
れ、堂 と々した趣。重厚なラウンド型のトレー
とレンズ型のＰＯＰから優雅なブランド観が打
ち出され、力強い印象。

海外

L'Oréal China
ロレアル　ウモンズディフロアツール
昆山多宾陈列展示股份有限公司
中国の女性のお祭り（３月８日）に向け、エッ
フェル塔をモチーフに、ピンクを基調に金色を
あしらい煌びやかさとラグジュアリー感を演出。
細かいレースのような塔の表現には、優雅で
華やかさがある。

食品

ロッテ商事
母の日メッセージブーケスタンド
凸版印刷
売り場に華やかさとにぎわいをつくる参加型
のプロモーションツール。シンプルなつくりで、
立体感もあり、売り場に温かみと楽しさを演
出。陳列の仕方で、個別の売り場にも対応し、
子供目線にも配慮。

飲料

日本コカ・コーラ
リボンラベル　トライアル POP
大日本印刷
製品ラベルの特徴がわかりにくいというのを逆
手にとり、実際に試させることで、関心を高め
る仕掛け。伸縮させる構造に身近な機構をう
まく活用している。クリスマスシーズンを店頭
で盛り上げる効果もある。

アルコール飲料

サントリー酒類
トリスハイボール飲み方訴求立体ボード
凸版印刷
商品と訴求ボードのバランスが良く、それぞれ
がわかりやすく、訴求効果が高いシンプルな
ボード。ハイボールの拡大画像のシズル感が
特別グラスでのおいしさをより高めている。設
置の簡易さで店頭への配慮もされている。
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1959 年 12 月 12 日生まれ。82 年青山学院大学経済学
部卒業、㈱電通印刷所（現㈱電通テック）入社。2006
年執行役員 第２プロモーション・プロデュース本部長、
08 年取締役 プロモーション制作本部長、11 年取締役 
執行役員、14 年電通テック北京広告有限公司 董事長、
17 年取締役 常務執行役員就任。

ちば・あつし

（ 電通テック 
取締役 常務執行役員）

「
新
し
い
テ
ッ
ク
を
目
指
し
て
い
る
最
中
で
す
が
、
結
局
、

人
材
の
育
成
と
デ
ジ
タ
ル
関
係
が
相
互
に
関
連
し
合
っ

て
き
ま
す
。
順
調
で
は
あ
り
も
、
課
題
も
多
い
。」

業
界
の
雄
、
電
通
テ
ッ
ク
の
千
葉
常
務
、
豊
か
な
プ

ロ
モ
ー
シ
ョ
ン
領
域
の
知
見
を
持
っ
て
、
大
胆
に
、
緻

密
に
新
た
な
事
業
像
の
確
立
に
取
り
組
む
。

デ
ジ
タ
ル
化
に
よ
る
大
ま
か
な
事
業
イ
メ
ー
ジ
は
描

け
て
い
る
が
、
二
つ
の
課
題
が
あ
る
と
…
。

「
一
つ
は
生
産
性
、労
働
環
境
の
改
善
に
関
わ
る
も
の
。

Ｒ
Ｐ
Ａ
（
※
）、
Ａ
Ｉ
の
導
入
研
究
に
は
相
当
力
を
入

れ
て
研
究
し
て
い
ま
す
が
、
根
本
的
に
人
と
人
で
プ
ロ

モ
ー
シ
ョ
ン
は
成
り
立
っ
て
い
る
。
し
か
し
人
で
な
く

と
も
で
き
る
テ
ク
ノ
ロ
ジ
ー
も
格
段
に
進
歩
し
て
い
ま

す
」。
ま
た
リ
ー
ダ
ー
と
し
て
「
働
き
方
改
革
は
国
策

の
一
つ
と
し
て
議
論
さ
れ
て
い
る
折
、
業
界
全
体
と
も

関
わ
る
こ
と
で
、決
し
て
背
は
向
け
ら
れ
な
い
課
題
だ
」

と
決
意
を
感
じ
さ
せ
る
口
調
で
語
る
。

も
う
一
方
の
課
題
は
。「
実
作
業
の
デ
ジ
タ
ル
・
ラ
イ

ン
の
特
殊
性
で
す
。従
来
の
、も
の
を
作
っ
た
り
、イ
ベ

ン
ト
を
行
っ
た
り
し
て
い
た
仕
事
に
は
納
品
す
る
こ
と

で
終
わ
り
が
あ
り
ま
す
」。一
息
つ
く
、句
読
点
の
よ
う

な
も
の
が
あ
る
。「
と
こ
ろ
が
デ
ジ
タ
ル
業
務
は
納
品

し
て
も
Ｐ
Ｄ
Ｃ
Ａ
の
繰
り
返
し
で
、
評
価
に
よ
っ
て
絶

え
ず
回
し
続
け
て
い
か
な
け
れ
ば
な
ら
な
い
特
性
を
持

「
当
社
は
一
方
で
物
作
り
は
非
常
に
大
切
に
し
て
お

り
、
そ
の
領
域
で
も
デ
ジ
タ
ル
系
の
提
案
を
し
な
い
こ

と
は
な
い
。
作
り
物
も
全
部
Ｉ
ｏ
Ｔ
に
結
び
つ
い
て
い

る
状
況
に
な
っ
て
い
る
」。
新
た
な
電
通
テ
ッ
ク
の
姿

が
見
え
て
も
く
る
が
、
そ
れ
と
は
別
に
、
電
通
テ
ッ
ク

つ
。
い
わ
ば
装
置
産
業
の
よ
う
に
。
デ
ジ
タ
ル
は
あ
く

ま
で
ツ
ー
ル
の
は
ず
な
の
に
振
り
回
さ
れ
か
ね
な
い
」。

電
通
テ
ッ
ク
と
し
て
近
い
将
来
、
デ
ジ
タ
ル
系
に
よ

る
売
り
総
を
か
な
り
高
く
し
て
い
き
た
い
と
話
す
が
、

「
労
働
環
境
の
在
り
方
と
同
時
に
、プ
ロ
モ
ー
シ
ョ
ン
と

デ
ジ
タ
ル
に
精
通
し
た
人
材
の
育
成
が
急
務
で
あ
り
、

全
力
で
取
り
組
ん
で
い
ま
す
」。
具
体
的
に
は
、「
２
年

以
上
前
に
も
な
り
ま
す
が
、
ウ
ェ
ブ
解
析
士
や
グ
ー
グ

ル
ア
ナ
リ
テ
ィ
ク
ス
資
格
を
。
デ
ジ
タ
ル
部
門
の
人
は

当
然
で
す
が
、
プ
ロ
ダ
ク
ト
の
人
た
ち
も
全
員
、
資
格

を
取
る
施
策
を
と
っ
て
い
ま
す
」。

は
か
な
り
、
強
さ
に
繋
が
る
改
革
を
し
て
き
て
い
る
。

「
時
代
に
合
っ
た
専
門
性
は
非
常
に
大
切
だ
と
思
い
ま

す
。
大
所
帯
で
あ
っ
た
も
の
が
、
Ｃ
Ｆ
や
映
像
系
は
切

り
出
し
、
電
通
ク
リ
エ
ー
テ
ィ
ブ
Ｘ
、
ピ
ク
ト
、
さ
ら

に
以
前
で
は
横
浜
ス
ー
パ
ー
フ
ァ
ク
ト
リ
ー
な
ど
を
切

り
離
す
と
同
時
に
よ
り
高
い
専
門
性
を
生
え
抜
き
の
人

材
で
確
保
し
て
も
ら
い
、
密
な
連
携
関
係
へ
。
イ
ベ
ン

ト
も
電
通
ラ
イ
ブ
へ
と
」。
つ
ま
り
、
電
通
テ
ッ
ク
は
、

「
デ
ジ
タ
ル
を
核
と
し
て
高
い
マ
ー
ケ
テ
ィ
ン
グ
力
を

持
つ
プ
ロ
モ
ー
シ
ョ
ン
に
特
化
し
て
い
く
」
と
語
る
。

強
い
専
門
性
を
持
っ
て
自
立
し
た
専
門
会
社
群
と
密
な

連
携
を
持
っ
て
回
し
て
い
く
プ
ロ
モ
ー
シ
ョ
ン
統
合
会

社
と
い
え
ば
よ
い
か
。
専
門
性
の
高
い
領
域
は
、
プ
ロ

中
の
プ
ロ
が
経
営
し
た
ほ
う
が
、
ゴ
マ
か
し
は
き
か
な

い
し
、サ
ラ
リ
ー
マ
ン
化
も
防
げ
る
と
千
葉
氏
は
話
す
。

以
前
１
２
０
０
人
の
社
員
数
も
９
０
０
人
弱
に
。「
時

代
と
と
も
に
生
き
て
い
る
業
態
に
と
っ
て
、
社
員
が
内

向
き
に
な
る
ほ
ど
恐
い
こ
と
は
な
い
。
自
分
自
身
、
内

務
管
理
の
仕
事
も
多
い
が
、
外
を
向
い
た
上
で
の
内
務

施
策
を
と
る
姿
勢
を
第
一
に
考
え
て
い
る
」。
で
き
る

限
り
社
員
と
触
れ
る
。
高
齢
層
も
大
切
。
皆
と
「
居
酒

屋
」
で
一
献
す
る
こ
と
が
楽
し
み
の
一
つ
と
い
う
。

千
葉
氏
の
信
条
は
「
木
を
見
て
森
も
み
る
」。
明
日

の
電
通
テ
ッ
ク
が
楽
し
み
だ
。

千葉 敦 氏
JPM 協会 副理事長

23

※ＲＰＡ＝ロボティクス プロセス オートメーション

2017.11 JPM Network7

*「JPM Network」や記事への率直な「ご意見」「ご感想」を、編集担当、kanzawa@jpm-inc.jp（神澤）宛て、お送りください。

（
本
文
３
Ｐ
か
ら
）
／
国
際
デ
ィ
ス
プ
レ
イ
／
ゴ
ッ
ド
ス
ピ
ー
ド

／
大
日
本
印
刷
／
丹
青
デ
ィ
ス
プ
レ
イ
／
東
具
／
電
通
テ
ッ

ク
／
博
報
堂
プ
ロ
ダ
ク
ツ
／
美
工
／
ヘ
ル
メ
ス
／
レ
ッ
グ
ス

／
ワ
ヨ
ー
（
50
音
順
）
の
16
社
。

来
場
者
か
ら
は
「
プ
ロ
モ
ー
シ
ョ
ン
業
界
の
新
情
報
を
仕

入
れ
る
良
い
機
会
だ
っ
た
」
と
い
っ
た
声
が
聞
か
れ
た
。

こ
こ
ま
で
が
７
階
の
展
示
・
出
展
ゾ
ー
ン
で
、
来
場
者
は

こ
の
あ
と
、
階
段
を
下
っ
て
６
階
の
ゾ
ー
ン
へ
と
行
く
。
６
階

入
口
の
先
す
ぐ
に
、「
買
い
場
展
開
ツ
ー
ル
」
ゾ
ー
ン
が
あ
る
。

●
「『
買
い
場
展
開
ツ
ー
ル
』
デ
ザ
イ
ン

コ
ン
ペ
テ
ィ
シ
ョ
ン
」
ゾ
ー
ン

コ
ン
ペ
テ
ィ
シ
ョ
ン
は
、
学
生
が
、
設
定
さ
れ
た
課
題
に

対
し
、
オ
リ
ジ
ナ
ル
Ｐ
Ｏ
Ｐ
広
告
を
作
成
し
、
出
品
、
行
わ

れ
る
。
今
回
の
応
募
作
品
は
65
点
。
金
賞
・
銀
賞
・
銅
賞
各

１
点
、
佳
作
３
点
が
選
ば
れ
た
。
協
賛
・
課
題
提
出
企
業
：

資
生
堂
ジ
ャ
パ
ン
、象
印
マ
ホ
ー
ビ
ン
、日
本
コ
カ
・
コ
ー
ラ
。

●
「
Ｇ
Ｐ
Ａ
活
動
の
す
す
め
。」
コ
ー
ナ
ー

同
コ
ー
ナ
ー
は
、「
買
い
場
ツ
ー
ル
」
ゾ
ー
ン
の
横
、
通

路
を
間
に
挟
ん
で
壁
面
形
式
で
設
定
さ
れ
て
い
る
。

Ｇ
Ｐ
Ａ
と
は
、
得
意
先
か
ら
依
頼
さ
れ
る
プ
ロ
モ
ー
シ
ョ

ン
の
企
画
・
制
作
・
実
施
／
Ｐ
Ｏ
Ｐ
広
告
制
作
・
実
施
と
い

う
業
務
プ
ロ
セ
ス
に
お
い
て
、「
効
果
性
」「
社
会
価
値
性
」「
遵

法
性
」
を
高
め
、
提
供
す
る
プ
ロ
モ
ー
シ
ョ
ン
サ
ー
ビ
ス
の

品
質
を
保
証
し
、
得
意
先
、
生
活
者
、
社
会
か
ら
の
「
信
頼

性
」
を
高
め
て
い
く
活
動
。「
Ｇ
Ｐ
Ａ
活
動
と
は
。」「
Ｇ
Ｐ

Ａ
活
動
：
取
り
組
み
の
実
際
」
パ
ネ
ル
を
展
示
。
パ
ネ
ル
を

見
つ
め
、
熱
心
に
メ
モ
を
と
る
人
も
見
ら
れ
た
。

来
場
者
数
は
、
５
６
１
２
人
と
昨
年
を
上
回
っ
た
今
回
の

Ｊ
Ｐ
Ｍ
協
会
展
。
コ
ミ
ュ
ニ
ケ
ー
シ
ョ
ン
と
し
て
「
つ
な
が

り
と
拡
散
」
を
持
つ
ネ
ッ
ト
情
報
過
多
時
代
に
お
け
る
リ
ア

ル
店
頭
で
の
Ｐ
Ｏ
Ｐ
広
告
（
メ
デ
ィ
ア
＆
ツ
ー
ル
）、
プ
ロ

モ
ー
シ
ョ
ン
企
画
の
動
向
を
探
る
こ
と
が
で
き
る
プ
ロ
モ
ー

シ
ョ
ン
展
で
は
な
か
っ
た
か
。

―
「
贈
賞
式
」
は
11
月
28

日
（
火
）、
大
手
町
サ
ン
ケ
イ
プ
ラ
ザ
で
行
わ
れ
る
。

プロモーショナル・マーケティング大賞
ユニリーバ・ジャパン・カスタマー
マーケティング
リプトン紅茶イノベー
ション「Lipton Fruits 
in Tea」
博報堂／博報堂プロダクツ

〈講評〉夏の家庭のメイン
飲料とはなり得ない紅茶を

「新しい飲み方提案」「ス
タイル化」「健康志向」に
着目し、家庭の「セカンドボ
トル」化を企画。その実現
を図るため、具現化の場と
してＰＯＰ－ＵＰ ＳＴＯＲＥで
の販売とＥＣストアでの実行
キット販売の両立で、家庭
の中に持ち込む販売図式を
実現。その実績は全国７万
世帯での実践化という数値
でも実証された。

w728×h1030（B1）

6

「ソリューションポイント」のフォント：FOT-ロダンNTLG Pro

「POP-UP STORE」×「ECストア」の相乗効果で
夏の紅茶の新価値体験「Fruits in Tea」を創出し、紅茶市場を活性化

プロモーション名

プロモーションの狙いと表現テーマ

プロモーションの狙い

キーコピー表現テーマ

メディア＆ツール計画

成　果

キービジュアル

プロモーションの仕組み

メディア＆ツール計画と成果

リプトン紅茶イノベーション Lipton Fruits in Tea

対象商品名 エントリー
部門

広告主名 出品／共同
出品会社名

新規顧客獲得企画イエローラベル

第15回JPMプランニング・ソリューション・アワード　　　　2017.8.29_2　　　　S＝1:3.2（A3プリント時）

ユニリーバ・ジャパン・
カスタマーマーケティング株式会社

株式会社博報堂／ハッピーアワーズ博報堂
株式会社博報堂プロダクツ

Lipton Fruits in Tea  「どれにする？なにいれる？」

トラディショナルで格式高い 
静 的 で 動 き の な い
日 本 の 紅 茶 市 場

手淹れ紅茶市場の需要拡大に向けた
紅茶の３つのイノベーションをコアに
夏の 新 紅 茶 価 値 をクリエイティブ

「Fruits in Tea」 キットEC販売「Fruits in Tea」ストアを表参道に2カ月間開店・リアルな紅茶の熱狂を発信

紅 茶 の 独自価 値 から新しい 紅 茶 飲 用 体 験 の【in Tea】を開 発。
オリジナルの紅茶タンブラーに紅茶と好きなフルーツを入れて外に
持ち出すアクティブな新スタイルで話題をつくり、静的で変化の
ない「日本の紅茶」を“動かす”

紅茶をもっと身近な習慣に 紅茶の健康感をつくる

どれにする？なにいれる？
Fruits in Tea開発

紅茶をオン・トレンドに

580ml紅茶タンブラーで
外に持出しゴクゴク飲む 健康感イメージの創出

夏の紅茶のカジュアル化 夏の紅茶のスタイル化 夏の紅茶のヘルシー化

2ヶ月間毎日大行列ができるトレンド店舗になり、お客様の体験がSNSやPRで全国に拡散。ECでのキット販売も大ヒットし、全国の家庭に約７万本の
紅茶のタンブラーがインストールされる。“in Tea戦略”と“タンブラー戦略”が日本の紅茶市場を動かし始めた。

ベスト・プロモーショナル・クリエイティブ賞
サンリオ
サンリオキャラクター大
賞 2016「なでる投票」
博報堂

〈講評〉ライトファン獲得を
目的として、感性（触覚）
を刺激するフィジカルな新し
いデジタル施策を考案。キャ
ラクターを「なでる」行為
により、キャラクターの多彩
な動きを設定。参加者との
エンゲージメントを「なでる
時間」で愛情指数とするこ
とで可視化し、さらにＳＮＳ
への「拡散」で成果を拡
大させることに成功した。

w728×h1030（B1）

4

「ソリューションポイント」のフォント：FOT-ロダンNTLG Pro

感性（触覚）を刺激する行為をプロモーションに取り入れた
ライトファン獲得のための新しいデジタル施策

プロモーション名

プロモーションの狙いと表現テーマ

プロモーションの狙い

表現テーマ

メディア＆ツール計画 成　果

キーコピー・ビジュアル

プロモーションの仕組み

メディア＆ツール計画と成果

サンリオキャラクター大賞 『なでる投票』

対象商品名 エントリー
部門

広告主名 出品／共同
出品会社名

デジタル・プロモーション企画

株式会社サンリオ 株式会社博報堂

サンリオキャラクター大賞

第15回JPMプランニング・ソリューション・アワード　　　　2017.8.29_2　　　　S＝1:3.2（A3プリント時）

「ライトファン」のキャラクターへの愛着を高める！

キャラに「さわれる」投票サイト →『なでる投票』

30年以上の歴史を持つ、サンリオキャラクターの人気投票企画「サンリオキャラクター大賞」。 
だが、参加者の大半はコアファンであり、応援はしない「ライトファン」取り込みが課題。ターゲット

（20～30代女性）特性から、投票行為自体をスマホコンテンツにして呼び込み、投票する中でキャラ
への「愛着」を高めることを試みた。

①スマホサイトにアクセスし、ノミネート。
候補100体から好きなキャラクターを選ぶ。

②なでる・つつくなどのアクションや、
なでた時間に応じたキャラクターの反応
がアニメーションで表示される。

③「なでおわる」
ボタンを押すと、
そ のまま 投 票
できる。

④どのキャラ
クターを何秒
なでたかなどを
SNSにシェア
出来る。

合計369モーション
約3,000枚にも及ぶ
ア ニ メー シ ョン を
制作。

コアファンの“メディア化”
限られた予算を有効活用すべく、
拡散力が高い「コアファン」に着目。

①まずは、サンリオ公式 SNS・キャラクター SNSなどの
　サンリオ自社メディアでコアファンだけにアプローチすることで
　効率的にSNS 拡散を促進。（⇒ライトファンとの接点）

②ノイズアップされたタイミングで、SNS広告などを使って
　ライトファン向けの告知も行い、効果を最大化。

コアファンだけでなくライトファンも巻き込み、
キャラクターへの関心・愛着を高めることに成功した。

　●総投票数：7,775,240 票
　　（うちなでる投票1,527,961票／昨対：222.1%）
　●平均なで時間：1分15 秒
　　（極めて高いエンゲージメントを形成）
　●累計総なで時間：118,988,887 秒 （3 年282日）
　●Twitter 拡散数：約12.3万ツイート
　●PR 露出：約10億円相当

© 76,96,17 SANRIO CO., LTD.

ベスト・プロモーショナル・プログラム賞
味の素
味の素×複数流通 ＳＮ
Ｓ Ｗクライアント動画
広告による流通キャン
ペーンスキーム構築
電通

〈講評〉メーカー側の「ター
ゲット戦略」×流通側の「エ
リア戦略」を両立させた売り
に繋がる戦略提案を行い、
商談ツールとして流通説得
のために活用。新しいプロ
モーション提案として、リア
ルチラシに変わる「デジタ
ル上のチラシ」を考案。Ｗ
クライアントを成立させた提
案型ＣＭをコンテンツ化する
ことで、流通商談成立と販
売実績拡大に結び付けた。

セルアウトデータセルインデータ

メディア＆ツール計画と成果

w728×h1030（B1）

4

「ソリューションポイント」のフォント：FOT-ロダンNTLG Pro

SNSの特性を活かしたメディア戦略で、
Wクライアントを成立させた流通対策販売戦略スキームを構築

プロモーション名

プロモーションの狙いと表現テーマ

プロモーションの狙い

キーコピー

表現テーマ

メディア＆ツール計画 成　果

キービジュアル

プロモーションの仕組み

味の素（株）×流通 SNS Wクライアント広告による流通キャンペーンスキーム構築

対象商品名 エントリー
部門

広告主名 出品／共同
出品会社名

事業所向け企画

味の素株式会社

Cook Do 香味ペースト

第15回JPMプランニング・ソリューション・アワード　　　　2017.8.28_1　　　　S＝1:3.2（A3プリント時）

メーカーが広げたいターゲットと流通が狙いたいエリアをセグメントした
配 信 が 可 能 な YouTube と Facebook を 主 要 メディアとして 選 定。

たった１つの動画が、
①メーカーと流通の「商談ツール」として活用
②メーカーの戦略ターゲットおよび流通の商圏エリアターゲットへ、
　「デジタル上のチラシ」としてアプローチ　
③「店頭ムービー」として、最後の刈り取り施策として売上に貢献
という３つの側面から売上へ寄与した。

関東近郊の流通を中心に、9社で実施。　　　　　　　　　　　
実施した9社のひとつ、ライフにおいては、リアルなチラシや店頭の棚づくり
との相乗効果も相まり、動画広告配信後、「香味ペースト」の売上が前年比 
587% と大幅に増加。また「ライフ スターセレクト ベーコン」の売上も前年
比122% と伸長し、メーカーおよび店舗双方の売上増に大きく貢献した。

TVCM中心のメーカーとチラシ中心の流通によってユーザーが固定化し、メーカーは販路拡大に、流通は集客に伸び悩ん
でいた。そんな中、TVCMではできなかった2つのクライアントを同時に告知する、すなわち（YouTubeにおける）デジタル
上のチラシという考え方で、メーカーは流通の商圏エリアへとターゲットの拡大を図った。メーカーと流通、互いの課題を
解決するフォーマットを作成することで、プロモーション実施率の増大も狙う。

流通 PB×メーカー「香味ペースト」で、それさえあれば簡単にできるレシピ「秒速メシ」

「香味ペースト」で、秒速△△(流通 ) ○○( 商材 )メシ　ex 秒速ベーコン巻きメシ

株式会社電通

味の素㈱が来店誘引して
くれるのを機に、チラシや棚で
確実に売上を取ろうとする
流通バイヤー

香味ペーストと流通PBを
組み合わせたレシピ で
顧 客 単価を上げようと
流通を誘う味の素㈱営業

流 通 店 舗 の あ る エ リ ア 周 辺 で
ターゲットセグメントされた生活者

・コミュニケーションデータ
・POSデータ
・セルインデータ
を電通は収集し、分析することで、
次のアクションにつなげる

魅力的なレシピ提供で
使用頻度引き上げ

自身のPB商品との
組み合わせで
顧客単価引き上げ

エリア・ターゲットセグメントで
優良新規顧客開拓

コミュニケーションデータ

商 談ツール
としての動画

店 頭ツール
としての動画

デジタル広告
としての動画

Wクライアント動画

金賞

みんなで飲もう！
〈課題企業〉日本コカ・コーラ

山田 佑樹
（東京都立中央・城北職業能力
開発センター板橋校）

〈講評〉ミラー素材による
視覚的効果により巧みに
演出された世界観。1 本
のボトルで２種の新商品の
登場感、存在感を実現し
たデザインが独創的な作
品となっている。

銀賞

“ｐａｔｉｎａ”
〈課題企業〉象印マホービン

小林 紀貴
（東京都立城南職業能力開発セ
ンター大田校）

銅賞

＃シーブリーズキャップ交換
〈課題企業〉資生堂ジャパン

大木 理沙
（東京都立中央・城北職業能力
開発センター板橋校）

銅賞

りったいPOP Coca-Cola
〈課題企業〉日本コカ・コーラ

天野真太郎
（東京都立城南職業能力開発セ
ンター大田校）

「
買
い
場
展
開
ツ
ー
ル
」
デ
ザ
イ
ン
コ
ン
ペ
テ
ィ
シ
ョン

Ｊ
Ｐ
Ｍ
プ
ラ
ン
ニ
ン
グ
・
ソ
リ
ュ
ー
シ
ョン
・
ア
ワ
ー
ド
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催

同
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第
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ン
ニ
ン
グ
・
ソ
リ
ュ
ー
シ
ョ
ン
・
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」
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賞
企
画
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ち
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企
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、
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※
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●
開
催
日
時
：
11
月
30
日
、
12
月
1
日

と
も
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：
30
～
18
：
00
。
●
会
場
：
日

本
印
刷
会
館
２
階
大
会
議
室 

●
受
講

料
：〈
２
日
間
通
し
受
講
・
１
名
〉
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Ｐ
Ｍ
協
会
会
員
社
：
１
万
２
０
０
０
円
。

＊
〈
１
日
受
講
の
み
〉
も
あ
り
。
詳
細

は
Ｊ
Ｐ
Ｍ
協
会
Ｈ
Ｐ
に
て
。
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その名も懐かしい昭和新山＊の紅葉。（北海道有珠郡）
＊有珠山の側火山。溶岩ドーム。昭和 20年９月に火山活動停止。

 超大型台風が日本列島を通過していった日、衆議院選
挙の投開票が行われました。結果はさておき、この選挙に
おいて、候補者が「ネットで直接メッセージ」とか、有権
者が「ネットのみで候補者判断」とか、「フェイクニュー
ス（デマ）の拡散」とか、今後さらに拡大されていくであ
ろう動きが見られました。
 いつもスマホをいじり、「だれかとつながっていないと
不安」（つながり欲求）や「知ったこと・行ったことを知
らせたい衝動」（拡散欲求）を満たし解消するネット。こう
した心理・意識・行為の根源には何があるか。プロモー
ションとして、単に反応が高いからと活用するのではな
く、きちんと考察しなくてはなりません。… （秀）

第47回
日本プロモーショナル・マーケティング協会展

贈 賞 式
11 月 28 日（火）16：00 より 

大手町サンケイプラザ
【経済産業大臣賞】

東宝株式会社　「『メアリと魔女の花』劇場用スタンディ」
出品会社：株式会社リンクス

＜選出アワード：JPMクリエイティブ・ソリューション・アワード＞
（部門：出版・エンタテインメント・金融・その他の業種）

【審査員特別賞】
大関株式会社／菊正宗酒造株式会社「ふだん SAKE　電子ペーパーイベントコスチューム」

出品会社：大日本印刷株式会社
＜選出アワード：JPMクリエイティブ・ソリューション・アワード＞

（部門：テクニカル）

【JPMプランニング・ソリューション・アワード】
プロモーショナル・マーケティング大賞

ユニリーバ・ジャパン・カスタマーマーケティング株式会社
リプトン紅茶イノベーション『Lipton Fruits in Tea』

応募会社：株式会社博報堂＋株式会社博報堂プロダクツ

【「買い場展開ツール」デザインコンペティション】
金賞

作品題名：みんなで飲もう！
（課題）日本コカ・コーラ株式会社

出品校：東京都立中央・城北職業能力開発センター板橋校
出品者：山田 佑樹

贈賞式では、【「買い場展開ツール」デザインコンペティション】
【JPMクリエイティブ・ソリューション・アワード】【JPM プランニング・ソリューション・アワード】の入賞作品・企画を表彰。

第 46 回贈賞式（昨年）

一般社団法人　日本プロモーショナル・マーケティング協会
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