


議長を務める
上原征彦学会会長

＊所属・役職は 3月24日時点のもの

挨拶する松原靖広
JPM協会理事長

「平成27 年度 研究助成論文」発表会／発表者一覧

研究論文を発表する。（午前）

研究論文を発表する。（午後）発表ごとに
活発な質問が行われた。

第7回学会総会

講評する。

上原征彦学会会長同副会長の中村博氏

同副会長の守口剛氏

会場で
発表論文別に
審査票が
提出される

研究の発表時間は20分、質疑10分で、計30分。

坂井田稲之
JPM協会専務理事

時間 内容 発表者 所属・役職 論文タイトル、他

9：30～9：40 開会挨拶 石川　勉（日本プロモーショナル・マーケティング学会･委員長）、守口　剛（副会長   早稲田大学商学学術院教授）

1 9：45～9：15 学術研究 西井真祐子 早稲田大学大学院 商学研究科2年 消費者の「似合う」の変容と購買意図に対する影響 
―制御焦点理論を適用した日本とイタリアの国際比較―

2 10：15～10：45 学術研究 剣持　真 法政大学大学院 経営学研究科 博士後期課程
経営学専攻1年

態度ロイヤルティ状況別の行動ロイヤルティ向上プログラム
効果測定に関する研究

3 10：55～11：25 学術研究 菊盛 真衣 慶應義塾大学大学院 商学研究科・
後期博士課程３年

クチコミ発信促進プロモーションの効果測定
―経済的報酬 対 心理的報酬―

4 11：25～11：55 学術研究 川勝 祐甫 京都工芸繊維大学大学院 工芸科学研究科 
デザイン工学経営専攻

ＳＮＳ上のクチコミが受信者の購買に与える影響
～ネタ消費に着目して～

13：00～13：40 学会総会 日本プロモーショナル・マーケティング学会 第7回総会

5 13：50～14：20 研究レポート 栗山　眞 京都工芸繊維大学 
工芸科学部デザイン経営工学課程4年生 チャット接客がネットショッピングの購買意向に与える影響に関して

6 14：20～14：50 学術研究 水師　裕 株式会社クロス・マーケティンググループ 
クロスラボ 主席研究員 支援される他者の抽象度の違いがソシオトロピックな消費に与える影響

7 15：00～15：30 学術研究 吉井　健 中央大学大学院 戦略経営研究科 博士後期課程 ショールーマーとリバース・ショールーマーの情報探索と購買行動の考察―スマー
トフォン等の携帯端末を活用する来店顧客に向けたプロモーション施策の研究－

8 15：30～16：00 実務研究 三坂 昇司 公益財団法人 流通経済研究所 
店頭研究開発室 研究員 店頭におけるチャレンジャーブランドの新奇性訴求効果

9 16：10～16：40 実務研究 大木 真吾 株式会社博報堂プロダクツ ダイレクトマーケティング事業本部データ
ベースマーケティング一部シニアデータベースマーケティングディレクター

顧客の「優良化」を適える示唆を得るために、 
ID-POSデータ分析からの考察を試みる

10 16：40～17：10 実務研究 濱 龍之介 株式会社電通テック 
プロモーション･ディレクション事業部店頭企画部

オムニチャネル・ショッパーにドライブする“デジタルプロモーション手法”
の解明 ～デジタル時代における新たな顧客開拓を目指して～

17：10～17：25 講評 上原征彦（会長　昭和女子大学現代ビジネス研究所特命教授）、守口　剛（副会長　早稲田大学商学学術院教授）、 
中村　博（副会長　中央大学大学院戦略経営研究科研究科長）、坂井田稲之（学会役員　JPM協会専務理事）

17：25～17：30 閉会挨拶 齊藤疆一 学会役員 JPM協会常任理事

17：40〜19：10 産学交流・懇親会 

　

３
月
24
日
、「
平
成
27
年
度 

研
究
助
成
論
文
発
表
会

お
よ
び
第
７
回
日
本
プ
ロ
モ
ー
シ
ョ
ナ
ル
・
マ
ー
ケ
テ
ィ

ン
グ
学
会
総
会
」
が
、
日
本
印
刷
会
館
で
開
催
さ
れ
た
。

　

日
本
プ
ロ
モ
ー
シ
ョ
ナ
ル
・
マ
ー
ケ
テ
ィ
ン
グ
学
会
（
会

長
：
上
原
征
彦
氏
）
は
、
産
学
協
同
で
の
プ
ロ
モ
ー
シ
ョ

ン
研
究
の
進
展
を
目
標
と
し
、
学
術
研
究
の
レ
ベ
ル
ア
ッ

プ
と
と
も
に
、
協
賛
会
社
を
始
め
Ｊ
Ｐ
Ｍ
協
会
会
員
各
社

に
「
実
務
に
役
立
つ
研
究
」
成
果
を
提
供
す
る
こ
と
、
お

よ
び
、
社
会
性
の
あ
る
プ
ロ
モ
ー
シ
ョ
ン
に
つ
い
て
の
認

識
強
化
を
図
る
研
究
へ
の
取
り
組
み
を
目
指
し
て
い
る
。

　

同
学
会
の
研
究
事
業
の
一
つ
と
し
て
行
わ
れ
て
い
る

「
研
究
助
成
活
動
」
は
、
協
賛
会
社
の
賛
助
金
で
運
営
さ

れ
て
い
る
。
こ
の
活
動
と
し
て
「
研
究
助
成
論
文
」
が
あ

り
、
こ
れ
は
、
研
究
テ
ー
マ
を
、
学
術
界
・
実
業
界
の
同

学
会
員
か
ら
公
募
し
、
的
確
な
研
究
テ
ー
マ
に
は
研
究
費

用
を
提
供
、「
研
究
論
文
」
を
作
成
し
て
も
ら
う
と
い
う
も

の
。
今
回
（
平
成
27
年
度
）
の
論
文
を
含
め
、
こ
れ
ま
で

に
１
０
０
を
超
え
る
研
究
助
成
論
文
を
生
み
出
し
て
い
る
。

　

今
回
は
、
学
術
研
究
論
文
６
点
、
実
務
研
究
論
文
３
点
、

大
学
生
の
研
究
レ
ポ
ー
ト
１
点
、
合
計
10
点
が
助
成
対

象
の
研
究
テ
ー
マ
と
な
り
、
そ
れ
ぞ
れ
の
研
究
・
執
筆
者

か
ら
発
表
さ
れ
た
。（
別
表
を
ご
覧
く
だ
さ
い
）。「
論
文
発

表
は
、
朝
の
９
時
45
分
か
ら
始
ま
り
、
間
に
「
学
会
総

会
」
を
挟
み
、
論
文
発
表
ご
と
に
活
発
な
質
問
が
な
さ
れ
、

す
べ
て
の
発
表
後
、
講
評
が
行
わ
れ
、
17
時
30
分
に
閉

会
、
そ
の
後
、「
産
学
交
流
・
懇
親
会
」
が
19
時
10
分

ま
で
行
わ
れ
た
。

　

な
お
、
今
後
の
予
定
と
し
て
、
研
究
助
成
論
文
の
中
か

ら
、
査
読
つ
き
論
文
が
選
定
さ
れ
、
9
月
に
は
、
学
会
の

論
文
集
「
プ
ロ
モ
ー
シ
ョ
ナ
ル
・
マ
ー
ケ
テ
ィ
ン
グ
研
究
」

と
し
て
発
刊
さ
れ
る
。

　

日
本
プ
ロ
モ
ー
シ
ョ
ナ
ル
・
マ
ー
ケ
テ
ィ
ン
グ
学
会
は
、

販
売
促
進
お
よ
び
こ
れ
に
か
か
わ
る
顧
客
適
応
活
動
に
関

す
る
研
究
の
進
展
と
実
務
技
能
の
向
上
を
推
進
す
る
こ
と

を
目
的
と
し
、
産
学
協
同
を
基
盤
と
し
て
研
究
を
展
開
し

て
い
く
学
会
と
し
て
、
２
０
１
０
年
に
創
設
さ
れ
て
い
る
。

　

同
日
開
か
れ
た
「
第
７
回
学
会
総
会
」
で
は
、
平
成
27

年
度
事
業
報
告
・
決
算
見
込
み
、
平
成
28
年
度
事
業
計

画
・
予
算
計
画
な
ど
に
つ
い
て
報
告
さ
れ
た
。

　

同
学
会
の
協
賛
企
業
（
平
成
27
年
度
）
は
、
株
式
会

社
ア
サ
ツ
ー 

デ
ィ
・
ケ
イ
、
株
式
会
社
エ
キ
ス
プ
レ
ス
社
、

共
同
印
刷
株
式
会
社
、
株
式
会
社
ジ
ェ
イ
ア
ー
ル
東
日
本

企
画
、
株
式
会
社
シ
ス
テ
ム
コ
ミ
ュ
ニ
ケ
ー
シ
ョ
ン
ズ
、

株
式
会
社
ス
ピ
ン
、
株
式
会
社
大
広
、
株
式
会
社
Ｄ
Ｎ
Ｐ

メ
デ
ィ
ア
ク
リ
エ
イ
ト
、
株
式
会
社
テ
ー
・
オ
ー
・
ダ
ブ

リ
ュ
ー
、
株
式
会
社
電
通
、
株
式
会
社
電
通
テ
ッ
ク
、
株

式
会
社
乃
村
工
藝
社
、
株
式
会
社
博
報
堂
、
株
式
会
社
博

報
堂
プ
ロ
ダ
ク
ツ
、
株
式
会
社
美
工
、
株
式
会
社
ヒ
ロ
モ

リ
、レ
ン
ゴ
ー
株
式
会
社
、ワ
ヨ
ー
株
式
会
社
の
、
計
18
社
。
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Studies

研
究
助
成
論
文
発
表
会
、
日
本
Ｐ
Ｍ
学
会
総
会 

開
催

産
学
協
同
で
、

プ
ロ
モ
ー
シ
ョ
ナ
ル・マ
ー
ケ
テ
ィ
ン
グ
を
研
究

第
７
回
日
本
プ
ロ
モ
ー
シ
ョ
ナ
ル
・

マ
ー
ケ
テ
ィ
ン
グ
学
会
総
会
、
開
く

実
務
に
役
立
つ
研
究
成
果
―
―

「
研
究
助
成
論
文
発
表
会
」、
開
か
れ
る



その季節に求める花。６月といえば紫陽花。
山梨県・河口湖畔にある八木崎公園にて。

表紙（文／AD・イラスト）
　　  　　　　　　多田亮三／髙橋 稔	 1
平成27年度 研究助成論文発表会 開催	 2
GLOBES賞（部門）で金・銀・佳作獲得	 4

「店頭効果を最大化する技術」講座 抄録	5
2016 POP 広告最前線	 6

「Pro's TALK SHOW」⑥（齊藤疆一氏）	 7

「POP 広告作品募集」広告	 8

編     集    後     記

C O N T E N T S

　ある精神科医が日曜朝の報道番組で、現在
の「依存症」について語るなか、「『不安を和
らげたい』『心の支えを与えて欲しい』とい
う人たちのニーズを満たすように『モノ』や

『サービス』を提供することで、商売が生ま
れている。ある意味、コンプレックス商法」
と、経済システムそのものが「依存」するこ
とに支えられていると、語っていました。確
かに、そういう面もありますが……。ちなみ
にここでは、覚醒剤、スマホを主テーマにし
ており、これらは確かに「依存」です。 （秀）

「
店
頭
効
果
を
最
大
化
す
る
技
術
」講
座〈
第
３
回
目
〉

流
通
の
売
り
場
づ
く
り
と
メ
ー
カ
ー
へ
の
期
待

Course

相原 成男 氏

徳倉 英雄 氏

商
品
の
膨
大
な
定
量
デ
ー
タ
を
、
Ｗ
ｅ
ｂ
上
で
加
工
し
や

す
い
切
り
口
で
仕
入
先
様
に
提
供
す
る
新
し
い
仕
組
み

を
つ
く
る
こ
と
。「
商
品
画
像
デ
ー
タ
ベ
ー
ス
を
使
っ
た
ネ

ッ
ト
ワ
ー
ク
構
築
」
で
は
、
日
用
品
・
化
粧
品
カ
テ
ゴ
リ

ー
全
体
を
網
羅
す
る
商
品
画
像
デ
ー
タ
ベ
ー
ス
を
、
販
促

用
途
に
活
用
し
ま
す
。

　

ま
た
、「
ト
ー
タ
ル
マ
ー
ケ
テ
ィ
ン
グ
」
と
し
て
、
あ
ら

た
の
営
業
商
談
力
×
Ｉ
Ｓ
Ｍ
店
頭
実
現
力
と
、
独
自
の
Ｐ

Ｏ
Ｓ
デ
ー
タ
分
析
に
基
づ
く
商
品
・
ブ
ラ
ン
ド
の
市
場
イ

ン
パ
ク
ト
を
創
造
す
る
。
そ
し
て
「
商
品
開
発
」
と
し
て
、

自
ら
が
リ
ス
ク
を
背
負
い
、
商
品
の
開
発
・
商
品
の
育
成

を
し
、
そ
の
プ
ロ
セ
ス
を
通
じ
、
Ｎ
Ｂ
品
も
含
め
、
カ
テ

ゴ
リ
ー
全
体
の
底
上
げ
を
実
現
す
る
こ
と
で
す
。

　

メ
ー
カ
ー
の
商
品
開
発
か
ら
最
終
の
お
客
様
へ
の
流
れ

を
言
い
ま
す
。「
開
発
」「
製
造
」
で
「
商
品
」
が
出
来
上

が
り
ま
す
。
こ
こ
で
「
プ
ロ
モ
ー
シ
ョ
ン
企
画
～
計
画
化

～
施
策
」
を
行
い
、「
卸
営
業
」
へ
。
営
業
政
策
計
画
が
立

て
ら
れ
、
イ
ン
ナ
ー
プ
ロ
モ
ー
シ
ョ
ン
、
エ
リ
ア
プ
ロ
モ

ー
シ
ョ
ン
を
考
察
し
、
バ
イ
ヤ
ー
、
マ
ー
チ
ャ
ン
ダ
イ
ジ

ン
グ
、
イ
ン
ス
ト
ア
マ
ー
ケ
テ
ィ
ン
グ
の
流
れ
で
、
小
売

り
へ
と
、
イ
ン
ス
ト
ア
プ
ロ
モ
ー
シ
ョ
ン
を
行
い
、
お
客

様
に
届
け
ら
れ
る
と
い
う
流
れ
で
す
。

　

こ
の
流
れ
の
中
で
、
い
ま
、
メ
ー
カ
ー
と
し
て
は
、「
商

品
力
の
強
化
」「
営
業
提
案
力
の
強
化
」「
営
業
推
進
力
の

強
化
」
が
求
め
ら
れ
て
い
ま
す
。
そ
し
て
、
メ
ー
カ
ー
の

プ
ロ
モ
ー
シ
ョ
ン
業
務
が
小
売
り
企
業
・
店
舗
対
応
へ
と

シ
フ
ト
し
て
い
る
時
代
で
す
。

　

こ
う
し
た
状
況
に
お
い
て
、
協
業
体
制
で
、
卸
売
業
が

メ
ー
カ
ー
と
共
同
し
て
コ
ー
デ
ィ
ネ
ー
ト
し
、
流
通
に
対

し
、
統
合
型
の
プ
ロ
モ
ー
シ
ョ
ン
と
し
て
企
画
提
案
～
実

行
～
成
果
分
析
ま
で
行
い
、
こ
こ
に
効
果
的
・
効
率
的
に

メ
デ
ィ
ア
を
絡
ま
せ
て
く
る
と
い
う
仕
組
み
を
つ
く
り
、

効
果
・
実
績
を
つ
く
る
と
い
う
こ
と
が
、
こ
と
に
、
中
小

メ
ー
カ
ー
支
援
と
し
て
、
着
々
と
行
わ
れ
て
い
ま
す
。」

　

今
回
は
、
卸
売
業
（
卸
商
社
）
の
「
こ
れ
か
ら
」、
そ
の

フ
ロ
ー
に
お
け
る
「
メ
ー
カ
ー
」「
卸
」「
小
売
り
」
三
方

の
最
適
化
に
つ
い
て
、
卸
売
業
の
㈱
あ
ら
た
、
卸
売
と
小

売
り
を
つ
な
ぐ
㈱
イ
ン
ス
ト
ア
マ
ー
ケ
テ
ィ
ン
グ
か
ら
、

講
義
を
し
て
も
ら
っ
た
。
抄
録
に
て
掲
載
し
ま
す
。

　
「
卸
売
業
に
は
、「
物
流
機
能
」「
Ｍ
Ｄ
機
能
」「
金
融
機
能
」

が
あ
り
ま
す
。
こ
れ
を
基
本
と
し
て
、「
卸
売
業
の
こ
れ
か

ら
」
は
、
卸
発
想
の
新
し
い
付
加
価
値
型
マ
ー
ケ
テ
ィ
ン

グ
の
提
供
が
必
要
で
す
。
つ
ま
り
「
小
売
り
」「
メ
ー
カ
ー
」

「
卸
」
三
方
の
全
体
最
適
化
を
図
る
と
い
う
こ
と
で
す
。

　

次
世
代
型
卸
商
社
と
は
、「
情
報
イ
ン
フ
ラ
」
で
は
、

 

２
０
１
５
年
の
グ
ロ
ー
ブ
ス
賞
（T

he GLO
BES  

A
w

ards

／
Ｍ
Ａ
Ａ
Ｗ
＝M

arketing A
gency A

ssoci-
ation W

orldw
ide

主
催
）
に
お
い
て
、
Ｊ
Ｐ
Ｍ
協
会
主

催
の
第
13
回
「
Ｊ
Ｐ
Ｍ
プ
ラ
ン
ニ
ン
グ
・
ソ
リ
ュ
ー
シ
ョ

ン
・
ア
ォ
ー
ド
」
入
賞
企
画
か
ら
応
募
さ
れ
た
７
点
の
う

ち
、
４
つ
の
企
画
が
５
つ
の
部
門
で
金
賞
１
点
・
銀
賞
２

点
・
佳
作
３
点
を
獲
得
し
た
。

部
門
金
賞
・
銀
賞
・
佳
作
を
獲
得
し
た
企
画
は
―
―

●
「
Ｉ
Ｋ
Ｅ
Ａ　

Ｈ
Ａ
Ｐ
Ｐ
Ｙ　

Ｔ
Ｒ
Ａ
Ｎ
Ｓ
Ｉ
Ｔ
」（
広

告
主
：
イ
ケ
ア 

ジ
ャ
パ
ン
、
出
品
会
社
：
Ｔ
Ｂ
Ｗ
Ａ 

Ｈ

Ａ
Ｋ
Ｕ
Ｈ
Ｏ
Ｄ
Ｏ
）

★Consum
er D

urables – A
uto, A

ppliances, H
om

e 
Electronics.

（
耐
久
消
費
財
―
自
動
車
、
電
気
器
具
、
ホ

ー
ム
エ
レ
ク
ロ
ニ
ク
ス
）
部
門
で
「
金
賞
」
獲
得

（
Ｊ
Ｐ
Ｍ
プ
ラ
ン
ニ
ン
グ
・
ソ
リ
ュ
ー
シ
ョ
ン
・
ア
ォ
ー
ド

＝
統
合
型
プ
ロ
モ
ー
シ
ョ
ン
企
画
部
門
・
部
門
賞
受
賞
）

●
ジ
ョ
ー
ジ
ア　

ヨ
ー
ロ
ピ
ア
ン
「
コ
ー
ヒ
ー
ハ
ウ
ス　

ヨ
ー
ロ
ピ
ア
ン
」（
広
告
主
：
日
本
コ
カ･

コ
ー
ラ
、
出
品

会
社
：
電
通
）

★N
on-A

lcoholic Beverages
（
ノ
ン
ア
ル
コ
ー
ル
飲
料
）

部
門
で
「
銀
賞
」
獲
得

（
Ｊ
Ｐ
Ｍ
同
ア
ォ
ー
ド
＝
統
合
型
プ
ロ
モ
ー
シ
ョ
ン
企
画
部

門
・
準
部
門
賞
受
賞
）

●
シ
ェ
ル 

ス
タ
ー
レ
ッ
ク
ス
カ
ー
ド
・
リ
ニ
ュ
ー
ア
ル
プ

ロ
モ
ー
シ
ョ
ン（
広
告
主
：
昭
和
シ
ェ
ル
石
油
、
出
品
会
社
：

電
通
）

★Sales Incentive, R
ecognition &

 C
ustom

er 
Service

（
イ
ン
ナ
ー
イ
ン
セ
ン
テ
ィ
ブ
、
表
彰
及
び
顧
客

サ
ー
ビ
ス
）
部
門
で
「
銀
賞
」
獲
得

★Consum
er D

urables -A
uto, A

ppliances, H
om

e 
Electronics.

（
耐
久
消
費
財
―
自
動
車
、
電
気
器
具
、
ホ

ー
ム
エ
レ
ク
ロ
ニ
ク
ス
）
部
門
で
「
佳
作
」
獲
得

★M
edium

 T
erm

 – Loyalty.（
中
期
的
ロ
イ
ヤ
リ
テ
ィ
）

部
門
で
「
佳
作
」
獲
得

（
Ｊ
Ｐ
Ｍ
同
ア
ォ
ー
ド
＝
イ
ン
ナ
ー
・
プ
ロ
モ
ー
シ
ョ
ン
企

画
部
門
・
準
部
門
賞
受
賞
）

●
メ
ー
ク
で
ス
イ
ッ
チ
オ
ン
！
キ
ャ
ン
ペ
ー
ン
『
日
本
全

国
・
告
白
メ
ー
ク
コ
レ
ク
シ
ョ
ン
』（
広
告
主
：
資
生
堂
、

出
品
会
社
：
電
通
テ
ッ
ク
／
電
通
）

★Consum
er Products – H

ealthcare, Beauty &
 

Fashion

（
消
費
者
向
け
商
品
―
ヘ
ル
ス
ケ
ア
、
美
容
、

フ
ァ
ッ
シ
ョ
ン
）
部
門
で
「
佳
作
」
獲
得

（
Ｊ
Ｐ
Ｍ
同
ア
ォ
ー
ド
＝
デ
ジ
タ
ル
・
プ
ロ
モ
ー
シ
ョ
ン
企

画
部
門
・
部
門
賞
受
賞
）

The G
LO

BE A
w

ards

（
グ
ロ
ー
ブ
ス
賞
）
と
は

　

世
界
の
Ｍ
Ａ
Ａ
Ｗ
指
定
機
関
15
団
体
が
各
地
で
行
っ
た

コ
ン
テ
ス
ト
に
お
い
て
上
位
通
過
の
企
画
を
対
象
と
し
行

わ
れ
る
。
上
位
通
過
の
各
地
域
選
出
企
画
は
、
25
か
国
か

ら
３
５
０
企
画
を
数
え
、
世
界
か
ら
選
ば
れ
た
75
人
の
専

門
審
査
員
に
よ
っ
て
審
査
さ
れ
、
東
ア
ジ
ア
地
区
で
は
、

Ｊ
Ｐ
Ｍ
プ
ラ
ン
ニ
ン
グ
・
ソ
リ
ュ
ー
シ
ョ
ン
・
ア
ォ
ー
ド

が
「
認
定
コ
ン
テ
ス
ト
」
に
な
っ
て
い
る
。

5 42016.06 JPM Network2016.06 JPM Network

Awards

リ
ポ
ー
ト

第　

回 

プ
ロ
モ
ー
シ
ョ
ン
・
マ
ネ
ジ
メ
ン
ト
研
究
会

14流
通
の
売
り
場
づ
く
り
と

メ
ー
カ
ー
へ
の
期
待

相
原 

成
男 

氏

（
あ
ら
た　

執
行
役
員 

商
品
本
部
本
部
長 

兼 

商
品
部
部
長
）

徳
倉 

英
雄 

氏

（
イ
ン
ス
ト
ア
マ
ー
ケ
テ
ィ
ン
グ　

代
表
取
締
役
社
長
）

シェル スターレックスカード・
リニューアルプロモーション

「ＩＫＥＡ　ＨＡＰＰＹ　ＴＲＡＮ
ＳＩＴ」

メークでスイッチオン！キャンペーン
『日本全国・告白メークコレクション』

ジョージア　ヨーロピアン
「コーヒーハウス　ヨーロピアン」

Ｊ
Ｐ
Ｍ
プ
ラ
ン
ニ
ン
グ・ソ
リ
ュ
ー
シ
ョ
ン・ア
ォ
ー
ド
入
賞
企
画
、

Ｇ
Ｌ
Ｏ
Ｂ
Ｅ
Ｓ
賞（
部
門
）、金
賞
１
点・銀
賞
２
点・佳
作
３
点
を
獲
得
！



6 Focus

Ｐ
Ｏ
Ｐ
広
告

ト
を
見
直
し
始
め
た
。
そ
こ
に
量
販
店
の
売
り
場
マ
ー

ケ
テ
ィ
ン
グ
の
チ
ャ
ン
ス
が
見
え
始
め
て
い
た
ん
で
す
。

そ
こ
で
メ
デ
ィ
ア
か
ら
、
マ
ー
ケ
テ
ィ
ン
グ
、
そ
の
施

策
へ
の
業
種
転
換
、
イ
ン
ス
ト
ア
・
マ
ー
ケ
テ
ィ
ン
グ

に
変
え
た
ん
で
す
」。
プ
ロ
ダ
ク
ト
・
オ
リ
エ
ン
テ
ッ

ド
・
マ
ー
ケ
テ
ィ
ン
グ
か
ら
、
コ
ン
シ
ュ
ー
マ
ー
・
オ

リ
エ
ン
テ
ッ
ド
・
マ
ー
ケ
テ
ィ
ン
グ
へ
。
今
で
は
、
大

手
の
広
告
会
社
も
声
高
に
発
信
す
る
が
、
当
時
は
、
専

門
性
、
効
率
の
悪
さ
か
ら
手
を
出
さ
な
か
っ
た
。

　
「
メ
ー
カ
ー
さ
ん
か
ら
も
声
を
か
け
て
い
た
だ
い
て
サ

ポ
ー
ト
も
拡
大
し
て
き
た
。
今
ま
で
に
な
い
手
法
で
あ
り
、

ま
た
私
の
性
分
か
ら
も
売
り
込
む
こ
と
は
、
し
な
か
っ
た
。

そ
れ
と
単
な
る
一
マ
ー
ケ
テ
ィ
ン
グ
に
終
わ
ら
せ
た
く

な
い
と
い
う
思
い
も
あ
っ
た
。
購
買
行
動
の
サ
イ
エ
ン

ス
調
査
を
含
め
、
声
が
け
し
て
い
た
だ
い
た
企
業
、
10

社
く
ら
い
で
す
か
ね
、
共
同
研
究
し
な
が
ら
、
つ
い
で

　
「
学
ん
で
は
現
場
に
落
と
す
、
ま
た
考
え
て
現
場
化
す

る
、
そ
の
繰
り
返
し
の
50
年
で
す
」

　

齊
藤
社
長
と
話
す
と
、
開
拓
者
の
イ
メ
ー
ジ
が
わ
い

て
く
る
。
理
論
と
実
践
、
橋
を
か
け
、
道
を
拓
く
…
…

　
「
最
初
に
入
社
し
た
会
社
が
、
イ
ン
ス
ト
ア
で
ス
ー
パ

ー
ポ
ス
タ
ー
と
い
う
新
規
事
業
を
立
ち
上
げ
た
ん
で
す
。

し
ば
ら
く
し
て
、
新
た
に
同
じ
食
品
系
が
参
入
し
た
い

と
。
と
こ
ろ
が
一
業
種
一
社
の
縛
り
で
、
私
が
一
社
を

持
っ
て
独
立
す
る
こ
と
に
な
っ
た
。
荒
野
に
出
た
感
じ
」

　

時
代
も
大
き
な
転
換
期
を
迎
え
て
い
た
。

　
「
ち
ょ
う
ど
量
販
店
が
台
頭
し
て
き
て
、
メ
ー
カ
ー
が

流
通
の
力
を
無
視
で
き
な
い
、
そ
れ
以
上
の
パ
ワ
ー
オ

ブ
バ
ラ
ン
ス
の
逆
転
で
す
ね
。
そ
の
過
渡
期
に
、
イ
ン

ス
ト
ア
・
メ
デ
ィ
ア
が
形
を
成
し
て
き
た
の
で
す
」

　
「
そ
こ
を
ス
タ
ー
ト
と
す
れ
ば
、
視
点
は
流
通
サ
イ
ド
、

も
っ
と
言
え
ば
、
買
う
側
に
立
っ
て
の
仕
事
で
す
ね
。

独
立
し
て
か
ら
、
会
社
も
支
援
し
て
く
れ
た
り
、
ス
ポ

ン
サ
ー
ド
も
継
続
し
て
い
た
だ
い
た
。
け
れ
ど
小
売
業
、

量
販
店
が
リ
ー
ダ
ー
シ
ッ
プ
化
し
て
か
ら
、
店
の
空
間

を
メ
デ
ィ
ア
化
す
る
の
は
許
せ
な
い
、
と
」

　

こ
の
吹
き
出
た
苦
境
が
、
日
本
の
イ
ン
ス
ト
ア
・
マ

ー
ケ
テ
ィ
ン
グ
を
生
ん
だ
と
も
い
え
る
。

　
「
問
屋
任
せ
で
、
ブ
ラ
ン
ド
形
成
す
れ
ば
自
然
に
売
れ

る
、
と
い
う
時
代
か
ら
、
メ
ー
カ
ー
が
チ
ャ
ネ
ル
シ
フ

だ
か
ら
っ
て
ア
メ
リ
カ
・
パ
ー
デ
ュ
ー
大
学
で
一
カ
月
間
、

び
っ
ち
り
学
び
ま
し
た
」

　
「
参
加
さ
れ
た
企
業
の
方
々
が
ス
ピ
ン
を
支
え
よ
う
と

言
っ
て
く
れ
て
、
今
の
母
体
と
も
な
っ
て
い
る
。
有
難

い
こ
と
で
す
。
ア
メ
リ
カ
研
修
の
他
に
も
研
究
領
域
が

不
可
欠
、
幸
い
、
そ
の
種た
ね

は
、
そ
の
後
、
流
通
経
済
研

究
所
に
引
き
継
が
れ
、
多
く
の
成
果
を
も
た
ら
し
ま

し
た
。
ブ
ラ
ン
ド
・
マ
ー
ケ
テ
ィ
ン
グ
で
解
決
で
き
る

分
野
は
縮
小
傾
向
で
す
が
、
そ
の
分
、
流
通
に
コ
ミ
ッ

ト
し
て
い
な
い
と
リ
ー
ダ
ー
シ
ッ
プ
は
と
れ
ま
せ
ん
」

　

イ
ン
ス
ト
ア
・
マ
ー
ケ
テ
ィ
ン
グ
は
熾
烈
な
市
場
競

争
、
要
は
結
果
、
そ
の
持
続
。
Ｊ
Ｐ
Ｍ
協
会
に
も
、
殆

ど
存
在
し
て
い
な
か
っ
た
分
野
か
ら
入
会
し
た
ス
ピ
ン
。

「
協
会
も
時
代
と
と
も
に
色
々
な
経
緯
を
巡
り
、
中
で

も
マ
ー
ケ
テ
ィ
ン
グ
志
向
の
導
入
が
大
き
い
で
す
ね
。

一
企
業
で
は
掴
み
き
れ
な
い
流
れ
、
そ
の
リ
ー
ド
で
す
。

そ
れ
と
狭
く
な
り
が
ち
な
働
く
フ
ィ
ー
ル
ド
を
よ
り
広

く
し
て
い
く
役
割
、
そ
し
て
一
番
大
事
な
の
は
、
若
い

人
も
含
め
た
勇
気
付
け
、
プ
ラ
イ
ド
の
創
出
で
す
。
業

界
は
競
争
の
視
点
が
非
常
に
意
識
さ
れ
ま
す
が
、
Ｇ
Ｐ

Ａ
は
、
も
う
一
方
の
車
輪
で
す
。
協
会
に
ふ
さ
わ
し
い

活
動
。
社
会
と
の
信
頼
、
責
任
は
大
切
で
す
」

　

い
ま
齊
藤
社
長
の
拓
い
た
道
を
多
く
の
人
が
歩
ん
で

い
る
。
苦
労
の
ほ
う
が
多
か
っ
た
と
開
拓
者
は
語
る
。

　　

Ｐ
Ｏ
Ｐ
広
告
は
、「Point O

f Purchase A
dvertising

」

の
略
で
、「
購
買
時
点
広
告
と
し
て
、
ブ
ラ
ン
ド
を
知
ら
せ
る

だ
け
で
は
な
く
、商
品
の
強
調
陳
列
や
売
り
場
の
演
出
、あ
る

い
は
セ
ー
ル
告
知
等
に
よ
っ
て
、購
入
を
迫
る
た
め
の
多
様
な

ツ
ー
ル
一
般
」
と
定
義
さ
れ
て
い
ま
す
。

　

そ
こ
で
、「
Ｐ
Ｏ
Ｐ
」
＝
購
買
時
点
に
つ
い
て
考
え
て
み
ま

し
ょ
う
。
購
買
時
点
、
そ
れ
は
、
す
べ
て
の
マ
ー
ケ
テ
ィ
ン
グ

活
動
が
結
実
す
る
売
り
場
で
あ
る
、
と
さ
れ
て
い
ま
す
。

●
生
活
者
は
、多
く
の
場
合
、「
購
入
ブ
ラ
ン
ド
の
決
定
」を
購

買
時
点
、つ
ま
り
、
売
り
場
で
行
っ
て
い
ま
す
。
来
店
客
の
う

ち
予
め
購
入
銘
柄
や
商
品
を
決
め
て
い
る
人
は
平
均
的
に
２

～
３
割
程
度
と
言
わ
れ
て
い
ま
す
。買
う
も
の
は
、購
買
時
点

＝
売
り
場
に
来
て
か
ら
多
く
決
定
（
非
計
画
購
買
）さ
れ
て

い
ま
す
。こ
の
た
め
、売
り
場
か
ら
ブ
ラ
ン
ド
の
購
買
を
強
く

動
機
づ
け
る
Ｐ
Ｏ
Ｐ
広
告
の
重
要
性
が
指
摘
さ
れ
る
わ
け
で
す
。

●
一
方
、
計
画
購
買
（
目
的
買
い
）
の
生
活
者
に
と
っ
て
「
購

買
時
点
」の
意
味
は
ど
う
で
し
ょ
う
。あ
る
商
品
を
買
い
た
い

と
思
っ
て
売
り
場
に
来
て
も
、目
的
の
商
品
が
わ
か
り
に
く
い

所
に
置
か
れ
て
い
た
り
、類
似
商
品
が
多
す
ぎ
て
見
つ
け
に
く

か
っ
た
り
す
れ
ば
、
販
売
チ
ャ
ン
ス
を
失
う
こ
と
に
な
り
か
ね

ま
せ
ん
。
目
当
て
の
商
品
が
す
ぐ
見
つ
か
る
よ
う
に
売
り
場
を

構
成
し
、
ブ
ラ
ン
ド
を
強
調
す
る
、
さ
ら
に
は
、
関
連
販
売
を

動
機
づ
け
る
な
ど
、
計
画
購
買
客
の
購
買
チ
ャ
ン
ス
を
拡
大
す

る
こ
と
が
、
Ｐ
Ｏ
Ｐ
広
告
の
も
う
一つ
の
重
要
な
役
割
で
す
。

●
ま
た
、Ｐ
Ｏ
Ｐ
広
告
は
、
販
売
員
に
代
わ
っ
て
商
品
の
説
明

を
し
て
く
れ
る
の
で
、
セ
ル
フ
サ
ー
ビ
ス
の
売
り
場
で
は
、
必

要
不
可
欠
な
手
段
で
す
。
競
合
商
品
と
ど
こ
が
異
な
る
の
か
、

そ
の
商
品
特
長
を
ス
ト
レ
ー
ト
に
わ
か
り
や
す
く
伝
え
た
り
、

効
用
を
詳
細
に
解
説
し
た
り
、商
品
の
正
し
い
使
い
方
を
伝
え

た
り
、
そ
の
ブ
ラ
ン
ド
ら
し
さ
を
強
調
す
る
な
ど
の
Ｐ
Ｏ
Ｐ
広

告
が
求
め
ら
れ
ま
す
。そ
の
た
め
、
何
種
類
も
の
Ｐ
Ｏ
Ｐ
広
告

を
用
意
し
た
く
な
り
ま
す
が
、
設
置
場
所
は
限
定
さ
れ
ま
す
。

　

こ
う
し
た
売
り
場
環
境
の
中
で
、新
し
い
商
品
カ
テ
ゴ
リ
ー

を
中
心
に
、
電
子
モ
ニ
タ
ー
を
用
い
た
映
像
表
現
に
よ
っ
て
、

詳
細
に
、大
胆
に
、印
象
的
に
訴
求
す
る
方
法
が
か
な
り
増
え

て
い
ま
す
。
こ
れ
を
「
Ｐ
Ｏ
Ｐ
サ
イ
ネ
ー
ジ
」と
呼
び
、
新
し

い
売
り
場
技
術
と
し
て
注
目
さ
れ
て
い
ま
す
。狭
い
設
置
空
間

を
活
用
し
て
、来
店
客
の
期
待
や
疑
問
に
応
じ
て
、適
切
な
情

報
を
丁
寧
に
、詳
し
く
、し
か
も
実
感
し
や
す
く
、
多
様
な
コ

ン
テ
ン
ツ
映
像
と
し
て
表
現
で
き
る
強
み
が
あ
り
ま
す
。

　

こ
れ
ま
で
、広
告
は
家
で
見
る
も
の
、Ｐ
Ｏ
Ｐ
広
告
は
売
り

場
で
見
る
も
の
と
い
う
関
係
の
中
で
、購
買
決
定
を
行
う
売

り
場
の
重
要
性
が
指
摘
さ
れ
て
き
ま
し
た
。と
こ
ろ
が
、ス
マ

ホ
な
ど
の
普
及
に
よ
り
、
メ
デ
ィ
ア
自
体
が
そ
の
人
と
一
体
と

な
る
こ
と
に
よ
っ
て
、広
告
だ
け
で
な
く
、あ
ら
ゆ
る
情
報
が

人
に
つ
い
て
歩
く
も
の
に
な
り
ま
し
た
。オ
ン
ラ
イ
ン
接
点
を

含
め
、購
買
の
決
め
手
と
な
る
情
報
を
取
得
す
る
時
点
と
手
段

が
多
様
化
し
て
い
ま
す
。も
は
や
、売
り
場
で
じ
っ
と
待
っ
て

い
る
場
合
で
は
な
い
？　

こ
の
間
に
購
買
決
定
を
促
す
情
報

を
提
供
で
き
る
と
し
た
ら
、売
り
場
に
来
る
前
に
既
に
決
着
が

つ
く
こ
と
に
な
り
ま
す
。広
が
る
購
買
時
点
と
Ｗ
ｅ
ｂ
や
ア
プ

リ
な
ど
の
メ
デ
ィ
ア
を
吟
味
す
る
必
要
が
あ
る
で
し
ょ
う
。

　

　

リ
ア
ル
な
売
り
場
を
主
戦
場
と
し
な
が
ら
も
、買
い
物
行
動

の
中
で
、購
買
決
定
に
影
響
を
与
え
る
顧
客
接
点
を
捉
え
な
お

し
て
み
ま
す
。
お
金
を
払
う
直
前
の
「
瞬
間
」（
点
）
だ
け
で

は
な
く
、
そ
こ
に
至
る
「
過
程
」（
線
）
を
と
ら
え
る
、「
移
動

す
る
Ｐ
Ｏ
Ｐ
（
購
買
時
点
）」
と
い
う
考
え
方
で
す
。
販
売
が

結
実
す
る
と
い
う
意
味
で
の
購
買
時
点
で
は
な
く
、
ブ
ラ
ン
ド

選
択
を
左
右
す
る
情
報
取
得
の
場
と
し
て
の
購
買
時
点
。
結

局
「
移
動
す
る
Ｐ
Ｏ
Ｐ
（
購
買
時
点
）」
で
成
功
す
る
決
め
手

は
、
買
い
物
客
理
解
と
い
う
こ
と
に
な
り
そ
う
で
す
。
身
近
な

所
で
は
、
ブ
ラ
ン
ド
サ
イ
ト
を
購
買
へ
の
動
機
づ
け
情
報
源
と

す
る
プ
ロ
モ
ー
シ
ョ
ン
サ
イ
ト
と
し
て
再
編
し
売
り
場
と
の
連

鎖
を
図
る
こ
と
も
、
一つ
の
取
り
組
み
か
も
し
れ
ま
せ
ん
。

　

プ
ロ
モ
ー
シ
ョ
ン
の
展
開
形
態
が
キ
ャ
ン
ペ
ー
ン
型
か
ら

小
売
り
企
業
対
策
型
へ
と
大
き
く
変
化
し
て
い
ま
す
。こ
の
場

合
、
小
売
り
企
業
の
顧
客
を
理
解
す
る
力
が
試
さ
れ
ま
す
。

投と

網あ
み

型
の
抽
象
的
な
タ
ー
ゲ
ッ
ト
設
定
で
は
な
く
、
店
の

顧
客
の
購
買
実
績
に
基
づ
い
て
具
体
的
に
客
を
特
定
し
、確
実

な
動
機
づ
け
展
開
を
考
え
ま
す
。Ｐ
Ｏ
Ｐ
広
告
を
制
作
す
る

場
合
、
買
う
人
を
知
る
、買
う
人
に
直
接
働
き
か
け
る
、と
い

う
至
極
当
た
り
前
の
こ
と
を
再
認
識
す
る
必
要
が
あ
り
ま
す
。

　
「
Ｐ
Ｏ
Ｐ
＝
購
買
時
点
の
移
動
」
に
対
応
す
る
、多
様
な
メ
デ

ィ
ア
を
活
用
し
た
新
し
い
動
機
づ
け
展
開
が
期
待
さ
れ
る
Ｐ

Ｏ
Ｐ
広
告
。
い
よ
い
よ
２
０
１
６
年
度
協
会
展
へ
の
Ｐ
Ｏ
Ｐ
作

品
の
応
募
開
始
で
す
。
こ
う
し
た
流
れ
の
中
で
、
店
頭
Ｐ
Ｏ

Ｐ
広
告
の
新
し
い
形
を
見
せ
て
く
だ
さ
い
。

執
筆　

佐
々
木
弘
人
（
Ｊ
Ｐ
Ｍ
協
会
事
務
局
）
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齊藤 疆一 氏
JPM 協会常任理事

（スピン 
代表取締役社長）

さいとう・きょういち
1942年12月３日東京都出身。66年立教大学社会学部
卒業、㈱マッキャンエリクソン博報堂を経て、70年、㈱
スピン創業。現在に至る。趣味はゴルフ、囲碁（少々）。

２
０
１
６ 

Ｐ
Ｏ
Ｐ
広
告
最
前
線

新
し
い
Ｐ
Ｏ
Ｐ
ビ
ジ
ネ
ス
へ
の
取
り
組
み
課
題
は
─
─

あ
ら
た
め
て
、Ｐ
Ｏ
Ｐ
広
告
の
基
本
機
能
。

「
Ｐ
Ｏ
Ｐ（
＝
購
買
時
点
）」の
移
動
と
拡
大
。

攻
め
の
Ｐ
Ｏ
Ｐ
。そ
の
決
め
手
は
買
い
物
客
理
解
。

買
い
物
客
ダ
イ
レ
ク
ト
が

新
た
な
Ｐ
Ｏ
Ｐ
ビ
ジ
ネ
ス
を
創
る



■発行人／松原靖広
■広報・JPM Network 編集委員会／酒井信二
■発行所／一般社団法人 日本プロモーショナル・マーケティング協会

〒 104-0041 東京都中央区新富 1-16 - 8 日本印刷会館 7F
Tel：03-3523-2505　FAX：03-3523-2508
HP： http://jpm-inc.jp

2016  6月号  Vol.60

82016.06 JPM Network


