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いま、ＪＰＭ協会は「創る人をつくる」に取り組んでいます。



③「プロモーショナル・マーケティング・セミナー」より②「JPMプランニング・ソリューション・アォード」の展示

④「見本市」から

オープニング（堀宏明 JPM 協会理事長）

⑤「買い場展開ツール」（審査風景）

①「JPMクリエイティブ・ソリューション・アォード」の展示・発表

ソ
ニ
ー
マ
ー
ケ
テ
ィ
ン
グ

「
ヘ
ッ
ド
ホ
ン
大
型
試
聴
展
示
台
」

「
ヘ
ッ
ド
ホ
ン
大
型
試
聴
展
示
台
」

ソ
ニ
ー
・
ミ
ュ
ー
ジ
ッ
ク
コ
ミ
ュ
ニ
ケ
ー
シ
ョ
ン
ズ 

Ｊ
Ｐ
Ｍ
ク
リ
エ
イ
テ
ィ
ブ・

ソ
リ
ュ
ー
シ
ョ
ン・ア
ォ
ー
ド

Ｊ
Ｐ
Ｍ
協
会
展

経
済
産
業
大
臣
賞

良
質
な
サ
ウ
ン
ド
、
包
み
込
む
よ
う
な
装
着
感
と
い
う

商
品
特
長
を
、
赤
と
黒
の
二
色
の
強
い
コ
ン
ト
ラ
ス
ト

の
「
展
示
と
映
像
」
で
表
し
、
高
品
質
感
と
同
時
に
視

覚
的
な
イ
ン
パ
ク
ト
を
高
め
て
い
る
。
映
像
で
は
、
商

品
開
発
背
景
も
織
り
込
ま
れ
、
商
品
へ
の
納
得
形
成
も

十
分
に
行
っ
て
い
る
。

薬品・医療雑貨

オーディオビジュアル 化粧品

トイレタリー

メガネ・時計・カメラ・装身具

睡眠状態をスマホでチェック
できる、極めて現代的な商品
特長を、「羊とベッド」で素直に
表し、関心喚起と納得形成の
双方を果たした。

女性ターゲットの商品を、「木
調のカフェ」という場面演出で
展開し、性能訴求とは全く違
う、買い手にとっての意味を訴
えている。

肌が最も乾燥する時間帯を、
「時計」と光の中で湧き出す「本
物の水」との組み合わせで表
し、対象層に気づきと共感を与
えている。

商品の「極薄ヘッド」「極細ネッ
ク」の特長を数値だけでなく、

「ビッグダミー」で表し、そのギ
ャップが、驚きと注目を喚起し
ている。

長い歴史を持つ“正しい眼鏡”作
りという深い想いを、「白の世界」
で表現し、親しみと懐かしさ、さら
には高級感を引き立てている。

オムロンヘルスケア
ねむり時間計HSL-002C
展示台
読広クロスコム／読売広告社

JVCケンウッド
EX-S3店頭展示ツール
スコープ･インターナショナル

ロクシタンジャポン
AGミストディスプレイ
コモンズ

ライオン
クリニカアドバンテージ
特長理解立体ツール
TMC

金鳳堂
BUONAVITA display
コモンズ

金 

賞

　
「
第
43
回 

日
本
プ
ロ
モ
ー
シ
ョ
ナ
ル
・
マ
ー
ケ
テ
ィ
ン
グ

協
会
展
」（
後
援
・
経
済
産
業
省
）
が
、
10
月
９
日
（
水
）

か
ら
11
日
（
金
）
の
３
日
間
、
例
年
ど
お
り
東
京
都
立
産

業
貿
易
セ
ン
タ
ー
（
浜
松
町
館
）
で
開
催
さ
れ
た
。

　

Ｊ
Ｐ
Ｍ
協
会
展
は
、
プ
ロ
モ
ー
シ
ョ
ン
の
総
合
力
を
表

す
「
プ
ロ
モ
ー
シ
ョ
ナ
ル
・
ソ
リ
ュ
ー
シ
ョ
ン
最
先
端
の
場
」

と
し
て
、
今
回
は
、そ
の
構
成
要
素
で
あ
る
５
つ
の
催
し（
賞

の
展
示
・
発
表
、
催
事
、
セ
ミ
ナ
ー
な
ど
）
を
、
よ
り
明

確
に
色
分
け
さ
れ
た
ゾ
ー
ン
で
見
せ
た
。

　

最
高
賞
の
、
第
43
回
Ｊ
Ｐ
Ｍ
協
会
展
「
経
済
産
業
大
臣

賞
」
に
は
、
ソ
ニ
ー
マ
ー
ケ
テ
ィ
ン
グ
「
ヘ
ッ
ド
ホ
ン
大

型
試
聴
展
示
台
」（
出
品
会
社
：
ソ
ニ
ー
・
ミ
ュ
ー
ジ
ッ
ク

コ
ミ
ュ
ニ
ケ
ー
シ
ョ
ン
ズ
）
が
選
ば
れ
た
。

　
「
経
済
産
業
大
臣
賞
」
は
、「
Ｊ
Ｐ
Ｍ
ク
リ
エ
イ
テ
ィ
ブ
・

ソ
リ
ュ
ー
シ
ョ
ン
・
ア
ォ
ー
ド
」
で
の
金
賞
受
賞
作
品
17

点
と
、「
Ｊ
Ｐ
Ｍ
プ
ラ
ン
ニ
ン
グ
・
ソ
リ
ュ
ー
シ
ョ
ン
・
ア

ォ
ー
ド
」（
第
11
回
Ｊ
Ｐ
Ｍ
プ
ラ
ン
ニ
ン
グ
賞
）
で
の
大
賞

と
ベ
ス
ト
賞
２
点
の
３
企
画
を
対
象
に
し
て
選
ば
れ
る
。

色
表
示
で
分
け
た
、
５
つ
の
ゾ
ー
ン
展
開

❶
「
Ｊ
Ｐ
Ｍ
ク
リ
エ
イ
テ
ィ
ブ
・
ソ
リ
ュ
ー
シ
ョ
ン
・
ア

ォ
ー
ド
」
は
、
19
部
門
７
３
４
作
品
が
展
示
さ
れ
、
銀
賞

76
点
、
金
賞
17
点
が
選
ば
れ
た
。

❷
「
Ｊ
Ｐ
Ｍ
プ
ラ
ン
ニ
ン
グ
・
ソ
リ
ュ
ー
シ
ョ
ン
・
ア
ォ

ー
ド
」
は
、
第
11
回
Ｊ
Ｐ
Ｍ
プ
ラ
ン
ニ
ン
グ
賞
で
の
プ
ロ

モ
ー
シ
ョ
ナ
ル
・
マ
ー
ケ
テ
ィ
ン
グ
大
賞
以
下
18
点
の

優
秀
企
画
が
パ
ネ
ル
展
示
さ
れ
、
そ
の
企
画
・
実
施
の
仕

組
み
を
見
せ
た
。

❸
「
プ
ロ
モ
ー
シ
ョ
ナ
ル
・
マ
ー
ケ
テ
ィ
ン
グ
・
セ
ミ
ナ

ー
」（
９
日
・
10
日
開
催
）
で
は
、「
第
11
回
Ｊ
Ｐ
Ｍ
プ
ラ

ン
ニ
ン
グ
賞
上
位
入
賞
企
画
」
か
ら
４
事
例
の
各
企
画
担

当
者
が
説
明
、
ま
た
「
店
頭
Ｃ
Ｒ
Ｍ
最
前
線
事
例
」
報
告

や
、「
デ
ジ
タ
ル
デ
バ
イ
ス
を
活
用
し
た
購
買
導
線
づ
く
り
」

研
究
報
告
が
行
わ
れ
た
。

❹
「
見
本
市
」
で
は
、
販
促
関
連
の
素
材
・
技
術
、
シ
ス

テ
ム
な
ど
を
11
社
が
ブ
ー
ス
（
全
15
小
間
）
を
構
え
て
出

展
。
出
展
社
は
、
エ
ス
エ
ー
ジ
ー
バ
ル
ー
ン
ズ
、
エ
バ
ー

グ
ロ
ー
リ
ー
、
カ
シ
オ
計
算
機
、
大
日
本
印
刷
、
電
通
テ

ッ
ク
、
東
具
、
博
報
堂
プ
ロ
ダ
ク
ツ
、
ヘ
ル
メ
ス
、
明
和

産
業
、
Ｒ
Ｅ
Ｄ
Ｂ
Ｉ
Ｒ
Ｄ 

Ｊ
Ａ
Ｐ
Ａ
Ｎ
、
ワ
ヨ
ー
（
50
音

順
）
で
、
そ
れ
ぞ
れ
の
ブ
ー
ス
で
、
来
場
者
が
ツ
ー
ル
や

シ
ス
テ
ム
の
説
明
を
受
け
、
中
に
は
商
談
す
る
様
子
も
見

受
け
ら
れ
た
。

❺
「『
買
い
場
展
開
ツ
ー
ル
」
デ
ザ
イ
ン
コ
ン
ペ
テ
ィ
シ

ョ
ン
」（
第
15
回
）
は
、
協
賛
・
課
題
提
出
企
業
が
江
崎

グ
リ
コ
、
資
生
堂
、
象
印
マ
ホ
ー
ビ
ン
、
日
本
コ
カ
・
コ

ー
ラ
で
、
応
募
さ
れ
た
合
計
94
点
の
作
品
が
展
示
さ
れ
、

学
生
の
部
・
金
賞
に
は
、「
象
印
マ
ホ
ー
ビ
ン　

ス
テ
ン
レ

ス
フ
ー
ド
ジ
ャ
ー
カ
ウ
ン
タ
ー
Ｐ
Ｏ
Ｐ
」
が
、
一
般
の
部
・

金
賞
に
は
、「
象
印
マ
ホ
ー
ビ
ン　

愛
の
ウ
ツ
ワ
」
の
作

品
が
受
賞
し
た
。
な
お
、
一
般
の
部
で
は
今
回
、
審
査
員

特
別
賞
と
し
て
、
小
学
生
が
応
募
出
展
し
た
「
日
本
コ
カ
・

コ
ー
ラ　

ス
プ
ラ
イ
ト
を
飲
ん
で
体
全
体
は
じ
け
よ
う
」

が
選
出
さ
れ
た
。

　

な
お
、
５
つ
の
ゾ
ー
ン
を
示
す
サ
イ
ン
ボ
ー
ド
に
は
、「
い

ま
、
Ｊ
Ｐ
Ｍ
協
会
は
『
創
る
人
を
つ
く
る
』
に
取
り
組
ん

で
い
ま
す
。」
と
い
う
メ
ッ
セ
ー
ジ
ス
テ
ッ
カ
ー
が
貼
ら
れ

て
お
り
、
ま
た
、
来
年
か
ら
同
協
会
展
に
新
し
く
加
え
ら

れ
る
予
定
の
、「
プ
ロ
モ
ー
シ
ョ
ン
品
質
を
高
め
る
業
界
基

準
で
審
査
す
る
『
Ｇ
Ｐ
Ａ
ア
ォ
ー
ド
』（
グ
ッ
ド
ウ
ィ
ル
・

プ
ロ
モ
ー
シ
ョ
ン
・
ア
ラ
イ
ア
ン
ス
賞
）
新
設
」
の
予
告

パ
ネ
ル
が
、
会
場
出
口
脇
に
掲
出
さ
れ
た
。

　

今
回
、
５
つ
の
催
し
を
色
分
け
し
ゾ
ー
ン
構
成
で
見
せ

た
Ｊ
Ｐ
Ｍ
協
会
展
に
お
い
て
、
来
場
者
は
、
そ
こ
に
あ
る

一
つ
ひ
と
つ
の
作
品
・
企
画
に
込
め
ら
れ
た
考
え
方
、
ク

リ
エ
イ
テ
ィ
ビ
テ
ィ
、
プ
ロ
ダ
ク
ツ
ク
ア
イ
デ
ア
な
ど
を

汲
み
取
り
、
明
日
の
仕
事
に
直
結
す
る
ヒ
ン
ト
を
つ
か
ん

だ
こ
と
と
思
わ
れ
る
。

　

来
場
者
数
は
、
前
年
を
上
回
り
５
６
３
０
人
。「
贈
賞

式
」
は
11
月
25
日
（
月
）、
東
京
會
舘
で
行
わ
れ
る
。
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リ
ポ
ー
ト

第
43
回
Ｊ
Ｐ
Ｍ
協
会
展 

開
催
！

５
つ
の
ゾ
ー
ン
で
展
開
。
経
済
産
業
大
臣
賞
は
ソ
ニ
ー
マ
ー
ケ
テ
ィ
ン
グ



家庭用品・一般電器

運輸・エネルギー・スポーツ・旅行

のぼり・立看板・カットアウト・インフレータブル

食品・ノンアルコール飲料

出版･エンターテインメント･その他の業種

サイン

アルコール飲料・たばこ

ハンガー

キット

事務機・通信機器・文具用品プロモーショナル・マーケティング大賞

のれん・バナー・フラッグ・タペストリー・ウォールベスト・プロモーショナル・プログラム賞

海外ベスト・プロモーショナル・クリエイティブ賞

360°方向から空気を送り、汗
と熱を放出するシューズ。現
物をセンターで回転させ、ま
た光で通気を視覚的に訴える
表現が優れている。

寝ている間にレッグケアがで
きる商品。脚の部位ごとにひ
きしめ度合を数値で示し、その
効果性をわかりやすくアピール
している。

「どこでもドア」をモチーフに、
子どもたちの目線に直接語り
かける表現を用いて、公開映
画への期待感を高めている。

「森 永ミルクキャラメル」の
100周年。分かりやすく、十分
にインパクトのあるビル・ラッ
ピングを用いた構想力が評価
された。

パウチ容器の「糖質ゼロ冷酒」
を、「FSC 認証」の木材を用
いて、身体への思いやりと、
環境への配慮の両面をアピー
ルしている。

女性を狙うハーブ入りカップ麺。
「頑張り仕事」を、爽やかな歌
声で、自然体でこなそう！とい
うメッセージ力が評価された。

炭酸の刺激と爽快な飲み心地
を、布地の特性を活かしたドー
ム型の立体で、しかも１個の
フックで取り付けられる工夫
が評価された。

南部鉄器を用いた高級炊飯
器。畳素材や障子の見せ方な
どに拘った「茶室」をモチーフ
に、的確に「日本品質」をアピ
ールしている。

アディダスジャパン
adidas clima cool
プロスパーグラフ 

レキッドベンキーザー・ジャパン
メディキュット 脚型POP
凸版印刷

東宝
ドラえもん2013スタンディ
光村印刷

森永製菓
森永ミルクキャラメル
100周年壁面広告
読広クロスコム／読売広告社

月桂冠
エンドサイド展開用什器
フロウ

東洋水産
hanauta店頭ツール
読広クロスコム／読売広告社／
凸版印刷

サントリーホールディングス
ペプシ ドーム型バナー

「スパイダー」
田原屋

上海象印家用電器有限公司
高級炊飯器展示台
上海凸版広告有限公司

初めてLED電球を購入する人
に焦点を絞り込み、オススメ商
品がわかりやすく、安心して選
べる「仕立て」が評価された。

無煙たばこの「専用ケース」とい
う新しいジャンルの商品を、「スラ
イドショー画像」を効果的に用い、
丁寧に理解促進を図っている。

「その日の気分で選べる」とい
う商品の楽しさを、定番売場
内什器という制約内で、「階段
状」に商品展示するアイデア
で解決している。

超硬筆チップを用い、筆ペン
が苦手な人にも書きやすい商
品を、色とりどりの「ボールペン
のように並べ」、筆ペンイメージ
を払拭した。

全国15万人の「ポーラレディ」
を動かし、顧客動員数は対前
比135％、売上は対前比125
％を達成。明快な戦略と手堅
い成果達成が評価された。

パナソニック
LEDスペシャルエンド
美工

グローバルフォルムコンクリート
無煙たばこ専用ケース
販促什器「モニタナ」
大日本印刷 

ネスレ日本
ドルチェグスト  
カプセル陳列１段什器
凸版印刷

パイロットコーポレーション
「筆まかせ」
新商品プロモーション
凸版印刷

「ニッポン美肌県グランプリ」 
／ポーラ

Ｊ
Ｐ
Ｍ
プ
ロ
モ
ー
シ
ョ
ナ
ル
・
ソ
リ
ュ
ー
シ
ョ
ン
・
ア
ォ
ー
ド
（
Ｊ
Ｐ
Ｍ
プ
ラ
ン
ニ
ン
グ
賞
）

「
買
い
場
展
開
ツ
ー
ル
」デ
ザ
イ
ン
コ
ン
ペ
テ
ィ
シ
ョ
ン

金　賞金　賞

銀　賞

銅　賞

銀　賞

銅　賞

審査員特別賞

特徴ある保温機能を、グラデー
ションと、ムービング効果を生
かして表現。使用シーンの拡大
訴求という課題に、応えた作品。

「あったかも、ひんやりも」と
いう保温機能を、「愛とハート」
をテーマとしたコピーで表現
し、四季を生かしたビジュアル
で、訴求。

ステンレスフードジャー 
カウンターＰＯＰ

〈課題企業〉 象印マホービン

齋藤麻吏奈
（千葉県立東金高等技術専門校）	

Cool Clear
〈課題企業〉 日本コカ・コーラ

気仙穂子（東京都立中央・城北職業
能力開発センター板橋校）

夏と私とスプライト
〈課題企業〉 日本コカ・コーラ

日影 暁（東京都立中央・城北職業
能力開発センター板橋校）

愛のウツワ
〈課題企業〉 象印マホービン

候 宇帆

Ag+店頭什器
〈課題企業〉 資生堂

高木英昭（相互）

飛び出せ！弾けるスプライト 
〈課題企業〉 日本コカ・コーラ

笠井英貴、中谷晴香、原 洋美

スプライトを飲んで
体全体はじけよう

〈課題企業〉 日本コカ・コーラ

細矢咲花（第四岩淵小学校）

［  学 生 の 部  ］［  一 般 の 部  ］

当施策認知者の商品加入意
向が217%と大きく高まり、商
品の申込みも異例の大ヒット
となった。共益創造性の高い
仕組みと成果が評価された。

アメリカンホーム・ダイレクト
みんなのMAEMUKI駅伝 
／アメリカンホーム保険

異例の表現アイデアで、美術展に
関心のない若年層を引き寄せ、東
京都美術館歴代記録第１位の動
員を果たしたと成果が評価された。

「マウリッツハイス美術館展」
主催者＆特別協賛社
共同プロモーション 
／〈主催社〉朝日新聞社・フジテレビ
ジョン 〈特別協賛社〉第一生命保険

＊ほか、佳作として、学生の部４点、一般の部１点、
　選ばれました。

（紀伊産業）
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受
賞
作
品
・
企
画



①
売
り
場
「
顧
客
」
を
分
類
し
対
象
顧
客
を
設
定
す
る
。

　

実
施
対
象
店
で
、
当
該
商
品
売
り
場
の
客
層
は
ど
の
よ

う
な
特
性
を
持
つ
か
。
具
体
的
に
は
、
売
り
場
の
中
心
需

要
の
客
層
は
ど
こ
か
、
ブ
ラ
ン
ド
が
強
い
（
弱
い
）
客
層

は
ど
こ
か
、
狙
う
対
象
に
よ
っ
て
動
機
づ
け
を
変
え
な
け

れ
ば
な
ら
な
い
。
ま
ず
は
、
一
般
的
な
デ
モ
グ
ラ
フ
ィ
ッ

ク
分
類
を
基
本
と
し
つ
つ
、
ブ
ラ
ン
ド
別
の
購
入
状
況
に

よ
っ
て
分
類
す
る
方
法
も
あ
る
。
い
ず
れ
に
し
て
も
、
実

施
店
に
応
じ
て
、
動
機
づ
け
対
象
と
す
る
タ
ー
ゲ
ッ
ト
層
、

サ
ブ
タ
ー
ゲ
ッ
ト
層
を
決
定
す
る
。

② 

顧
客
の
「
買
い
方
」
を
リ
ア
リ
テ
ィ
あ
る
ス
ト
ー
リ
ー

と
し
て
描
い
て
み
る
。

　

タ
ー
ゲ
ッ
ト
層
や
サ
ブ
タ
ー
ゲ
ッ
ト
層
に
対
し
、
ど
の

よ
う
な
動
機
づ
け
が
ふ
さ
わ
し
い
か
、
そ
の
方
向
性
を
決

め
る
た
め
、
メ
ン
バ
ー
同
士
の
ブ
レ
ス
ト
や
自
分
の
体
験

を
も
と
に
、
客
層
別
に
仮
説
と
し
て
「
買
い
方
ス
ト
ー
リ

ー
」
を
描
い
て
み
る
。
そ
の
際
大
切
な
こ
と
は
、
図
２
の

よ
う
に
「
買
い
方
」
の
特
性
を
分
か
り
や
す
く
描
き
、
そ

の
中
に
動
機
づ
け
の
ヒ
ン
ト
を
見
つ
け
て
い
く
こ
と
。
こ

れ
は
対
象
と
す
る
客
層
別
に
、
ぶ
れ
の
な
い
動
機
づ
け
メ

ッ
セ
ー
ジ
を
開
発
す
る
上
で
重
要
な
起
点
と
な
る
。

③
顧
客
別
の
「
動
機
づ
け
」
マ
ト
リ
ッ
ク
ス
に
基
づ
い
て
、

表
現
を
方
向
づ
け
る
。

　

一
連
の
作
業
の
仕
上
げ
と
し
て
、
対
象
と
す
る
顧
客
層
、

基
本
課
題
、
買
い
方
ス
ト
ー
リ
ー
、
動
機
づ
け
の
ヒ
ン
ト
、

メ
ッ
セ
ー
ジ
の
方
向
づ
け
等
を
「
動
機
づ
け
」
マ
ト
リ
ッ

ク
ス
と
し
て
整
理
し
、
Ｐ
Ｏ
Ｐ
サ
イ
ネ
ー
ジ
を
用
い
た
表

現
づ
く
り
の
た
め
の
土
台
と
す
る
。（
図
３
）

❸
動
機
づ
け
の
メ
ッ
セ
ー
ジ
づ
く
り
と
絞
り
込
み

　

第
３
の
手
順
で
は
、
こ
の
マ
ト
リ
ッ
ク
ス
に
基
づ
い
て
、

顧
客
別
に
動
機
づ
け
の
メ
ッ
セ
ー
ジ
案
を
開
発
す
る
。
さ

ら
に
、
い
く
つ
か
の
メ
ッ
セ
ー
ジ
案
か
ら
適
切
な
も
の
を

選
ぶ
た
め
、
予
め
担
当
者
間
で
評
価
す
る
こ
と
も
実
行
効

果
を
あ
げ
る
上
で
有
効
と
な
る
。

　

前
号
で
は
、
売
り
場
に
お
い
て
、
ブ
ラ
ン
ド
の
販
売
チ

ャ
ン
ス
を
創
出
し
、
顧
客
開
拓
力
を
強
め
る
こ
と
に
、
Ｐ

Ｏ
Ｐ
サ
イ
ネ
ー
ジ
が
有
効
で
あ
る
こ
と
を
述
べ
た
。

　

今
回
は
、
企
画
制
作
の
実
務
に
役
立
つ
よ
う
に
、
基
本

的
な
「
表
現
計
画
の
ガ
イ
ド
ラ
イ
ン
」
を
提
示
す
る
。

　

表
現
計
画
ガ
イ
ド
ラ
イ
ン
で
は
、
図
１
の
よ
う
に
、〈
基

本
手
順
〉と
、〈
よ
り
深
め
る
〉た
め
の
備
え
を
示
し
て
お
り
、

手
順
ご
と
の
要
点
は
、
以
下
の
よ
う
に
な
る
。

❶
プ
ロ
モ
ー
シ
ョ
ン
展
開
の
狙
い
を
確
認
す
る

　

Ｐ
Ｏ
Ｐ
サ
イ
ネ
ー
ジ
は
、
売
り
場
で
購
入
を
動
機
づ
け

る
た
め
の
プ
ロ
モ
ー
シ
ョ
ン
戦
略
を
具
体
化
す
る
ひ
と
つ

の
ツ
ー
ル
で
あ
る
た
め
、
そ
の
活
用
は
プ
ロ
モ
ー
シ
ョ
ン

戦
略
に
よ
っ
て
コ
ン
ト
ロ
ー
ル
さ
れ
る
。

　

し
た
が
っ
て
、
第
１
の
手
順
と
し
て
、
プ
ロ
モ
ー
シ
ョ

ン
の
基
本
的
な
考
え
方
（
戦
略
、
戦
術
）
を
確
認
す
る
。

ブ
ラ
ン
ド
が
ど
の
よ
う
な
市
場
環
境
下
で
、
ど
の
よ
う
な

方
針
で
売
り
場
展
開
を
行
う
か
、
基
本
的
に
狙
う
べ
き
顧

客
は
ど
の
よ
う
な
特
性
を
も
つ
層
か
を
確
認
す
る
。

❷
表
現
企
画
─
動
機
づ
け
を
最
適
化
す
る
3
つ
の
要
素

　

第
２
の
手
順
は
、
売
り
場
で
ど
ん
な
メ
ッ
セ
ー
ジ
を
発

信
す
る
こ
と
が
効
果
的
か
、
そ
の
方
向
性
を
決
め
る
段
階

で
、
Ｐ
Ｏ
Ｐ
サ
イ
ネ
ー
ジ
活
用
展
開
の
カ
ギ
を
握
る
。
映

　

以
上
、
基
本
手
順
に
つ
い
て
見
て
き
た
が
、
こ
こ
で
は

有
効
な
動
機
づ
け
の
ヒ
ン
ト
を
発
見
し
、
ア
ウ
ト
プ
ッ
ト

品
質
を
高
め
る
た
め
の
方
法
に
つ
い
て
紹
介
す
る
。

❶
有
効
な
動
機
づ
け
ヒ
ン
ト
を
発
見
し
提
案
力
を
高
め
る

　

担
当
者
自
身
が
自
分
の
買
い
物
シ
ー
ン
を
振
り
返
り
な

が
ら
、
分
析
的
に
「
買
い
方
ス
ト
ー
リ
ー
」
を
記
述
す
る

習
慣
を
身
に
つ
け
る
こ
と
で
、
顧
客
ご
と
の
ス
ト
ー
リ
ー

を
買
い
物
客
に
な
り
き
っ
て
描
け
る
よ
う
に
な
る
。

像
と
い
う
イ
ン
パ
ク
ト
の
あ
る
表
現
、
し
か
も
差
し
換
え

自
由
と
い
う
柔
軟
性
を
も
つ
Ｐ
Ｏ
Ｐ
サ
イ
ネ
ー
ジ
の
特
長

　

予
算
や
時
間
が
許
せ
ば
、
消
費
者
へ
の
買
い
物
実
態
や

買
い
物
意
識
を
拾
う
調
査
や
、
売
り
の
現
場
で
買
い
物
客

の
行
動
観
察
や
イ
ン
タ
ビ
ュ
ー
調
査
を
行
う
こ
と
も
、
提

案
力
を
高
め
る
上
で
有
効
で
あ
る
。

❷
チ
ー
ム
の
力
で
売
り
場
提
案
力
を
強
め
る

　

売
り
場
の
対
象
顧
客
層
に
応
じ
て
、
動
機
づ
け
を
最
適

化
す
る
。
そ
の
発
想
起
点
と
し
て
、「
買
い
方
ス
ト
ー
リ
ー
」

を
リ
ア
リ
テ
ィ
が
あ
り
ア
イ
デ
ア
フ
ル
な
も
の
に
し
、
顧

客
別
に
有
効
な
メ
ッ
セ
ー
ジ
案
を
開
発
す
る
た
め
、
担
当

者
同
士
の
知
恵
を
集
約
す
る
チ
ー
ム
と
い
う
形
で
推
進
し

て
み
る
。（
図
４
）

　

こ
の
方
式
が
い
い
点
は
、
様
々
な
職
種
の
立
場
か
ら
多

面
的
に
ア
イ
デ
ア
を
出
し
合
う
こ
と
が
で
き
る
こ
と
。
企

画
が
終
わ
っ
た
ら
コ
ピ
ー
や
デ
ザ
イ
ン
担
当
に
バ
ト
ン
タ

ッ
チ
と
い
う
リ
レ
ー
方
式
で
は
、
や
や
も
す
る
と
意
図
が

伝
わ
り
き
れ
て
い
な
い
と
い
う
問
題
や
、
そ
れ
に
伴
う
無

駄
な
時
間
や
コ
ス
ト
な
ど
の

非
効
率
を
、
排
除
す
る
こ
と

が
で
き
る
こ
と
。
ま
た
、
収

益
の
獲
得
を
営
業
一
人
に
任

せ
き
り
に
せ
ず
、
チ
ー
ム
責

任
と
し
て
収
益
を
目
指
す
意

識
を
育
て
る
と
い
う
メ
リ
ッ

ト
も
期
待
さ
れ
る
。

●
自
社
な
ら
で
は
の
方
法
で
、
仕
事
を
創
る
。

　

Ｐ
Ｏ
Ｐ
サ
イ
ネ
ー
ジ
を
う
ま
く
活
用
し
、
売
り
場
課
題

に
応
じ
て
顧
客
ご
と
に
、
最
適
な
動
機
づ
け
を
行
う
。
売

り
場
で
広
告
主
の
ブ
ラ
ン
ド
が
売
れ
、
小
売
り
の
売
り
場

が
活
性
化
す
る
こ
と
で
広
告
主
の
評
価
が
高
ま
る
。
こ
こ

に
挙
げ
た
ガ
イ
ド
ラ
イ
ン
を
ベ
ー
ス
に
、
自
社
な
ら
で
は

の
企
画
推
進
方
法
を
固
め
、
こ
の
売
り
場
提
案
に
取
り
組

ん
で
い
く
こ
と
が
大
切
だ
。

を
活
か
し
、
動
機
づ
け
の
メ
ッ
セ
ー
ジ
を
最
適
化
す
る
た

め
、
次
の
〈
3
つ
の
要
素
①
②
③
〉
を
押
さ
え
る
。

〈
サ
イ
ン
委
員
会
〉

（
つ
づ
く
）

図１　ＰＯＰサイネージ活用における「表現計画ガイドライン」基本手順 ❶ ❷ ❸図３．【動機づけマトリックス】の一例

図２．【買い方ストーリー】の一例

◆顧客、買い方を知るための方法

〈 意識系 〉
買い物行動観察＆
インタビュー買い物調査

（フィールド、ネット）

〈 行動系 〉
ＩＤ・ＰＯＳデータ分析

◆最適なメッセージづくりのサポート
〈 「動機づけメッセージ」開発

ワークシート 〉

〈 「動機づけメッセージ」案の
評価 〉
メンバー間評価、事前調査

●ブランドの市場環境

〈 問題点と機会 〉
〈 プロモーションの方向づけ 〉

●プロモーション戦略

〈 プロモーション課題 〉
〈 ターゲット 〉
〈 重点投下対象 〉

時期、地域
商品、チャネル

●プロモーション戦術

〈 テーマ 〉〈 手法 〉
〈 メディア＆ツール 〉

＊❶については、『プロモーショナル・マーケティング』（公式テキスト）第4 版の「第 2 章」を参照にしてください。

●ＰＯＰサイネージ実施店

〈 実施業態、チェーン、
店舗の設定（or 確認） 〉

◆チームによる業務推進

「効果検証のガイドライン」
との整合

〈 ＰＤＣＡの運用方法 〉

●ターゲット別

「動機づけメッセージ」案の
開発　

●ターゲット別

「動機づけメッセージ」案の
評価と選定

●顧客の分類と対象顧客の決定

〈 売り場の購入客分類 〉
デモグラフィック特性を基本
に中心需要層、サブ需要層

〈 ブランドの購入客分類 〉
カテゴリー未購入客の特性
ブランド別購入客の特性

〈 対象顧客層の決定 〉
メインターゲット
サブターゲット

●「買い方ストーリー」の作成

〈 顧客別に動機づけのヒントを
見つける 〉

●「動機づけマトリックス」の設計

〈 売り場の顧客層別に方向づけ 〉

基

本

手

順

よ

り

深

め

る

備

え

●プロモーション戦略の確認

〈 ワークシート 〉
〈 チェックリスト等 〉

●ＰＯＰサイネージ対象店の
確認用チェックリスト

〈 対象とする理由の明確化 〉
〈 ブランドにとっての対象店の

位置づけ（問題チャネル、重
点チャネルなど 〉

業態：SM メインターゲット サブターゲット サブターゲット

対象顧客

Ｆ2：35～49主婦
購入：競合ブランドやや多い
頻度：平日週一
単位：6缶パック
カテゴリー購入金額大

Ｍ3： 50代男
購入：競合ブランド中心
頻度：二週に一回
単位：ケース
カテゴリー購入金額大

M1F1：20～35男女
購入：種々のブランド
頻度：帰宅時週2～3回
単位：2～3缶
カテゴリー購入金額中

基本課題 購入頻度の拡大 トライアル＆スイッチ 併用トライアル

買い方
ストーリー

ストーリーＡ ストーリーＣ ストーリーＦ

動機づけ
のヒント

家族のプチイベント
の提示

品質への偏見・誤解
の解消

好きな料理とブランドの
組み合わせ

メッセージ
の方向づけ

使用場面・シーン
直接的な動機づけ

特長理解・不安解消
試用動機づけ

商品理解
人気料理とブランド

ビールの買い方 メインターゲット 買 い 方 ス ト ー リ ー 記述要件

購入店 
スーパーマーケット

Ｆ2（35～49主婦）
ビール購入量大

主婦45歳。ビールは多少飲みます。少しでいいのでおいしいのが一番。旦那はビール好きだけど、量的にはロング缶ひ
とつあれば、夕食二人には十分。いつものスーパーに買い物は週２～３回ぐらい行きますが、ほぼ❶❶６缶パックを週に
一回は買います。６缶なので、❷毎週違ったものが飲めるし、❸特売もよくある。ブランドＢ（対象ブランド）がおいしい
ことはわかってますが、❹値段が高めなのでなかなか手が出ません。父の日とか家族の誕生日とか、❺ちょっとしたお祝
いごとがあるような時ぐらいでしょうか。少し酔っぱらったら、❻割とよく飲んでるブランドＣを紛れ込ませておきます。

❶❶購入単位、購入頻度
❷ブランド選択傾向
❸選択動機　
❹購入阻害要因　❺ブランドの
登場場面　❻主購入ブランド

図４． TEAM「買いVALUE」

機能（人）を組み合わせる

営 業

クリエイティブ

プランナー

デジタル
プランナー

❶ プロモーション戦略の確認 ❷ 表現企画（最適化の３要素） ❸ メッセージの開発と評価

7 2013.11 JPM Network 62013.11 JPM Network

Promotion Method

Ｐ
Ｏ
Ｐ
サ
イ
ネ
ー
ジ
②

売
り
場
の
新
た
な
動
機
づ
け
ツ
ー
ル
─
─
Ｐ
Ｏ
Ｐ
サ
イ
ネ
ー
ジ

「
多
様
な
客
の
、多
様
な
買
い
方
ご
と
に
、

最
適
な
動
機
づ
け
を
す
る
」～
表
現
計
画
の
つ
く
り
方

Ｐ
Ｏ
Ｐ
サ
イ
ネ
ー
ジ
活
用
で
の

表
現
計
画
ガ
イ
ド
ラ
イ
ン

表
現
計
画
の
品
質
を
高
め
る

２
つ
の
ポ
イ
ン
ト　
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C O N T E N T S

「いつ頃から、ＴＶ番組は“賄い付き”になっ
たんでしょうか」。番組中、スタジオで、ロケ先
のお店で、出演者が料理を食する場面がよく
出てきます。そこではいつも、「おいしい！」と
声をあげ、「とろっと口の中に溶けて、とっても
ジューシー」といった、用意されたようなコメン
トがなされます。テレビを見ている人には、そ
の料理のおいしさ、良さは伝わってきません。
これは、プロモーション（販促活動）で言えば、
「試食」に当たりますが、そこでは「とっても
ジューシー」などと誰も言いません。販促の場
にあるのは、リアリティあるコミュニケーション
です。 （秀）

株
式
会
社 

イ
グ
ニ
シ
ョ
ン
ズ

営
業
品
目「
グ
ラ
フ
ィ
ッ
ク
デ
ザ
イ
ン
、

Ｓ
Ｐ
ツ
ー
ル
全
般
の
企
画
製
作
、
店
内

装
飾
デ
ザ
イ
ン
／
施
工
、
ノ
ベ
ル
テ
ィ

製
作
等
」

特
色「
グ
ラ
フ
ィ
ッ
ク
デ
ザ
イ
ン
か
ら
、

そ
れ
を
軸
に
し
た
Ｓ
Ｐ
ツ
ー
ル
や
店
内

装
飾
ま
で
、
一
貫
し
て
提
供
す
る
」

◉
会
社
代
表
者
＝
代
表
取
締
役　

工
藤

太
一
／
会
員
代
表
者
・
連
絡
担
当
者
・

教
育
担
当
者
＝
専
務
執
行
役
員　
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株
式
会
社 

Ｔ
Ｍ
Ｃ

営
業
品
目
「
企
画
・
制
作
（
Ｓ
Ｐ
、
イ

ベ
ン
ト
、
Ｄ
Ｓ
Ｐ
他
）、
販
促
ツ
ー
ル

お
よ
び
イ
ベ
ン
ト
製
作
、
キ
ャ
ン
ペ
ー

ン
事
務
局
運
営
」

特
色
「
企
画
・
制
作
（
Ｃ
Ｐ
事
務
局
の

運
営
）
か
ら
、
ツ
ー
ル
管
理
・
発
送
ま

で
を
一
貫
し
て
行
う
。
ま
た
、
発
注
シ

ス
テ
ム
の
紹
介・導
入
に
よ
り
、小
ロ
ッ

ト
対
応
の
オ
ン
デ
マ
ン
ド
製
作
を
得

意
と
す
る
」

◉
会
社
代
表
者
＝
代
表
取
締
役　

村
田

隆
雄
／
会
員
代
表
者
＝
営
業
１
部
部
長

　

古
田
琢
夫
／
連
絡
担
当
者
・
教
育
担

当
者
＝
事
業
推
進
室　

鈴
木
美
夏

住
所
／
〒
１
４
１
�０
０
２
２
東
京
都

品
川
区
東
五
反
田
５
�23
�
７
五
反
田

不
二
越
ビ
ル
１
階

電
話
０
３
�５
４
２
２
�８
４
２
８

Ｆ
Ａ
Ｘ
０
３
�５
４
２
２
�８
４
２
９

ソ
フ
ト
バ
ン
ク
モ
バ
イ
ル
株
式
会
社

営
業
品
目
「
移
動
体
通
信
サ
ー
ビ
ス
」

特
色
「『
情
報
革
命
で
人
を
幸
せ
に
』

を
理
念
に
、
ソ
フ
ト
バ
ン
ク
グ
ル
ー
プ

で
中
核
と
な
る
事
業
を
展
開
」	

◉
会
社
代
表
者
＝
代
表
取
締
役
社
長

兼
Ｃ
Ｅ
Ｏ　

孫 
正
義
／
会
員
代
表
者

＝
プ
ロ
モ
ー
シ
ョ
ン
部
部
長　

赤
瀬

宗
孝
／
連
絡
担
当
者
・
教
育
担
当
者
＝

プ
ロ
モ
ー
シ
ョ
ン
推
進
課 

担
当
課
長

　

木
戸
参
春	

住
所
／
〒
１
０
５
�７
３
１
７
東
京
都

港
区
東
新
橋
１
�９
�１

電
話
０
３
�６
８
８
９
�６
５
７
４

Ｆ
Ａ
Ｘ
０
３
�６
８
８
９
�６
６
４
１

「
Ｊ
Ｐ
Ｍ
贈
賞
式
」の
開
催

来
る
11
月
25
日
（
月
）、
午
後
４
時
よ

り
、
２
０
１
３
年
「
Ｊ
Ｐ
Ｍ
贈
賞
式
」

を
、
東
京
會
舘
９
階
の
「
ロ
ー
ズ
ル
ー

ム
」
に
て
開
催
し
ま
す
。
Ｊ
Ｐ
Ｍ
協
会

展
経
済
産
業
大
臣
賞
を
は
じ
め
、
Ｊ
Ｐ

Ｍ
協
会
の
賞
の
贈
賞
を
行
い
ま
す
。

ＪＰＭ協会
９月度 

新入会員社 紹介
（入会申込順）

News from 

JPM 協会  行事・講座・理事会等　2013年11月～2014 年１月 スケジュール　

11
月

第９回プロモーショナル・マーケター認証資格試験 実施
（東京・大阪・名古屋） 11月 ３日（日・祝）

JPMセミナー 11月 18 日（月）

第12回プロモーション・ビジネス研究会「『仕事を創る人』をつくる」講座
（第１回） 11月 19 日（火）

2013年「JPM贈賞式」（東京會館にて） 11月 25 日（月）

JPMマネジメント定例会 11月 29 日（金）

12
月

定例理事会 12 月 11日（水）

第12回プロモーション・ビジネス研究会「『仕事を創る人』をつくる」講座
（第２回） 12 月 16 日（月）

2
0
1
4 
年
1 
月

第12回プロモーション・ビジネス研究会「『仕事を創る人』をつくる」講座
（第３回） 1月 10 日（金）

第25期インストア・マーケティング・スペシャリスト養成講座
（第三課程／集合研修） 1月 16 日

17 日
（木）
（金）

JPM協会 新年会 1月 20 日（月）
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