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▽
ま
た
、
２
０
１
０
年
度
と
比
べ
て
「
消
費
者
キ
ャ
ン
ペ

ー
ン
と
連
動
し
た
場
合
」、「
商
品
に
お
得
な
特
別
価
格
を

設
定
し
た
場
合
」、「
商
品
の
サ
イ
ズ
、
量
を
増
加
さ
せ
た

場
合
」、「
Ｐ
Ｏ
Ｐ
の
据
付
に
支
払
わ
れ
る
ア
ロ
ー
ワ
ン
ス

が
あ
る
場
合
」
な
ど
で
、
良
好
度
が
10
ポ
イ
ン
ト
以
上
増

加
し
て
い
る
。

▽
な
お
、「
非
常
に
良
か
っ
た
」
と
の
回
答
率
で
は
、「
新

製
品
の
導
入
に
連
動
し
た
場
合
」（
19
・
６
％
）、「
Ｐ
Ｏ

Ｐ
の
デ
ザ
イ
ン
が
優
れ
て
い
る
場
合
」（
19
・
６
％
）
が

約
２
割
と
な
っ
て
い
る
。（
図
４
）

▽
ま
た
、
ほ
と
ん
ど
の
手
法
で
、
２
０
１
０
年
度
に
比
べ

て
重
視
度
が
ア
ッ
プ
し
て
い
る
。（
図
３
）

●
２
０
１
１
年
度
の
Ｐ
Ｏ
Ｐ
広
告
実
施
（
受
入
）
状
況

▽
２
０
１
１
年
度
の
Ｐ
Ｏ
Ｐ
広
告
受
入
状
況
の
良
好
度

（
非
常
に
＋
や
や
良
か
っ
た
）
は
、「
新
製
品
の
導
入
に
連

動
し
た
場
合
」（
71
・
７
％
）
が
7
割
強
、「
消
費
者
キ
ャ

ン
ペ
ー
ン
と
連
動
し
た
場
合
」（
53
・
７
％
）、「
Ｐ
Ｏ
Ｐ

の
デ
ザ
イ
ン
が
優
れ
て
い
る
場
合
」（
50
・
０
％
）
が
５

割
強
の
ス
コ
ア
を
獲
得
し
て
上
位
と
な
っ
て
い
る
。

　

前
号
に
続
き
「
プ
ロ
モ
ー
シ
ョ
ン
業
界
実
態
調
査
」
と

「
プ
ロ
モ
ー
シ
ョ
ン
活
動
の
計
画
と
管
理
に
関
す
る
広
告

主
実
態
調
査
」
の
両
調
査
結
果
を
も
と
に
、
相
互
関
係
に

あ
る
項
目
を
ピ
ッ
ク
ア
ッ
プ
し
、
併
記
・
掲
載
す
る
。

　

本
号
で
は
、
先
に
、
広
告
主
の
外
注
・
実
施
状
況
と
し

て
、
広
告
主
調
査
に
よ
る
「
広
告
・
Ｓ
Ｐ
業
務
の
担
当
部

署
と
外
注
状
況
」「
外
注
先
選
択
時
の
重
視
ポ
イ
ン
ト
と

満
足
度
」
と
「
２
０
１
１
年
度
に
用
い
た
Ｓ
Ｐ
手
法
・
ツ

ー
ル
」「
Ｐ
Ｏ
Ｐ
広
告
実
施
状
況
」
を
載
せ
、
そ
の
あ
と

に
、
プ
ロ
モ
ー
シ
ョ
ン
業
界
と
広
告
主
調
査
、
そ
れ
ぞ
れ

の
「
期
待
度
と
満
足
度
」
に
つ
い
て
抜
粋
し
、
掲
載
す
る
。

（
す
べ
て
２
０
１
１
年
度
ベ
ー
ス
）

（
広
告
主
実
態
調
査
よ
り
）

●
広
告
・
Ｓ
Ｐ
業
務
の
担
当
部
署
と
外
注
状
況

▽
広
告
・
Ｓ
Ｐ
計
画
の
担
当
部
署
に
つ
い
て
は
、【
消
費

者
プ
ロ
モ
ー
シ
ョ
ン
計
画
】
に
お
い
て
は
「
販
売
促
進
部

門
」（
32
・
７
％
）、
お
よ
び
「
マ
ー
ケ
テ
ィ
ン
グ
部
門
」

（
28
・
６
％
）
が
中
心
。【
店
頭
プ
ロ
モ
ー
シ
ョ
ン
計
画
】

に
お
い
て
は
、「
営
業
部
門
」（
46
・
９
％
）、【
Ｓ
Ｐ
ツ
ー

ル
計
画
の
統
括
】
は
「
販
売
促
進
部
門
」（
32
・
７
％
）、

「
マ
ー
ケ
テ
ィ
ン
グ
部
門
」（
30
・
６
％
）
が
中
心
と
な
っ

て
担
当
し
て
い
る
。
ま
た
、
２
０
１
０
年
度
と
比
較
す
る

と
、【
消
費
者
プ
ロ
モ
ー
シ
ョ
ン
計
画
】【
Ｓ
Ｐ
ツ
ー
ル
計

画
の
統
括
】
で
「
販
売
促
進
部
門
」
の
構
成
比
が
増
加
し

て
い
る
。（
図
１
）

▽
Ｓ
Ｐ
企
画
立
案
で
利
用
し
て
い
る
外
注
先
の
数
は
、「
４

～
５
社
」（
28
・
６
％
）、「
１
～
３
社
」（
22
・
４
％
）と
、「
１

～
５
社
」
が
約
半
数
を
占
め
て
お
り
、
外
注
利
用
社
は
全

体
の
約
８
割
に
上
る
。

●
外
注
先
選
択
時
の
重
視
ポ
イ
ン
ト
と
満
足
度

▽
Ｓ
Ｐ
活
動
の
外
注
先
選
択
時
の
重
視
点
と
し
て
は
、「
ロ

ー
コ
ス
ト
」（
79
・
６
％
）
が
約
８
割
と
前
回
か
ら
１
割

増
加
と
な
り
ト
ッ
プ
。
以
下
、「
企
画
力
」（
69
・
４
％
）

が
約
7
割
、「
デ
ザ
イ
ン
力
」（
59
・
２
％
）
が
約
６
割
、

挙
げ
ら
れ
て
い
る
。

▽
ま
た
、
１
位
選
択
率
で
見
る
と
、「
企
画
力
」（
38
・
８

％
）
で
約
４
割
と
特
に
高
く
な
っ
て
い
る
。

▽
一
方
、
各
要
素
に
対
す
る
満
足
度
（
非
常
に
＋
や
や
満

足
し
て
い
る
）
を
見
る
と
、「
納
期
」（
69
・
４
％
）、「
小

回
り
が
利
く
」（
65
・
３
％
）
で
７
割
弱
に
上
っ
て
お
り
、

共
に
前
回
か
ら
評
価
が
向
上
し
て
い
る
。
こ
れ
に
対
し
、

「
企
画
力
」（
26
・
５
％
）
は
３
割
を
下
回
っ
て
お
り
、
重

視
度
が
高
い
こ
と
か
ら
も
注
力
す
べ
き
ポ
イ
ン
ト
と
考
え

ら
れ
る
。（
図
２
）

●
２
０
１
１
年
度
に
用
い
た
Ｓ
Ｐ
手
法
、
ツ
ー
ル

今
後
重
視
す
る
Ｓ
Ｐ
手
法
、
ツ
ー
ル

▽
２
０
１
１
年
度
に
実
施
し
た
Ｓ
Ｐ
手
法
・
ツ
ー
ル
は
、

「
Ｐ
Ｏ
Ｐ
広
告
」（
79
・
６
％
）、「
販
売
什
器
、
展
示
台
、

マ
ー
チ
ャ
ン
ダ
イ
ザ
ー
」（
77
・
６
％
）
が
８
割
弱
、「
カ

タ
ロ
グ
、
パ
ン
フ
レ
ッ
ト
」（
73
・
５
％
）
が
７
割
強
で

上
位
。
２
０
１
０
年
度
と
比
べ
、「
店
頭
サ
ン
プ
リ
ン
グ
」

の
実
施
率
が
増
加
し
、「
応
募
抽
選
」、「
オ
ー
プ
ン
懸
賞
」

は
減
少
し
て
い
る
。

▽
今
後
重
視
し
た
い
Ｓ
Ｐ
手
法
・
ツ
ー
ル
と
し
て
挙
げ
ら

れ
た
の
は
、「
販
売
什
器
、
展
示
台
、
マ
ー
チ
ャ
ン
ダ
イ

ザ
ー 

」（
51
・
０
％
）、「
Ｐ
Ｏ
Ｐ
広
告
」（
44
・
９
％
）の
他
、

「
店
頭
サ
ン
プ
リ
ン
グ
」（
36
・
７
％
）
が
上
位
に
挙
げ
ら

れ
、“
店
頭
Ｓ
Ｐ
手
法
・
ツ
ー
ル
”
が
重
視
さ
れ
て
い
る

様
子
が
窺
え
る
。

（
プ
ロ
モ
ー
シ
ョ
ン
実
態
調
査
よ
り
）

●
期
待
さ
れ
て
い
る
と
感
じ
る
業
務
内
容

▽
ク
ラ
イ
ア
ン
ト
か
ら
“
期
待
さ
れ
て
い
る
”
と
感
じ
る

業
務
内
容
と
し
て
、「
ク
リ
エ
イ
テ
ィ
ブ
作
業
」（
68
・
１

％
）、「
Ｓ
Ｐ
ツ
ー
ル
＆
媒
体
計
画
作
業
」（
67
・
０
％
）、「
プ

ロ
モ
ー
シ
ョ
ン
・
プ
ロ
グ
ラ
ム
の
設
計
作
業
」（
62
・
６
％
）

広
告
主
の
外
注・実
施
状
況

期
待
度
と
満
足
度
～

プ
ロ
モ
ー
シ
ョ
ン
業
界
と
広
告
主

比
較
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プ
ロ
モ
ー
シ
ョ
ン
業
界
、広
告
主
双
方
の

「
期
待
度・満
足
度
」 

比
較



の
工
程
で
６
割
以
上
、「
プ
ロ
モ
ー
シ
ョ
ン
の
全
体
管
理
」

（
72
・
５
％
）
に
つ
い
て
は
７
割
強
の
ス
コ
ア
と
な
っ
て

い
る
。

▽
ま
た
、
２
０
１
０
年
度
と
比
べ
る
と
、「
Ｓ
Ｐ
ツ
ー
ル

＆
媒
体
計
画
作
業
」、「
市
場
実
査
作
業
」
が
よ
り
期
待
さ

れ
て
い
る
と
感
じ
て
い
る
。

（
図
５
＝
プ
ロ
モ
ー
シ
ョ
ン
実
態
調
査
と
広
告
主
調
査
で

の
「
期
待
度
と
満
足
度
」
調
査
結
果
を
合
わ
せ
て
作
成
）

●
満
足
さ
れ
て
い
る
と
い
う
自
己
評
価
項
目

▽
対
し
て
、“
満
足
さ
れ
て
い
る
”
と
い
う
自
己
評
価
に

つ
い
て
も
、
概
ね
期
待
度
と
相
関
し
て
お
り
、「
ク
リ
エ

イ
テ
ィ
ブ
作
業
」（
52
・
７
％
） 
、「
Ｓ
Ｐ
ツ
ー
ル
＆
媒
体

計
画
作
業
」（
53
・
８
％
）、「
プ
ロ
モ
ー
シ
ョ
ン
・
プ
ロ

グ
ラ
ム
設
計
作
業
」（
45
・
１
％
）
も
５
割
前
後
と
、
ク

ラ
イ
ア
ン
ト
の
期
待
値
に
対
し
て
ほ
ぼ
満
足
が
得
ら
れ
て

い
る
と
い
っ
た
認
識
が
窺
え
る
。

▽
ま
た
、「
市
場
実
査
作
業
」
や
「
市
場
環
境
分
析
と
戦

略
目
標
の
設
定
」
と
い
っ
た
プ
ロ
モ
ー
シ
ョ
ン
設
計
の
前

段
工
程
で
の
満
足
度
が
、
２
０
１
０
年
度
に
比
べ
て
高
ま

っ
た
と
実
感
し
て
い
る
様
子
。（
図
５
）

●
満
足
さ
れ
て
い
る
と
思
う
理
由
と

　

満
足
さ
れ
て
い
な
い
と
思
う
理
由

▽
ク
ラ
イ
ア
ン
ト
か
ら
満
足
さ
れ
て
い
る
と
思
う
理
由
と

し
て
は
、「
ス
ピ
ー
ド
」、「
ク
オ
リ
テ
ィ
」、「
コ
ス
ト
」、「
一

括
管
理
体
制
」
と
い
っ
た
“
管
理
面
”
に
関
す
る
内
容
が

多
く
挙
が
り
、
そ
の
他
、“
戦
略
面
”
で
「
提
案
力
」、“
戦

術
面
”
で
は
「
ク
リ
エ
イ
テ
ィ
ブ
力
」
な
ど
で
自
己
評
価

が
高
い
様
子
が
窺
え
る
。

▽
一
方
、
満
足
さ
れ
て
い
な
い
と
思
う
理
由
に
つ
い
て
は
、

「
高
コ
ス
ト
」、「
提
案
力
不
足
」、「
ク
リ
エ
イ
テ
ィ
ブ
力

不
足
」
と
い
っ
た
前
述
に
相
反
す
る
内
容
に
加
え
、「
広

告
の
効
果
検
証
が
十
分
な
さ
れ
て
い
な
い
の
で
は
」
と
懸

念
し
て
い
る
声
も
挙
が
る
。

（
広
告
主
実
態
調
査
よ
り
）

●
外
注
先
の
Ｓ
Ｐ
業
務
に
対
す
る
期
待
度
と
満
足
度

▽
外
注
先
へ
の
期
待
度
（
非
常
に
＋
や
や
期
待
し
て
い
る
）

は
「
ク
リ
エ
イ
テ
ィ
ブ
作
業
」（
69
・
４
％
）、「
プ
ロ
モ

ー
シ
ョ
ン
・
プ
ロ
グ
ラ
ム
の
設
計
作
業
」（
61
・
２
％
）

が
６
割
以
上
と
な
っ
て
い
る
。
ま
た
、「
市
場
実
査
作
業
」

（
55
・
１
％
）、「
Ｓ
Ｐ
活
動
の
効
果
検
証
」（
46
・
９
％
）

は
前
回
に
比
べ
て
期
待
度
が
増
加
し
て
お
り
、
５
割
前
後

の
ス
コ
ア
と
な
っ
た
。

▽
こ
れ
に
対
し
て
、
外
注
先
の
「
ク
リ
エ
イ
テ
ィ
ブ
作
業
」

に
対
す
る
満
足
度
（
非
常
に
＋
や
や
満
足
し
て
い
る
）
は

28
・
６
％
、「
プ
ロ
モ
ー
シ
ョ
ン
・
プ
ロ
グ
ラ
ム
設
計
作
業
」

に
対
し
て
は
16
・
３
％
に
留
ま
っ
て
お
り
、
期
待
度
が
増

加
し
た
「
市
場
実
査
作
業
」（
20
・
４
％
）、「
Ｓ
Ｐ
活
動

の
効
果
検
証
」（
14
・
３
％
）
を
含
め
、
全
般
的
に
期
待

に
対
す
る
満
足
感
が
得
ら
れ
て
い
な
い
様
子
が
窺
え
る
。

（
図
５
）

●
外
注
先
に
満
足
し
て
い
る
内
容
、
不
満
に
思
う
内
容

▽
外
注
先
に
対
し
て
満
足
し
て
い
る
内
容
と
し
て
、“
管

理
面
”
で
は
「
ス
ピ
ー
ド
」、「
運
営
体
制
」、“
戦
略
面
”

で
は
「（
他
）
業
界
情
報
が
豊
富
」、“
戦
術
面
”
で
は
「
制

作
物
の
レ
ベ
ル
」
な
ど
が
挙
が
る
。

▽
一
方
、
不
満
に
思
う
内
容
は
、“
戦
略
面
”
で
「
業
界

経
験
・
実
績
不
足
」、「
提
案
内
容
に
新
規
性
が
な
い
」、

“
戦
術
面
”
で
は
、「
効
果
検
証
の
弱
さ
」
や
「
企
業
に
よ

る
デ
ザ
イ
ン
セ
ン
ス
の
バ
ラ
ツ
キ
」な
ど
を
指
摘
し
て
い
る
。

（
プ
ロ
モ
ー
シ
ョ
ン
実
態
調
査
よ
り
）

●
サ
プ
ラ
イ
ヤ
ー
／
広
告
主
間
の
比
較

▽
サ
プ
ラ
イ
ヤ
ー
の
自
己
評
価
と
、
広
告
主
か
ら
の
評
価

を
比
較
す
る
と
、
期
待
度
に
つ
い
て
は
、「
ク
リ
エ
イ
テ

ィ
ブ
作
業
」、「
プ
ロ
モ
ー
シ
ョ
ン
・
プ
ロ
グ
ラ
ム
の
設
計

作
業
」
で
両
者
の
認
識
が
高
い
所
で
一
致
し
て
い
る
。

▽
一
方
、「
プ
ロ
モ
ー
シ
ョ
ン
の
全
体
管
理
」
や
「
Ｓ
Ｐ

ツ
ー
ル
＆
媒
体
計
画
作
業
」
で
は
、
サ
プ
ラ
イ
ヤ
ー
の
認

識
ほ
ど
に
は
広
告
主
か
ら
の
期
待
度
は
高
く
な
い
様
子
が

見
て
取
れ
る
。

▽
ま
た
満
足
度
に
つ
い
て
は
、
サ
プ
ラ
イ
ヤ
ー
の
自
己
評

価
に
対
し
て
広
告
主
か
ら
の
評
価
が
全
般
的
に
低
い
。（
図

６
）

　

あ
る
意
味
、
当
然
な
が
ら
、
プ
ロ
モ
ー
シ
ョ
ン
・
サ
ー

ビ
ス
を
提
供
す
る
業
界
側
で
想
定
す
る
「
満
足
度
」
は
高

く
、
そ
の
受
け
手
（
広
告
主
）
の
側
で
の
評
価
は
芳
し
く

な
い
。
し
か
し
、
そ
の
「
落
差
」
が
あ
ま
り
に
大
き
い
。

な
ぜ
、
こ
れ
程
の
落
差
が
生
じ
て
い
る
の
だ
ろ
う
か
。
自

社
の
サ
ー
ビ
ス
レ
ベ
ル
を
客
観
的
に
評
価
す
る
習
慣
が
な

い
た
め
な
の
か
…
…
。

　

Ｓ
Ｐ
の
業
界
は
、
細
分
化
さ
れ
て
い
る
。
プ
レ
ミ
ア
ム

が
中
心
の
会
社
も
あ
れ
ば
、
ネ
ッ
ト
プ
ロ
モ
ー
シ
ョ
ン
主

体
の
企
業
も
あ
る
。
印
刷
や
展
示
が
母
体
の
企
業
も
あ
れ

ば
、
広
告
代
理
店
が
母
体
の
会
社
も
あ
る
。
そ
の
た
め
、

そ
れ
ぞ
れ
が
「
我
が
社
流
」
で
、
自
社
評
価
を
想
定
し
て

い
る
。
同
様
に
、
Ｓ
Ｐ
に
従
事
す
る
個
々
人
も
、
多
分
に

「
我
流
」
に
固
執
す
る
風
潮
が
否
め
な
い
。

　

し
か
し
、
広
告
主
の
側
は
、
プ
ロ
モ
ー
シ
ョ
ン
・
サ
ー

ビ
ス
を
買
っ
て
い
る
。
出
身
母
体
が
何
処
か
は
関
係
な

く
、
販
促
効
果
を
買
っ
て
い
る
。
言
う
ま
で
も
な
く
、「
我

が
社
流
」
ま
た
「
我
流
」
で
な
く
、「
得
意
先
基
準
の
満
足
」

で
な
け
れ
ば
な
ら
な
い
。

　

も
ち
ろ
ん
、
個
々
の
得
意
先
ご
と
に
要
求
は
異
な
る
。

と
は
言
え
、
全
体
と
し
て
捉
え
た
、
こ
の
落
差
の
原
因
が
、

「
我
が
社
流
」
や
「
我
流
」
の
想
定
結
果
で
あ
る
な
ら
、
問

題
で
あ
る
。
自
社
の
プ
ロ
モ
ー
シ
ョ
ン
・
サ
ー
ビ
ス
の
客

観
評
価
に
、
真
剣
に
取
り
組
む
必
要
が
あ
る
と
思
わ
れ
る
。
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プ
ロ
モ
ー
シ
ョ
ン
業
界
と
広
告
主
の

「
満
足
度
」の「
落
差
」に
つ
い
て
…
…

［ 

Ｎ
ｅ
ｔ
ｗ
ｏ
ｒ
ｋ
コ
メ
ン
ト 

］



●売り分け表

DRG
主に若年層や主婦層が

日常的に必要な生活用品
を目的買い

若年女性 平日の
夕食○

プラスα
もしもの時に
助かる一膳

DS
主に家族世帯が

週末に購入目的をもって
まとめ買い

全家族
世帯○ 食品庫

防災用
もしもに備えて

１ケース

CVS
主に単身者や個人客が

必要な時に必要に応じて
単品購入や時間消費

単身者
男性

玄関
直結の
キッチン

お米好き
玄関開けたら
2 分でご飯

○

SM
主に主婦が、食品を中心に

ほぼ毎日来店して
関連購入

30代主婦 主婦の
昼食○

時間節約
忙しくても
いつも

炊き立てご飯

GMS
主に家族世帯が衣・食・住に
わたる商品を時間をかけて

探索して複数購入

40代主婦○
家族

バラバラの
食卓

個食対応
子供はパン派
パパはご飯派

売り場
買い物目的 ターゲット

課　題 コンテンツテーマ

トライアル キー・ 
ビジュアルリピート キー・ 

メッセージ広告想起

　

前
号
（「
序
」）
で
、
多
様
な
売
り
場
の
多
様
な
顧
客
課

題
に
異
な
る
適
応
が
で
き
る
こ
と
を
最
大
の
利
点
と
し
て

挙
げ
、
こ
れ
を
「
売
り
分
け
」
と
い
う
視
点
で
提
起
し
た
。

　
「
レ
ト
ル
ト
ご
飯
」
を
例
に
す
る
と
、
広
告
メ
ッ
セ
ー

ジ
は
、
炊
か
ず
に
す
ぐ
食
べ
ら
れ
る
、
と
い
う
「
時
間
短

縮
の
利
便
性
」
で
あ
る
。
し
か
し
、
同
じ
ブ
ラ
ン
ド
で
も

単
品
購
入
型
の
店
と
大
量
買
い
す
る
店
で
は
売
り
方
が
異

な
り
、
大
家
族
と
単
身
者
で
は
買
い
方
が
異
な
る
。
し
た

が
っ
て
、
異
な
る
状
況
に
は
異
な
る
訴
求
と
働
き
か
け
が

必
要
と
な
る
。
そ
の
「
売
り
分
け
」
例
を
表
に
し
た
。

　

ブ
ラ
ン
ド
の
「
基
本
的
な
価
値
」
を
押
さ
え
な
が
ら
、

異
な
る
売
り
場
で
、
異
な
る
買
い
物
目
的
の
顧
客
に
と
っ

て
の
「
個
別
の
価
値
」
を
訴
求
す
る
の
が
、
こ
の
活
用
法

で
あ
る
。
具
体
的
に
は
、
個
食
適
応
～
時
間
節
約
～
防
災

用
等
の
個
別
価
値
を
訴
求
す
る
こ
と
で
、
気
づ
き
と
購
買

決
定
に
つ
な
げ
て
い
く
と
い
う
も
の
で
あ
る
。

　

従
来
の
全
店
画
一
的
な
展
開
と
異
な
り
、「
売
り
分
け
」

の
推
進
は
、
ど
の
売
り
場
で
、誰
の
、ど
ん
な
購
買
行
動
を

引
き
出
す
か
が
鍵
と
な
る
。
し
た
が
っ
て
、
対
象
ブ
ラ
ン

ド
の
売
り
場
別
の
状
況
を
把
握
す
る
必
要
が
あ
り
、
そ
の

た
め
、
販
売
デ
ー
タ
／
情
報
の
分
析
が
必
須
だ
が
、
得
意

先
に
よ
っ
て
は
与
件
と
し
て
提
供
さ
れ
る
場
合
が
あ
る
。

ま
た
、
社
内
ブ
レ
ス
ト
に
よ
っ
て
設
定
す
る
方
法
も
あ
る
。

い
ず
れ
に
せ
よ
、
売
り
分
け
方
針
を
決
め
る
こ
と
が
必
要

で
、
以
下
が
そ
の
基
本
的
な
「
検
討
リ
ス
ト
」
で
あ
る
。

❶
Ｐ
Ｏ
Ｐ
サ
イ
ネ
ー
ジ
設
置
店
の
検
討

カ
テ
ゴ
リ
ー
／
ブ
ラ
ン
ド
の
優
位
業
態
は
ど
こ
か
？

→
Ｇ
Ｍ
Ｓ
、
Ｓ
Ｍ
、
Ｃ
Ｖ
Ｓ
、
Ｄ
Ｓ
、
Ｄ
Ｒ
Ｇ
等

❷
狙
う
べ
き
タ
ー
ゲ
ッ
ト
層
の
分
類

カ
テ
ゴ
リ
ー
／
ブ
ラ
ン
ド
の
中
心
需
要
層
は
誰
か
？

→
年
代
別
、
性
別
、
家
族
形
態
別
、
嗜
好
別
等

❸
狙
う
べ
き
タ
ー
ゲ
ッ
ト
層
に
向
け
た
売
り
方
の
検
討

ど
ん
な
訴
求
内
容
が
効
く
か
？

→
対
象
層
に
と
っ
て
の
バ
イ
イ
ン
グ
ポ
イ
ン
ト
、
検
討
情

報
、
店
頭
セ
ー
ル
連
動

　

こ
れ
ら
の
点
検
に
よ
っ
て
、
表
の
「
売
り
分
け
仕
様
書
」

が
作
成
で
き
る
。
た
だ
し
、
こ
れ
は
新
し
い
考
え
方
で
あ

る
が
ゆ
え
に
、
展
開
方
法
も
設
置
環
境
も
未
整
備
で
あ
り
、

実
現
の
た
め
に
は
、
次
の
課
題
解
決
が
必
要
で
あ
る
。

❶
留
意
す
べ
き
売
り
場
状
況

　

店
頭
で
は
、
消
費
者
の
注
意
を
引
き
、
購
買
へ
と
つ
な

が
る
働
き
か
け
が
必
要
と
さ
れ
る
が
、
現
状
の
店
頭
は
…

●
移
動
中
の
人
々
／
物
色
中
の
人
々
が
相
手
で
あ
る
。

●
最
寄
品
主
体
の
業
態
で
は
、
大
多
数
の
顧
客
は
、
早
く

　

買
い
物
を
済
ま
せ
た
い
と
思
っ
て
い
る
。
ま
た
、
購
買

　

行
動
は
低
関
与
化
し
て
い
る
。

●
一
方
、
専
門
品
主
体
の
業
態
で
は
、
来
店
客
の
理
解
･

　

納
得
を
得
る
十
分
な
情
報
が
求
め
ら
れ
る
。

●
現
状
の
店
頭
状
況
の
中
で
プ
ロ
モ
ー
シ
ョ
ン
目
的
は
、

　

多
様
な
目
的
へ
の
対
処
を
必
要
と
し
て
い
る
。

…
と
い
う
売
り
場
状
況
を
前
提
に
す
べ
き
で
あ
る
。

❷
留
意
す
べ
き
活
用
法

　

既
存
ツ
ー
ル
で
は
果
た
せ
な
か
っ
た
Ｐ
Ｏ
Ｐ
サ
イ
ネ
ー

ジ
な
ら
で
は
の
効
果
を
作
る
上
で
重
要
な
こ
と
は
…

①
瞬
間
的
イ
ン
パ
ク
ト
と
主
張

　

早
く
買
い
物
を
終
わ
ら
せ
た
い
…
と
い
う
店
頭
で
の
購

買
行
動
か
ら
、
瞬
間
を
捉
え
る
明
快
さ
が
重
要
。

②O
ne S

ignage O
ne T

hem
e 

　

複
雑
･
雑
多
な
内
容
は
消
化
さ
れ
な
い
短
時
間
勝
負

の
購
買
時
点
で
は
、
発
信
内
容
の
簡
潔
さ
が
重
要
。

③
機
能
活
用

　

限
定
ス
ペ
ー
ス
で
の
装
置
型
機
器
か
ら
、
異
な
る
メ
ッ

セ
ー
ジ
を
連
続
放
映
で
き
る
メ
リ
ッ
ト
を
活
か
す
こ
と
。

…
を
重
視
す
べ
き
で
あ
る
。

　

以
上
の
よ
う
な
店
頭
場
面
と
活
用
上
の
留
意
点
を
前
提

に
、
実
現
に
必
要
な
課
題
を
次
の
よ
う
に
設
定
す
る
。

❸
４
つ
の
整
備
課
題

　

基
本
的
な
役
割
こ
そ
旧
来
の
Ｐ
Ｏ
Ｐ
広
告
と
同
じ
だ

が
、
制
作
技
術
は
大
き
く
異
な
り
、
必
然
的
に
収
益
の
形

成
過
程
が
異
な
る
。
そ
の
た
め
、
制
作
・
運
用
・
収
益
形

成
の
全
過
程
に
わ
た
る
新
た
な
ビ
ジ
ネ
ス
モ
デ
ル
が
必
要

と
な
る
。
具
体
的
に
は
、
次
の
4
点
の
体
制
整
備
が
課
題

と
な
る
。

（
1
）
表
現
計
画
の
開
発
プ
ロ
グ
ラ
ム

（
2
）
端
末
の
設
置
と
管
理
の
プ
ロ
グ
ラ
ム

（
3
）
制
作
費
用
回
収
の
た
め
の
プ
ロ
グ
ラ
ム

（
4
）
効
果
把
握
の
た
め
の
プ
ロ
グ
ラ
ム

（
１
）
表
現
計
画
の
開
発
プ
ロ
グ
ラ
ム

　

旧
来
と
の
最
大
の
違
い
は
、
Ｔ
Ｐ
Ｏ
に
合
わ
せ
て
自
在

に
訴
求
内
容
を
変
え
ら
れ
る
点
に
あ
る
。
し
か
し
、
異
な

る
内
容
の
制
作
に
は
コ
ス
ト
が
か
か
る
。
ま
た
、
こ
れ
を

細
分
化
す
れ
ば
す
る
ほ
ど
効
果
が
高
ま
る
わ
け
で
も
な

い
。
と
は
い
え
、
ど
こ
で
も
同
じ
内
容
で
は
最
大
の
利
点

が
活
か
せ
な
い
。
必
要
か
つ
充
分
な
「
訴
求
コ
ン
テ
ン
ツ
」

の
バ
リ
エ
ー
シ
ョ
ン
を
如
何
に
的
確
に
決
め
る
か
が
、
実

用
化
に
お
け
る
最
初
の
関
門
と
な
る
。

　

旧
来
の
Ｐ
Ｏ
Ｐ
広
告
は
、
極
端
に
言
え
ば
マ
ス
媒
体
の

広
告
表
現
の
レ
イ
ア
ウ
ト
変
更
で
制
作
作
業
は
済
ん
だ
。

し
か
し
、
Ｐ
Ｏ
Ｐ
サ
イ
ネ
ー
ジ
は
、
プ
ロ
モ
ー
シ
ョ
ン
の

課
題
解
決
に
向
け
、
売
り
場
ご
と
に
異
な
る
「
ブ
ラ
ン
ド

の
販
売
チ
ャ
ン
ス
」
を
緻
密
に
探
し
、
こ
れ
を
必
要
最
小

限
の
「
訴
求
コ
ン
テ
ン
ツ
・
バ
リ
エ
ー
シ
ョ
ン
」
に
分
け
、

①
ど
の
売
り
場
で
、
②
誰
に
、
③
何
を
言
う
べ
き
か
？
を

導
く
「
戦
略
的
判
断
」
が
必
要
に
な
る
。

　

ワ
ン
パ
タ
ー
ン
で
最
大
公
約
数
的
訴
求
で
あ
っ
た
旧
来

と
異
な
り
、
Ｐ
Ｏ
Ｐ
サ
イ
ネ
ー
ジ
は
、
様
々
な
売
り
場
と

タ
ー
ゲ
ッ
ト
を
因
数
分
解
し
、
そ
こ
に
最
適
な
メ
ッ
セ
ー

ジ
を
届
け
る
た
め
の
設
計
が
決
め
手
と
な
る
。
が
、
こ
の

慣
れ
な
い
作
業
を
ど
の
よ
う
に
行
え
ば
よ
い
か
。
J
Ｐ

Ｍ
協
会
サ
イ
ン
委
員
会
で
は
、
こ
の
表
現
計
画
開
発
プ
ロ

グ
ラ
ム
の
ガ
イ
ド
ラ
イ
ン
策
定
に
取
り
か
か
っ
て
い
る
。

（
２
）
端
末
の
設
置
と
管
理
の
プ
ロ
グ
ラ
ム

　

旧
来
の
Ｐ
Ｏ
Ｐ
広
告
の
設
置
は
、
小
売
業
の
裁
量
に
委

ね
ら
れ
て
い
た
。
言
わ
ば
制
作
で
一
応
の
作
業
が
完
了
し

た
。
し
か
し
、
Ｐ
Ｏ
Ｐ
サ
イ
ネ
ー
ジ
は
中
長
期
に
わ
た
っ

て
端
末
を
固
定
設
置
し
、
機
器
面
の
メ
ン
テ
ナ
ン
ス
も
必

要
と
な
る
。
取
り
付
け
か
ら
保
守
管
理
～
撤
収
に
至
る
端

末
管
理
の
仕
組
み
が
要
る
。
機
材
レ
ン
タ
ル
に
つ
い
て

は
、
保
守
管
理
ま
で
を
外
部
委
託
す
る
こ
と
も
可
能
。
ま

た
、
既
に
端
末
設
置
が
さ
れ
て
い
て
、
コ
ン
テ
ン
ツ
制
作

だ
け
の
仕
事
も
有
り
得
る
。

　

勿
論
全
て
を
自
前
で
行
い
、
機
器
販
売
か
ら
携
わ
る
場

合
も
あ
る
。
端
末
機
器
も
多
様
で
あ
り
、
コ
ン
テ
ン
ツ
の

送
信
シ
ス
テ
ム
も
多
岐
に
わ
た
る
。
さ
ら
に
こ
れ
ら
は
日

進
月
歩
し
て
い
る
。
こ
れ
ら
ハ
ー
ド
の
関
連
情
報
も
分
か

り
や
す
い
形
で
会
員
の
皆
様
に
お
届
け
す
る
予
定
で
あ
る
。

（
３
）
制
作
費
用
回
収
の
た
め
の
プ
ロ
グ
ラ
ム

　

業
界
に
と
っ
て
最
大
の
難
問
は
、
旧
来
の
Ｐ
Ｏ
Ｐ
広
告

と
異
な
り
、
量
産
で
の
収
益
が
全
く
見
込
め
な
い
こ
と
で

あ
る
。
そ
の
た
め
、
主
に
コ
ン
テ
ン
ツ
制
作
費
で
の
収
益

形
成
に
頼
ら
な
け
れ
ば
な
ら
な
い
（
媒
体
費
収
益
を
求
め

る
手
も
あ
る
が
、
こ
れ
は
出
発
点
が
異
な
る
）。
し
か
も
、

業
界
の
慣
習
か
、
制
作
費
収
益
は
誰
も
が
絶
望
的
と
考
え

て
い
る
。
だ
が
、
こ
こ
を
何
と
か
打
破
し
な
い
と
Ｐ
Ｏ
Ｐ

サ
イ
ネ
ー
ジ
の
活
用
は
あ
り
得
な
い
。

　

と
は
い
え
、
Ｗ
ｅ
ｂ
制
作
業
界
で
は
、
既
に
制
作
費
算

定
の
ガ
イ
ド
ラ
イ
ン
を
設
定
し
、
そ
の
浸
透
を
図
っ
て
い

る
。
私
た
ち
も
こ
こ
を
基
準
に
出
発
す
る
必
要
が
あ
る
の

で
は
な
い
か
？　

ま
た
、
個
々
の
企
業
努
力
だ
け
で
な
く
、

業
界
全
体
で
制
作
費
用
収
益
を
高
め
る
工
夫
が
必
要
で
は

な
い
か
。
当
委
員
会
で
は
、
ま
ず
費
用
算
定
基
準
の
再
評

価
を
行
い
、
Ｐ
Ｏ
Ｐ
サ
イ
ネ
ー
ジ
な
ら
で
は
の
制
作
費
算

定
の
ガ
イ
ド
ラ
イ
ン
の
浸
透
を
図
っ
て
い
き
た
い
。

　

も
う
一
つ
の
大
き
な
問
題
。
そ
れ
は
、
私
た
ち
な
ら
で

は
の
能
力
が
問
わ
れ
、
展
開
の
成
否
の
鍵
を
握
る
「
訴
求

コ
ン
テ
ン
ツ
」
の
バ
リ
エ
ー
シ
ョ
ン
計
画
の
費
用
回
収
で

あ
る
。
こ
れ
に
つ
い
て
は
、
例
え
ば
個
々
の
作
業
項
目
別

に
作
業
密
度
の
グ
レ
ー
ド
を
分
け
、
各
作
業
段
階
で
ど
の

程
度
の
精
度
で
「
訴
求
コ
ン
テ
ン
ツ
」
の
バ
リ
エ
ー
シ
ョ

ン
計
画
を
行
う
か
を
決
め
る
こ
と
で
、
予
め
費
用
見
積
も

り
が
提
示
で
き
る
方
法
を
検
討
し
て
い
る
。

（
４
）
効
果
把
握
の
た
め
の
プ
ロ
グ
ラ
ム

　

全
て
で
は
な
い
が
、
店
に
よ
っ
て
は
Ｐ
Ｏ
Ｓ
デ
ー
タ
の

提
供
が
期
待
で
き
る
。
ま
た
、
タ
ッ
チ
パ
ネ
ル
付
き
機
種

で
は
、
顧
客
反
応
デ
ー
タ
の
取
得
は
可
能
だ
。
間
接
指
標

で
は
あ
る
が
、
ネ
ッ
ト
展
開
と
の
連
動
を
図
れ
ば
効
果
把

握
が
出
来
る
。
い
ず
れ
に
せ
よ
、
効
果
把
握
の
仕
組
み
が

肝
要
と
考
え
、
当
委
員
会
で
検
討
を
進
め
て
い
る
。

　

等
々
、
Ｐ
Ｏ
Ｐ
サ
イ
ネ
ー
ジ
実
用
化
の
た
め
、
以
上
4

点
に
課
題
を
絞
り
込
ん
だ
具
体
的
な
実
施
ガ
イ
ド
ラ
イ
ン

の
策
定
に
取
り
組
み
、
来
期
の
発
表
を
予
定
し
て
い
る
。

サ
イ
ン
委
員
会

〈
落
合
功
（
凸
版
印
刷
）、
横
山
巖
（
ア
オ
イ
ネ
オ
ン
）、

橋
口
周
一
郎
（
ア
サ
ツ
ー
デ
ィ
・
ケ
イ
）、
吉
田
勝
（
Ｄ

Ｎ
Ｐ
メ
デ
ィ
ア
ク
リ
エ
イ
ト
）、
七
井
浩
（
デ
ジ
タ
ル
ガ

レ
ー
ジ
）、
東
克
則
（
電
通
テ
ッ
ク
）、
池
田
政
孝
（
美
工
）〉
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店
頭
販
促
の
新
た
な
武
器
─
Ｐ
Ｏ
Ｐ
サ
イ
ネ
ー
ジ　

Promotion Method

Ｐ
Ｏ
Ｐ
サ
イ
ネ
ー
ジ
に
よ
る
「
売
り
分
け
」

「
売
り
分
け
」
展
開
の
た
め
の
検
討
リ
ス
ト

Ｐ
Ｏ
Ｐ
サ
イ
ネ
ー
ジ

活
性
化
の
た
め
の
課
題
と
対
策
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C O N T E N T S

　９月26日から28日まで、「日本プロモーショナ
ル・マーケティング協会展」（第42回）が開かれま
した。今年も中国、台湾、韓国からの来場者があ
り、メモをとるなど真剣に展示作品をご覧になって
いましたが、現在、中国・韓国と日本との間の情勢
はご周知のとおり。そこにはなんとなく緊張感のよ
うなものが漂っていました。また逆の場面でいえ
ば、日本の会員企業の方が上海などでの仕事出
張を急遽取り止めたとも聞きます。「政治」での早
い解決を望みたいものです。……「協会展」「賞」
の詳細、来月号で掲載します。 （秀）

事務局からのお知らせ
10 月１日をもちまして、日本プロモーショ
ナル・マーケティング協会の事務局長が、
塚原治彦から谷敏一に交代しました。

すでに色づき始めた信州・松川渓谷（八滝）

〈
6
月
度
入
会
〉

株
式
会
社
ジ
ー
ル
ア
ソ
シ
エ
イ
ツ

営
業
品
目
「
見
本
市
、
展
示
会
、
イ
ベ

ン
ト
空
間
、
商
業
施
設
、
イ
ベ
ン
ト
演

出
・
運
営
、
販
促
イ
ベ
ン
ト
、
セ
ー
ル

ス
プ
ロ
モ
ー
シ
ョ
ン
、グ
ラ
フ
ィ
ッ
ク
、

映
像
、Ｐ
Ｏ
Ｐ
、Ｗ
ｅ
ｂ
、サ
イ
ン
出
力
」

特
色
「
ユ
ー
ザ
ー
と
企
業
の
接
点
を

様
々
な
形
で
デ
ザ
イ
ン
に
書
き
換
え
て

い
く
ク
リ
エ
イ
テ
ィ
ブ
ワ
ー
ク
を
得
意

と
す
る
。
ジ
ー
ル
の
持
つ
複
数
の
サ
ー

ビ
ス
を
自
在
に
組
み
合
わ
せ
な
が
ら
、

多
様
な
ニ
ー
ズ
に
応
え
て
い
く
独
自
の

ワ
ン
ス
ト
ッ
プ
サ
ー
ビ
ス
を
実
現
」

◉
会
社
代
表
者
＝
代
表
取
締
役
社
長

永
門
大
輔
／
会
員
代
表
者
＝
常
務
取
締

役　

永
門
優
作
／
連
絡
担
当
者
・
教
育

担
当
者
＝
木
村
公
應

住
所
／
〒
１
０
３
�０
０
１
３
東
京
都

中
央
区
日
本
橋
人
形
町
３
�４
�14

Ｋ
Ｄ
Ｘ
人
形
町
ビ
ル
３
Ｆ	

電
話
０
３
�５
６
５
２
�６
２
１
７

Ｆ
Ａ
Ｘ
０
３
�５
６
５
２
�６
２
１
８

	
	

Ｆ
Ａ
Ｘ
０
３
�５
２
２
９
�３
３
７
０

株
式
会
社
マ
ル
エ
ム
Ｐ
Ｏ
Ｐ

営
業
品
目 

「
広
告
宣
伝
に
関
す
る
業

務
、
商
業
デ
ザ
イ
ン
の
企
画
制
作
、
前

各
号
に
付
帯
す
る
一
切
の
業
務
」

特
色
「
Ｐ
Ｏ
Ｐ
を
中
心
と
し
た
店
頭
販

促
に
関
す
る
備
品
（
１
万
５
０
０
０
ア

イ
テ
ム
以
上
）
を
取
り
扱
っ
て
お
り
、

売
り
場
作
り
の
プ
ロ
集
団
。
的
確
に
お

客
様
の
ニ
ー
ズ
に
応
え
た
売
り
場
づ
く

り
を
行
う
た
め
に
、
取
引
先
・
提
携
工

場
と
積
極
的
に
連
携
を
図
り
、
よ
り
良

質
で
、
よ
り
安
価
な
製
作
物
を
提
供
で

き
る
よ
う
、
企
画
か
ら
製
作
・
納
品
ま

で
責
任
を
持
っ
て
セ
ー
ル
ス
プ
ロ
モ
ー

シ
ョ
ン
活
動
を
行
う
」

◉
会
社
代
表
者
・
会
員
代
表
者
＝
代
表

取
締
役　

松
丸 

貴
／
連
絡
担
当
者
・

教
育
担
当
者
＝
小
柳
和
貴

住
所
／
〒
１
１
０
�０
０
０
５
東
京
都

台
東
区
上
野
７
�11
�６

電
話
０
３
�３
８
４
４
�３
７
２
５

Ｆ
Ａ
Ｘ
０
３
�３
８
４
４
�１
２
８
８	

次
号
に
て
、

株
式
会
社
大
広
Ｏ
Ｎ
Ｅ
Ｓ
（
東
京
都
港

区
／
会
員
代
表
者
＝
代
表
取
締
役
社
長

　

東
方
久
光
）

株
式
会
社
ユ
ミ
・
コ
ー
ポ
レ
ー
シ
ョ
ン

（
東
京
都
墨
田
区
／
会
員
代
表
者
＝
専

務
取
締
役　

松
田 

哲
）

株
式
会
社
ア
イ
ズ
（
東
京
都
千
代
田
区

／
会
員
代
表
者
＝
取
締
役
社
長　

中
谷

裕
成
）

株
式
会
社
そ
ご
う
・
西
武
（
東
京
都
千

代
田
区
／
会
員
代
表
者
＝
法
人
外
商
部

長　

金
沢
英
雄
）

株
式
会
社
グ
ロ
ー
ウ
ィ
ン
（
東
京
都
新

宿
区
／
会
員
代
表
者
＝
代
表
取
締
役　

飯
田
大
介
）

株
式
会
社
T
w
i
n 

P
l
a
n
e
t

（
東
京
都
渋
谷
区
／
会
員
代
表
者
＝
代

表
取
締
役　

矢
嶋
健
二
）

上
海
凸
版
広
告
有
限
公
司
（
中
國
上
海

市
／
会
員
代
表
者
＝
企
画
創
意
部
経
理

　

妹
尾
琢
史
）

の
営
業
品
目
、
特
色
、
担
当
者
、
連
絡

先
な
ど
を
紹
介
し
ま
す
。

〈
９
月
度
入
会
〉

ク
オ
リ
ア
･
ジ
ャ
パ
ン
株
式
会
社

営
業
品
目
「
セ
ー
ル
ス
プ
ロ
モ
ー
シ
ョ

ン（
企
画
制
作
）お
よ
び
店
頭
Ｄ
Ｓ
Ｐ
、

Ｐ
Ｏ
Ｐ
、
各
種
印
刷
物
の
製
造
、
グ
ラ

フ
ィ
ッ
ク
デ
ザ
イ
ン
」

特
色
「
顧
客
ニ
ー
ズ
に
合
わ
せ
た
フ
レ

キ
シ
ブ
ル
な
Ｓ
Ｐ
の
企
画
立
案
」

◉
会
社
代
表
者
＝
代
表
取
締
役　

虎
谷

好
雅
／
会
員
代
表
者
＝
取
締
役　

瀬
戸

光
一
／
連
絡
担
当
者
・
教
育
担
当
者
＝

プ
ロ
モ
ー
シ
ョ
ン
制
作
部　

有
田
隆
広

住
所
／
〒
１
６
２
�０
８
０
６
東
京
都

新
宿
区
榎
町
34
�３

電
話
０
３
�３
２
６
８
�８
８
９
５

Ｆ
Ａ
Ｘ
０
３
�３
５
１
３
�７
６
８
５

有
限
会
社
ラ
イ
ト
ス
タ
ッ
フ

営
業
品
目
「
Ｓ
Ｐ
ツ
ー
ル
、
Ｐ
Ｏ
Ｐ
、

ポ
ス
タ
ー
等
の
企
画・制
作
、パ
ッ
ケ
ー

ジ
等
の
企
画・制
作
、
Ｗ
ｅ
ｂ・エ
デ
ィ

ト
リ
ア
ル
に
関
連
す
る
制
作
」

特
色「
Ｓ
Ｐ
ツ
ー
ル
だ
け
で
な
く
、パ
ッ

ケ
ー
ジ
、
Ｗ
ｅ
ｂ
、
エ
デ
ィ
ト
リ
ア
ル

な
ど
幅
広
い
制
作
活
動
を
行
う
。
制
作

に
伴
う
、
企
画
、
撮
影
そ
の
他
関
連
業

務
を
ト
ー
タ
ル
で
行
い
、
一
貫
し
た
作

業
が
可
能
」	

◉
会
社
代
表
者
・
会
員
代
表
者
・
連
絡

担
当
者
・
教
育
担
当
者
＝
代
表
取
締
役

　

上
原
敏
行

住
所
／
〒
１
６
２
�０
８
１
４
東
京
都

新
宿
区
新
小
川
町
３
�10 

Ｓ
Ｅ
ビ
ル
３

Ｆ電
話
０
３
�５
２
２
９
�５
５
６
０

JPM協会
６月度・９月度 

新入会企業 紹介①
（入会申込順）


